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Rrjetet sociale jané shndérruar né njé arené gendrore pér komunikimin politik né Shqipéri.
Pérhapja e larté e internetit, pérdorimi i gjeré i telefonave inteligjenté dhe mbéshtetja e madhe te
platformat sociale pér konsumimin e lajmeve kané riformésuar né ményré thelbésore ményrén
se si qytetarét pérballen me informacionin politik dhe se si zyrtarét e zgjedhur komunikojné me
publikun. Facebook-u, né veganti, éshté shfaqur si platforma dominuese pér dukshmériné politike,
pércaktimin e agjendés dhe konkurrencén narrative.

Né kété kontekst, ky studim shqyrton ményrén se si deputetét e Parlamentit té Shqipérisé
pérdorin Facebook-un jashté periudhave té fushatave zgjedhore. Ndérsa komunikimi politik
gjaté zgjedhjeve €shté monitoruar gjerésisht, mé pak vémendije i éshté kushtuar ményrés se si
deputetét komunikojné gjaté cikleve té zakonshme parlamentare, kur rolet institucionale, praktikat
e qeverisjes dhe llogaridhénia publike, né teori, duhet t&€ kené pérparési ndaj mobilizimit dhe
fushatés.

Duke mbuluar periudhén nga 1 qershori 2023 deri mé 31 maj 2024, raporti analizon aktivitetin né
Facebook té 110 fageve publike té& administruara nga deputeté té té gjitha grupeve parlamentare.
Ai synon té kuptojé se ¢faré komunikojné deputetét, si komunikojné ata, cilat narrativa dominojné,
si reagojné audiencat dhe si veté deputetét i perceptojné rrjetet sociale si njé mjet politik. Gjetjet
ofrojné njé pasqyré mbi marrédhénien né zhvillim mes platformave digjitale, pushtetit politik dhe
praktikés demokratike né Shqipéri.

Studimi pérdor njé dizajn kérkimor me metoda té kombinuara, duke ndérthurur monitorimin sasior,
analizén cilésore té pérmbajtjes dhe intervista té thelluara.

Analiza sasiore u mbéshtet né 38,397 postime né Facebook, t€ mbledhura pérmes platformés
CrowdTangle té Meta-s. Seti i té€ dhénave pérfshin véllimin e postimeve, metrikat e angazhimit
(ndérveprimet dhe shikimet e videove), formatet e pérmbajtjes, rezultatet e tejkalimit té
performancés (overperformance) dhe modelet e rishpérndarjes. Postimet u analizuan sipas
grupeve parlamentare, gjinisé, rolit politik dhe kohés.

Analiza cilésore pérfshiu kodimin manual té té gjithé postimeve tematike, duke pérdorur njé kornizé
kodimi té pérshtatur, e cila klasifikonte pérmbajtjen sipas subjektit, fushés tematike, géllimit
(informuese, mobilizuese, konsultuese), tonalitetit dhe dukshmérisé sé aktoréve. Kjo gasje béri
té mundur té shkohej pértej metrikave dhe té shqyrtohej ményra se si ndértohen dhe kornizohen
narrativat politike.

Pér té kontekstualizuar té dhénat, ekipi hulumtues zhvilloi 10 intervista té thelluara me deputeté
dhe eksperté té komunikimit. Kéto intervista eksploruan motivimet, strategjité, presionet,
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shqgetésimet etike dhe perceptimet mbi komunikimin politik online, duke ofruar njé pasqyré
kritike mbi dinamikat njerézore dhe institucionale qé géndrojné pas modeleve té vézhguara.

Facebook-u si arena kryesore e komunikimit parlamentar

Gjetjet konfirmojné se Facebook-u éshté béré i domosdoshém pér jetén parlamentare né Shqipéri.
Deputetét e pérdorin platformén si zévendésim pér mediat tradicionale, si mjet pér ndértimin
e imazhit personal dhe si mekanizém pér dukshméri té vazhdueshme. Deputetét e intervistuar
pérshkruan njé ndjesi té forté presioni pér té postuar né ményreé té pandérpreré, duke véné né dukje
se mungesa né Facebook shpesh interpretohet si pasivitet ose mospérfshirje.

Gjaté periudhés sé monitorimit, deputetét publikuan mbi 38,000 postime, ¢ka ilustron njé mjedis
komunikimi politik té karakterizuar nga njé prodhim i pérhershém pérmbaijtjeje, mé shumé sesa
nga njé angazhim episodik. Facebook-u nuk éshté thjesht njé kanal pérmes té€ cilit komunikohet
politika; ai forméson né ményré aktive ritmin, stilin dhe stimuijt e sjelljes politike.

Dominimi strukturor i ekzekutivit

Njé nga gjetjet mé domethénése éshté dominimi dérrmues i aktoréve ekzekutivé né komunikimin
né Facebook. Postimet gé lidhen me aktivitetin qeveritar pérbéjné gati 60% té gjithé pérmbaijtjes
tematike, por gjenerojné mbi dy té tretat e té gjitha ndérveprimeve dhe pothuajse tre té katértat e
té gjitha shikimeve té videove.

Ky cekuilibér pasqyron si fuginé institucionale, ashtu edhe avantazhin algoritmik. Ministrat dhe
kryeministri kané gasje mé té madhe né ngjarje publike, pérmbaijtje vizuale dhe rrjete té koordinuara
rishpérndarjeje. Postimet e tyre amplifikohen sistematikisht pérmes garkullimit brenda partisé,
duke shuméfishuar dukshmériné pértej bazés individuale té ndjekésve.

Né kontrast, aktiviteti legjislativ dhe mbikéqyrja parlamentare mbeten margjinale online, si né
véllim ashtu edhe né angazhim. Puna procedurale parlamentare e ka té véshtiré té konkurrojé me
komunikimin ekzekutiv, i cili éshté vizualisht i pasur, i orientuar drejt ngjarjeve dhe simbolikisht
i fugishém. Si rezultat, Facebook-u pérforcon asimetrité e pushtetit jashté rrjetit, né vend qé t'i
ekuilibrojé ato.

Facebook-u si mjet transmetimi, jo si hapésiré pjesémarrése

Pavarésisht referencave té shpeshta pér “angazhim”, deputetét e pérdorin né masé dérrmuese
Facebook-un si njé kanal komunikimi njékahésh. Analiza tregon se 98,6% e postimeve tematike
jané thjesht informuese, té pérgendruara te njoftimet, arritjet ose mesazhet politike.
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Postimet mobilizuese pérbéjné vetém 1,3%, ndérsa postimet vértet konsultuese pérfagésojné njé
pérgindje pothuajse té papérfillshme prej 0,1%. Ky model konfirmohet edhe nga intervistat, ku
deputetét pranuan se, ndonése rrjetet sociale u mundésojné té arrijné drejtpérdrejt te qytetarét,
ato jané pak té pérshtatshme pér debat dhe diskutim. Seksionet e komenteve shpesh shmangen
pér shkak té armiqésis€, ndérsa mesazhet private mbingarkohen me kérkesa qé shkojné pértej
mandatit té deputetéve.

Si rezultat, Facebook-u e zgjeron shtrirjen e komunikimit politik pa e thelluar pjesémarrjen
demokratike. Dukshméria rritet, por dialogu mbetet i kufizuar.

Pérmbajtja emocionale dhe simbolike nxit angazhimin

Sjellja e audiencés nuk pasqyron sjellien e postimeve. Ndérsa shumica e postimeve jané
institucionale dhe informuese, angazhimi nxitet né ményré disproporcionale nga pérmbajtja
emocionale, simbolike dhe e personalizuar.

Postimet personale, té cilat pérbéjné mé pak se njé té pestén e gjithé pérmbaijtjes, gjenerojné
pothuajse njé té tretén e té gjitha ndérveprimeve. Brenda kétij grupi, postimet e ngarkuara
emocionalisht ose ato populiste performojné veganérisht miré, duke prodhuar normat mé té larta
té ndérveprimit dhe dukshmeérisé sé videove.

Kjo dinamiké pasqyron logjikén e algoritmeve té platformés, té cilat shpérblejné pérmbaijtjen qé
nxit reagime té forta emocionale. Deputetét pérshtaten me kéto stimuj, me vetédije ose pa vetédije,
duke integruar gjeste simbolike, video live dhe narrativa emocionalisht rezonante né komunikimin
e tyre. Me kalimin e kohés, kjo kontribuon né njé mjedis politik qé i jep pérparési ndikimit dhe
performancés pérpara thelbit té politikave.

Pabarazi gjinore té géndrueshme né dukshméri

Studimi identifikon njé hendek té konsiderueshém gjinor né angazhimin online. Deputetet gra
publikojné pérmbajtje pothuajse me té njéjtin ritém si deputetét burra, por, megjithaté, marrin mé
pak se gjysmén e ndérveprimeve.

Edhe pse deputetet gra gjenerojné njé numér té€ madh shikimesh videosh, shumica e késaj
dukshmeérie vjen nga pérmbaijtje e rishpérndaré dhe jo nga prodhimi origjinal. Faktoré strukturoré,
si paragjykimi algoritmik, pritshmérité e audiencés dhe ekspozimi mé i larté ndaj armigésisé
online, kufizojné aftésiné e grave pér té arritur dukshméri té krahasueshme pérmes komunikimit
té drejtpérdrejté.

Kéto gjetje pérputhen me hulumtimet ndérkombétare mbi dinamikat e lidhura me gjininé né
politikén digjitale dhe ngrené shqgetésime lidhur me pjesémarrjen e barabarté dhe pérfagésimin né
hapésirat politike online.
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Armiqési, gjuhé urrejtjeje dhe mungesé mbrojtje institucionale

Armigésia online éshté njé tipar i pérhapur i pérvojés digjitale té deputetéve. Té intervistuarit
raportuan ekspozim té shpeshté ndaj komenteve abuzuese, sulmeve shpifése dhe ngacmimeve
té koordinuara, me deputetet gra gé pérballen me abuzime veganérisht té rénda me bazé gjinore.

Pavarésisht késaj, nuk ekzistojné mekanizma institucionalé mbrojtés. Parlamenti nuk ofron
udhézime, trajnime apo mbéshtetje; partité ofrojné késhilla té kufizuara dhe informale. Deputetét
lihen ta menaxhojné armiqgésiné individualisht, duke u mbéshtetur né bllokimin, fshirjen ose
raportimin e pérmbajtjes—masa qé jané kryesisht joefektive kundér abuzimit sistemik.

Kjo mungesé reagimi institucional rrezikon té heshté zérat, t€ dekurajojé pjesémarrjen dhe té
pérforcojé pabarazité brenda jetés politike.

Paqartési etike dhe korniza normative té dobéta

Studimi zbulon njé vakum normativ né komunikimin politik digjital. Nuk ekzistojné standarde
té qarta etike gé rregullojné sjelljen online té deputetéve, nuk ka udhézime pér komunikim té
pérgjegjshém dhe as mbikéqyrje mbi dezinformimin, mungesén e qytetarisé (ang. incivility) apo
praktikat e amplifikimit.

Si pasojé, normat digjitale formésohen nga konkurrenca partiake dhe stimujt e platformave, e jo
nga standarde profesionale. Ndérsa disa deputeté theksojné pérgjegjésiné personale, té tjeré e
pranojné retorikén agresive si pjesé té garés politike. Kjo paqartési kontribuon né polarizim dhe
minon besimin né sferén publike digjitale.

Né térési, gjetjet tregojné se Facebook-u e ka transformuar komunikimin politik né Shqipéri né
ményra thellésisht ambivalente. Ai rrit dukshmériné, anashkalon rojet tradicionale t& medias dhe
mundéson kontakt té vazhdueshém me qytetarét. Né té njéjtén kohé, ai amplifikon pabarazité
strukturore, shpérblen pérmbajtjen emocionale dhe polarizuese, margjinalizon diskutimin dhe i
ekspozon deputetét—vecganérisht graté—ndaj armigésisé sé vazhdueshme.

Né vend qé té€ demokratizojé komunikimin politik, Facebook-u kryesisht riprodhon dhe intensifikon
strukturat ekzistuese té pushtetit, duke privilegjuar aktorét ekzekutivé, figurat e profilit t€ larté dhe
narrativat e ngarkuara emocionalisht.

Raporti pérmbyllet me rekomandime praktike dhe té realizueshme, t€ mbéshtetura né gjetjet
empirike dhe né njohurité e nxjerra nga intervistat:
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- Pér Parlamentin: Té zhvillojé udhézime etike pér pérdorimin e rrjeteve sociale nga deputetét;
té ofrojé trajnime mbi komunikimin digjital, reagimin ndaj ngacmimeve dhe geverisjen e
platformave; si dhe té€ vendosé mekanizma minimalé mbéshtetés pér deputetét g€ pérballen
me abuzim online.

- Pér partité politike: Té promovojné standarde té komunikimit té pérgjegjshém; té dekurajojné
ngacmimet e koordinuara dhe dezinformimin; dhe t&€ mbéshtesin deputetét—vecanérisht
graté dhe politikanét e rinj—né menaxhimin e rrezigeve digjitale.

- Pér deputetét: Té diversifikojné komunikimin pértej transmetimit; té eksperimentojné me
forma té kufizuara dhe té strukturuara konsultimi; dhe té vendosin kufij mé té qarté mes
mesazheve politike dhe ekspozimit personal.

- Pérshoqériné civile dhe studiuesit: Té vazhdojné monitorimin sistematik t€ komunikimit politik
pértej cikleve zgjedhore; té dokumentojné abuzimin gjinor dhe até té bazuar né€ identitet; dhe
té angazhohen me platformat dhe institucionet pérmes advokimit té bazuar né prova.

- Pérplatformat: Té pérmirésojné transparencén rreth mekanizmave té amplifikimit, t€ forcojné
reagimet ndaj ngacmimeve té koordinuara dhe té rrisin mbrojtjen pér zyrtarét publiké, pa
mbrojtur njékohésisht sjelljet e pahijshme.

Ky studim tregon se rrjetet sociale nuk jané mé periferike né politikén shqiptare—ato jané pérbérése
e ményrés se si pushteti ushtrohet, kontestohet dhe perceptohet. Nése Facebook-u do té mbetet
njé hapésiré e dominuar nga dukshmeéria, hierarkia dhe emocionaliteti, apo do té evoluojé né njé
arené meé té pérgjegjshme dhe pjesémarrése, kjo varet nga zgjedhjet qé béhen nga institucionet,
aktorét politiké dhe shogéria né térési.
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Fage né Facebook éshté njé profil publik i krijuar posacérisht pér biznese, organizata, figura publike
ose ¢do grup gé synon té ndértojé njé prani né Facebook, i dallueshém nga profilet personale.
Ndryshe nga profilet personale, faget u mundésojné figurave publike dhe markave té komunikojné
me audienca té gjera. Pérdoruesit mund ta pélgejné€ ose ta ndjekin njé faqe pér té marré pérditésime
dhe postime né News Feed-in e tyre. Faget mund té shpérndajné pérmbaijtje si tekst, foto, video
dhe evente, dhe shpesh shérbejné si platformé kyge pér angazhimin me ndjekésit, klientét ose
mbéshtetésit. Pér mé tepér, faget né Facebook ofrojné mjete pér menaxhimin e postimeve,
analizimin e angazhimit dhe promovimin e pérmbajtjes.

Ndjekésit né Facebook jané pérdorues qé zgjedhin té marrin pérditésime nga njé profil ose faqe
e caktuar né News Feed-in e tyre. Kur dikush ndjek njé fage ose profil té njé figure publike, ai/
ajo sheh postimet, pérditésimet dhe pérmbajtjen e shpérndaré nga ajo faqe né feed-in e vet, pa
pasur nevojé té jeté mik me llogariné (né rastin e profileve). Ndjekésit mund té ndérveprojné me
pérmbajtjen pérmes pélgimeve, komenteve dhe shpérndarjeve, por nuk kané té njéjtin nivel lidhjeje
si njé mik né njé profil personal. Pér bizneset, figurat publike dhe organizatat, njé numér i madh
ndjekésish shpesh shérben si tregues i shtrirjes dhe ndikimit té tyre online.

Postim né Facebook éshté ¢do pérmbajtje qé njé pérdorues, faqe ose grup publikon né Facebook
pér ta ndaré me miqté, ndjekésit ose publikun. Postimet mund té pérfshijné lloje t€ ndryshme
pérmbaijtjeje, si:

- Tekst: Pérditésime té thjeshta statusi, mendime, njoftime ose mesazhe.

- Foto: Imazhe té€ vetme ose albume té shogéruara me pérshkrime.

- Video: Video té€ ngarkuara, transmetime live ose video té shpérndara nga burime t€ tjera.

- Lidhje (ang. links): Lidhje té jashtme drejt fagesh interneti, artikujsh ose pérmbaijtjesh té tjera
online.

- Sondazhe: Pyetje interaktive g€ u mundésojné pérdoruesve té votojné.

— Evente: Ftesa pér evente publike ose private.

- Shénim i vendndodhjes (ang. check-in): Pérditésime me etiketim gjeografik qé tregojné
vendndodhjen e pérdoruesit.

- Postime té pérkohshme (ang. stories): Postime té pérkohshme qé zhduken pas 24 orésh.

Postimet jané njé nga mjetet kryesore té ndérveprimit né Facebook dhe pérdoruesit mund té
angazhohen me to pérmes pélgimeve, komenteve, shpérndarjeve ose reagimeve. Cilésimet e
privatésisé sé njé postimi pércaktojné se kush mund ta shohé dhe té ndérveprojé me té.

Ndérveprim né Facebook i referohet ¢do forme angazhimi qé njé pérdorues ka me pérmbajtjen e
publikuar né Facebook. Kjo pérfshin veprime té tilla si:

— Pélgime (ang. Likes): Klikimi i butonit “P&élgej” (ang. Like) né njé postim.

- Reagime (ang. Reactions): Zgjedhja e pérgjigjeve emocionale si dashuri, Haha, habi, trishtim,
zemérim ose pérkujdesje.

- Komente: Shkrimi i njé pérgjigjeje ose mendimi mbi njé postim.
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- Shpérndarje (ang. Shares): Ripostimi i pérmbajtjes né profilin personal ose né grupe/fage té
tjera.

- Klikime: Klikimi mbi njé lidhje (ang. Link), imazh ose video pér té€ paré pérmbajtjen.

- Shikime (ang. Views): Shikimi i njé videoje ose pérmbaijtjeje vizuale.

— Mesazhe: Dérgimi i njé mesazhi privat pérmes Facebook Messenger.

Ndérveprimet jané njé tregues kyc pér matjen e angazhimit, pasi ato pasqyrojné ményrén se si
pérdoruesit reagojné ndaj pérmbaijtjes dhe sa aktivisht jané té pérfshiré me njé faqe ose profil.

Njé video native né Facebook Eshté njé video qé ngarkohet drejtpérdrejt né platformén e Facebook-
ut, né vend gé té lidhet nga njé fage e jashtme si YouTube apo Vimeo. Videot native luhen
automatikisht né News Feed-in e pérdoruesve ndérsa ata lévizin poshté (ang. scroll), duke nxitur
angazhim mé té larté falé dukshmérisé sé menjéhershme dhe funksionit té luajtjes automatike.
Zakonisht, videot native marrin shtrirje organike, angazhim dhe ndérveprim mé té miré krahasuar
me videot e lidhura nga platforma té jashtme. Facebook-u gjithashtu ofron analiza té detajuara
pér videot native, duke pérfshiré metrika mbi shikimet, kohén e shikimit, mbajtjen e audiencés
dhe ndérveprimin, duke i béré ato njé mjet té vlefshém pér krijuesit e pérmbajtjes dhe ekspertét e
marketingut né platformé.

Video live né Facebook éshté njé vecori gé u lejon pérdoruesve dhe fageve té transmetojné video
né kohé reale pér ndjekésit e tyre né Facebook. Kur dikush hyn né transmetim né kohé reale,
ndjekésit e tij marrin njé njoftim dhe videoja shfaget né News Feed-in e tyre, shpesh me prioritet
mé té larté. Shikuesit mund té ndérveprojné me transmetimin duke reaguar, komentuar dhe ndaré
videon né kohé reale.

Video e zotéruar (ang. Video owned): Njé video konsiderohet e zotéruar kur ngarkohet drejtpérdrejt
nga njé pérdorues, fage ose biznes né llogariné e tyre né Facebook.

Video e shpérndaré (Video shared): Njé video e shpérndaré i referohet njé videoje qé éshté
ripostuar nga njé pérdorues ose faqe tjetér. Kur njé video ndahet, pérmbajtja origjinale mbetet nén
kontrollin e personit ose entitetit g€ e ka ngarkuar, por ajo shfaget né kronologjiné e ndarésit ose né
grupet ku ndahet. Videot e ndara ndihmojné né zgjerimin e shtrirjes sé pérmbajtjes pa transferuar
pronésiné dhe videoja vazhdon té grumbullojé shikime dhe ndérveprime pér ngarkuesin origjinal.

Video e shpérndaré ndérfaqésisht (ang. Cross-posted video): Shpérndarja ndérfagésisht e
postimeve ndodh kur njé video shpérndahet né disa faqe Facebook-u pa pasur nevojé té ngarkohet
sérish. Kjo zakonisht pérdoret nga biznese, organizata ose media gé menaxhojné disa faqe ose
bashképunojné me faqe té tjera.

Shpérndarjet né Facebook (ang. Shares) i referohen veprimit té ripostimit ose shpérndarjes sé
pérmbajtjes sé dikujt tjetér (si postime, video, imazhe ose link-e) né kronologjiné personale, né
grupe, fage ose mesazhe private. Kur njé pérdorues ndan pérmbaijtje, ajo lejon gé postimi origjinal
té arrijé njé audiencé mé té gjeré pértej shikuesve fillestaré, duke zgjeruar shtrirjen e tij né rrjete té
ndryshme.

Shpérndarjet hyrése (ang. In-degree shares) i referohen numrit té€ heréve qé njé pérdorues ose
llogari shpérndahet nga pérdorues té tjeré brenda njé rrjeti. Né kontekstin e platformave té rrjeteve
sociale si Facebook-u, kjo mat sa heré pérmbajtja e njé pérdoruesi ose fageje éshté ndaré nga té
tjerét.
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Gjaté dekadés sé fundit, Shqipéria ka pérjetuar njé transformim té shpejté digjital g€ ka riformésuar
meényrén se si qytetarét gasen né informacion dhe si komunikohet politika. Sipas njé ankete té
vitit 2024 mbi pérdorimin e teknologjive té informacionit dhe komunikimit nga INSTAT (2024),
86.2% e individéve té moshés 16—74 vjeg pérdorin internetin dhe 96.4% e tyre lidhen disa heré
né dité. Pajisjet mobile dominojné kété mjedis: 99.9% e pérdoruesve hyjné né internet népérmjet
telefonave inteligjenté, ndérsa pérdorimi i kompjuteréve desktop (29.2%) dhe laptopéve (28.5%)
mbetet dukshém mé i ulét. Me mbulimin e internetit mobil me brez té gjeré qé arrin 99.3% té
pérdoruesve, lidhja me internetin tashmé éshté thellésisht e integruar né jetén e pérditshme.

Né kété kontekst, rrjetet sociale jané béré porta kryesore pérmes sé cilés shqiptarét kané gasje
né lajme dhe informacione politike. Njé anketé e BIRN-it mbi konsumin e medias né vitin 2023
zbuloi se 82% e té anketuarve pérdorin rrjetet sociale ¢do dité ose pothuajse ¢do dit€, ndérsa 6%
té tjeré i pérdorin ato té paktén njé heré né javé. Rrjetet sociale nuk jané vetém njé burim i shpeshté
informacioni, por edhe njé piké referimi pér verifikim: njé né katér té anketuar deklaroi se do t'i
drejtohej fillimisht rrjeteve sociale pér té kontrolluar nése njé informacion éshté i vérteté.

Rrjetet sociale dhe komunikimi politik né Shqipéri

Komunikimi politik zakonisht pérkufizohet si procesi ndérveprues pérmes té cilit informacioni
garkullon midis politikanéve, medias dhe publikut. Tradicionalisht, ky proces mbéshtetej né mediat
tradicionale—shtyp, radio dhe televizion—té cilat filtronin dhe strukturonin mesazhet politike
(Norris, 2001; Chadwick, 2013). Megjithaté, gjaté dekadés sé fundit, platformat e rrjeteve sociale e
kané ndryshuar né ményré thelbésore kété ekosistem. Ato i lejojné aktorét politiké té anashkalojné
ndérmjetésimin gazetaresk, t€ komunikojné drejtpérdrejt me qytetarét dhe té rregullojné mesazhet
né kohé reale.

Né Shqipéri, Facebook-u éshté shfaqur si platforma kryesore né kété transformim. Ai éshté
rrjeti social mé i pérdorur né vend dhe éshté béré njé mjet i domosdoshém pér partité, liderét
dhe deputetét. Faget e Facebook-ut funksionojné tani si hapésira hibride ku shpallen géndrimet
politike, promovohen narrativat partiake, kultivohet brendi personal dhe inskenohet konflikti me
kundérshtarét. Pér shumé qytetaré, postimet dhe videot live té€ deputetéve né Facebook jané
dritarja e paré, ose e vetmija, pér té paré punén parlamentare dhe jetén politike.

Qé nga viti 2013, politikanét shqgiptaré kané gené veganérisht aktivé né rrjetet sociale gjaté
fushatave zgjedhore. Monitorimet e méparshme nga BIRN kané dokumentuar se si kandidatét
dhe partité mbéshteten te Facebook-u dhe platformat e tjera pér t&€ mobilizuar votuesit, pér té
hartuar ¢éshtjet e fushatés dhe pér té shpérndaré mesazhe té synuara. Kéto studime treguan se
komunikimi gjaté periudhés sé fushatés éshté jashtézakonisht intensiv dhe i orientuar fort drejt
bindjes dhe mobilizimit, shpesh shoqgéruar me retoriké té polarizuar dhe pérdorim mé té madh té
pérmbaijtjes sé sponsorizuar (BIRN Albania, 2023).
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Ajo gé éshté shqgyrtuar mé pak né ményré sistematike éshté se si politikanét komunikojné jashté
periudhave zgjedhore—kur ata nuk jané kryesisht duke kérkuar vota, por pritet té€ informojné publikun,
té shpjegojné politikat dhe té pérfagésojné zgjedhésit e tyre. Té kuptuarit e kétij komunikimi “té
pérditshém” éshté thelbésor pér té vlerésuar se si rrietet sociale kontribuojné né (ose minojné)
transparenceén, llogaridhénien dhe debatin demokratik midis zgjedhjeve.

Nga monitorimi i fushatés né monitorimin parlamentar

BIRN Albania ka njé praktiké té gjaté t€ monitorimit t€ komunikimit politik gjaté fushatave zgjedhore,
pérfshiré analizén e pérdorimit té rrjeteve sociale nga partité dhe kandidatét. Kéto projekte kané
treguar se rrjetet sociale jané béré tani pjesé integrale e strategjisé sé fushatés, veganérisht pér
pércaktimin e agjendés dhe mobilizimin e votuesve.

Ky studim e zgjeron kété puné né dy drejtime té réndésishme. S€ pari, ai zhvendos fokusin nga
periudhat e shkurtra dhe intensive té fushatave drejt njé vézhgimi té vazhdueshém, gjaté gjithé
vitit, té komunikimit té deputetéve. Sé dyti, ai zgjeron kéndvéshtrimin nga njé logjiké thjesht
zgjedhore drejt njé kuptimi mé gjithépérfshirés té ményrés se si rrjetet sociale pérdoren si njé mjet
i pérditshém pér dukshmériné parlamentare, komunikimin e politikave, krijimin e markés personale
dhe politikés simbolike.

Ky raport pérgendrohet né legjislaturén 2021-2025 té Parlamentit t& Shqipérisé. Legjislatura
aktuale karakterizohet nga: njé shumicé geverisése e forté e mbajtur nga Partia Socialiste, njé
peizazh opozitar i fragmentuar dhe prania e aktoréve mé té vegjél opozitaré ose deputetéve té
pavarur.

Né total, legjislatura pérbéhet nga 140 deputeté. Pér géllimet e kétij studimi, ekipi i hulumtimit
identifikoi 110 deputeté me fage publike aktive né Facebook gé pérmbushnin kriteret e pérfshirjes
pér monitorim. Kéto fage pérbéjné bazén e té dhénave té analizuar né kété raport.

Duke u fokusuar né periudhén nga 1 gershori 2023 deri mé 31 maj 2024, studimi kap njé vit té
ploté parlamentar jashté presioneve té menjéhershme té njé fushate zgjedhore kombétare. Ky
afat kohor lejon té vézhgohen komunikimi ruting, strategjité afatgjata té narrativés dhe dinamika e
angazhimit té audiencés nén kushte politike “normale”—ndérkohé gé mbulon edhe momente krize,
debate té profilit té larté dhe zhvillimet kryesore té politikave.

Qéllimi dhe fusha e studimit

Qéllimi kryesor i kétij hulumtimi éshté té shqyrtojé se si deputetét shqiptaré pérdorin Facebook-un
si njé mjet komunikimi publik gjaté njé viti jo-zgjedhor dhe ¢faré zbulon kjo né lidhje me cilésiné
dhe strukturén e diskursit politik né vend.
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Duke u mbéshtetur né teori té€ komunikimit politik, si pércaktimi i agjendés, demokracia deliberative
dhe agoniste, si dhe prezantimi i vetes/krijimi i markés personale, studimi shqyrton:

- qéllimet pér té cilat deputetét pérdorin Facebook-un (informimi, mobilizimi, konsultimi);

- narrativat dhe kornizat gé ata pérdorin rreth temave kyge si reforma né drejtési, korrupsioni,
integrimi evropian, gjinia dhe té drejtat e pakicave;

- shpérndarjen e dukshmérisé midis aktoréve dhe institucioneve, duke pérfshiré dominimin e
komunikimit ekzekutiv dhe marginalizimin relativ t€ pérmbaijtjes legjislative;

- modelet e angazhimit g€ gjenerohen nga lloje té€ ndryshme postimesh dhe tema; dhe

- perceptimet, dilemat dhe presionet qé deputetét raportojné kur flasin pér pérdorimin e
rrjeteve sociale né intervista té thelluara.

Nga ana metodologjike, raporti kombinon monitorimin sasior né shkallé té gjeré té fageve publike
né Facebook té 110 deputetéve, kodimin cilésor sistematik t&€ mbi 38,000 postimeve, si dhe 10
intervista té thelluara me deputeté dhe eksperté. Kjo qasje e pérzier i mundéson studimit té
kapércejé hendekun mes asaj qé éshté e dukshme né té dhéna (frekuenca e postimeve, angazhimi,
shpérndarja tematike) dhe asaj qé mbetet e rrénjosur né praktiké dhe perceptim (motivimet,
kufizimet, shqetésimet etike).

Korniza teorike qé udhéheq metodologjiné dhe analizén, duke e vendosur rastin shqgiptar né debatet
meé té gjera mbi rrjetet sociale, demokraciné dhe komunikimin politik, paraqgitet né Shtojcén | té
kétij raporti.
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Ky studim pérdor njé model hulumtues me metoda té kombinuara pér té analizuar ményrén se si
deputetét e Parlamentit té Shqipérisé komunikojné né Facebook, si reagojné audiencat dhe si veté
deputetét e perceptojné dhe lundrojné né mjedisin e komunikimit digjital. Metodologjia integron
tre pérbérés plotésues: monitorimin sasior té aktivitetit né Facebook, kodimin cilésor sistematik
té pérmbajtjes sé postimeve dhe intervista té thelluara me deputeté dhe eksperté. Sé bashku,
kéto shtresa béjné té mundur té kapet jo vetém ajo qé deputetét publikojn€, por edhe narrativat,
strategjité dhe presionet politike gé formésojné sjelljen e tyre online.

Facebook-u u zgjodh si fokusi kryesor i analizés sepse mbetet platforma dominuese e komunikimit
publik né Shqipéri, me bazén mé té madhe té pérdoruesve dhe réndésiné mé té drejtpérdrejté pér
diskursin politik. Edhe pse disa deputeté jané aktivé edhe né Instagram, TikTok ose X, Facebook-u
pérdoret vazhdimisht si kanali i tyre kryesor pér dukshméri publike, komunikim me zgjedhésit,
mesazhe politike dhe amplifikim mediatik.

Mbledhja dhe monitorimi i t& dhénave sasiore

Komponenti sasior i kétij studimi bazohet né njé monitorim sistematik, njévjecar, té aktivitetit né
Facebook té deputetéve shqiptaré. Periudha e monitorimit pérfshin datat 1 gershor 2023 deri mé
31 maj 2024, duke pérkuar me njé vit té ploté parlamentar jashté presioneve té menjéhershme
té njé fushate zgjedhore. Ky afat kohor mundéson vézhgimin e modeleve rutiné té komunikimit,
cikleve té€ dukshmérisé€ institucionale dhe dinamikave té ndérveprimit me audiencén né njé mjedis
politik jo-zgjedhor.

Nga lista e ploté prej 140 deputetésh né detyré, ekipi i hulumtimit identifikoi 110 fage publike
né Facebook gé pérmbushnin kriteret pér pérfshirje né studim. U analizuan vetém faget publike
té verifikuara ose llogarité zyrtare me funksion publik; llogarité private dhe profilet personale u
pérjashtuan, né pérputhje me kérkesat pér mbrojtjen e té dhénave.

Pér shkak té fragmentimit t€ brendshém té Partisé Demokratike gjaté periudhés sé monitorimit,
iu kushtua vémendje e veganté kategorizimit té deputetéve sipas fraksioneve pérkatése—Vula
(Lulzim Basha) dhe Rithemelimi (Sali Berisha). Deri né gershor 2023, pérkatésité né grupet
parlamentare ishin stabilizuar mjaftueshém, duke mundésuar klasifikimin e sakté té deputetéve
pér géllime analitike.

Té gjitha té dhénat sasiore u mblodhén pérmes CrowdTangle, mjeti analitik i Meta-s pér faget
publike né Facebook. Pér ¢do postim té publikuar gjaté periudhés sé monitorimit, CrowdTangle
nxori automatikisht informacion mbi llojin e postimit, ndérveprimet, shikimet e videove, rezultatet
e tejkalimit té performancés (ang. overperformance), tekstin e mesazhit dhe kohén e publikimit.
Kéta tregues té standardizuar pérbéjné bazén e té gjitha analizave sasiore té paraqitura né raport.
Njé pérshkrim teknik i detajuar i kétyre fushave dhe i analizave té kryera jepet né Shtojcén II,
ndérsa lista e ploté e fageve té monitoruara gjendet né Shtojcén Il té kétij raporti.
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Pas nxjerrjes, té gjitha postimet u konsoliduan né njé bazé té dhénash té unifikuar. Procedurat
e pastrimit pérfshiné standardizimin e emrave té deputetéve, harmonizimin e etiketave té llojit
té postimeve, heqgjen e dublikimeve, dallimin mes postimeve origjinale dhe pérmbajtjes sé
rishpérndaré, si dhe etiketimin e ¢do deputeti sipas gjinisé, partisé dhe rolit parlamentar.

Teknikat analitike t€ pérdorura pérfshiné:

- statistika pérshkruese pér té pércaktuar véllimin e pérgjithshém té postimeve dhe nivelet e
angazhimit;

- analizé té serive kohore pér té kapur luhatjet pérgjaté vitit;

- llogaritje té angazhimit pér postim pér t€ marré parasysh dallimet né frekuencén e postimeve;

- krahasime térthore midis partive, fraksioneve, gjinisé dhe roleve politike;

- analizé sipas formatit t€ pérmbaijtjes (foto, video native, video té drejtpérdrejta, postime me
link-e; dhe

— vlerésim né nivel rrjeti t€ modeleve té amplifikimit pérmes ripostimeve.

Sé bashku, kéto mjete béné t€ mundur njé kuptim né shumeé nivele té sjelljes sé postimit, reagimit
té audiencés dhe faktoréve strukturoré qé formésojné dukshmériné politike online.

Kodimi cilésor i pérmbajtjes né Facebook

Vetém treguesit sasioré nuk mund té shpjegojné narrativat, prioritetet dhe dinamikat politike té
ngulitura né komunikimin né rrjetet sociale. Pér té kapur kéto dimensione, studimi aplikoi njé
kornizé sistematike kodimi cilésor pér té gjithé postimet e publikuara nga deputetét gjaté periudhés
sé monitorimit.

Korniza e kodimit—e detajuar né Shtojcén IV—éshté zhvilluar posacgérisht pér kété studim dhe
éshté pérmirésuar pérmes testimeve pérséritése. Ajo bén dallimin midis dy llojeve kryesore té
postimeve:

- postime tematike, qé pérfshijné komunikim institucional, politik ose té lidhur me politika; dhe
— postime personale, té pérgendruara né pérmbajtje simbolike, emocionale ose té bazuar né
identitet.

Pér postimet tematike, koduesit caktuan vlera né dimensione té ndryshme, pérfshiré fushén
tematike, géllimin (informues, mobilizues, konsultativ), subjektin (cilin aktor thekson postimi),
sentimentin, nén-tema specifike, ripostimin/origjinalitetin e pérmbajtjes dhe llojin e aktorit.

Pér postimet personale, koduesit e klasifikuan pérmbajtjen né kategori si mesazhe pérkujtimore,
ngjarje komunitare, shfagje né media ose apelime populiste/emocionale.

Té gjitha postimet u shgyrtuan manualisht nga kodues té trajnuar. Rastet e paqgarta u diskutuan
né seanca té rregullta rishikimi dhe njé kampion postimesh u kodua dy heré pér té garantuar
géndrueshméri dhe pér té minimizuar paragjykimet individuale té koduesve. Pas kodimit, té€ dhénat
u eksportuan pér analizé té strukturuar pérmes tabelave pivot, duke mundésuar krygézimin e
fushave tematike, géllimeve té€ komunikimit, dukshmérisé sé aktoréve, sentimentit dhe angazhimit.
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Kjo shtresé cilésore siguron bazén interpretuese té€ nevojshme pér té kuptuar se si deputetét
ndértojné narrativat politike, cilét aktoréve u japin pérparési, si e balancojné komunikimin politik
dhe personal dhe se si ndérveprojné mesazhet e tyre me sjelljen e audiencés.

Intervista té thelluara me deputeté dhe eksperté

Pér té kontekstualizuar gjetjet sasiore dhe cilésore, studimi pérfshiu 10 intervista té thelluara,
gjysmeé-strukturuara me deputeté dhe eksperté té komunikimit. Kéto intervista ofruan njohuri
interpretuese té réndésishme mbi ményrén se si deputetét i kuptojné dhe i pérdorin rrjetet sociale,
sfidat g€ hasin dhe implikimet mé té gjera t€ komunikimit politik online né Shqipéri.

Pjesémarrésit u pérzgjodhén pér té garantuar diversitet politik, gjinor dhe profesional. Deputeté
nga Partia Socialiste, Partia Demokratike (fraksionet Vula dhe Rithemelimi) dhe Partia e Lirisé
kontribuuan me perspektivat e tyre, sé bashku me eksperté nga shoqéria civile, akademia dhe
media. Intervistat ndogén njé udhézues té strukturuar, por |IEéné hapésiré pér shpjegim té detajuar,
duke mundésuar gé té anketuarit té pérshkruajné rutinén, pérvojat personale dhe reflektimet e tyre
me fjalét e veta. Udhézuesit e intervistave jané pérfshiré né Shtojcén V.

Té gjitha intervistat u transkriptuan fjalé pér fjalé dhe u koduan manualisht nga ekipi i hulumtimit.
Procesi i kodimit ndogi njé kornizé analitike tematike, e dizajnuar pér té€ identifikuar modele té
pérséritura, kundérshti dhe grupe narrative midis té anketuarve. Kodet u grupuan né kategori
mé té gjera analitike (si menaxhimi i llogarive, armigésia dhe gjuhé urrejtjeje, ¢éshtje etike,
géllimet e komunikimit dhe boshlléget institucionale), duke garantuar géndrueshméri né té gjitha
transkriptimet. Citimet e pérdorura gjaté gjithé raportit pasqyrojné fjalét e sakta té pjesémarrésve
sa mé shumé qé té jeté e mundur; informacioni identifikues éshté anonimizuar, pérveg referencave
pér pérkatésiné politike, té cilat mbeten té nevojshme pér qartési kontekstuale.

Parimet etike té studimit

Studimi u krye né pérputhje me standardet e miratuara etike pér hulumtime gé pérfshijné té dhéna
publike online dhe subjekte njerézore. | gjithé materiali i rrjeteve sociale i analizuar pér kété raport
u mor ekskluzivisht nga faqet publike né Facebook gé i pérkasin deputetéve dhe aktoréve té
tjeré politiké. Asnjé llogari private, mesazh privat apo té dhéna personale pértej metadata-ve té
aksesueshme publikisht nuk u pérdor né asnjé fazé té hulumtimit. Mbledhja dhe pérpunimi i kétyre
té dhénave ishin plotésisht né pérputhje me Kushtet e Shérbimit t€ Meta-s, si dhe me kuadrin ligjor
shqiptar dhe evropian pér mbrojtjen e té€ dhénave.

Komponenti i intervistave té hulumtimit u udhéhoq gjithashtu nga masa té rrepta etike.
Pjesémarrésit u informuan paraprakisht pér géllimet e hulumtimit, ményrén se si do té pérdoren
kontributet e tyre dhe té drejtén e tyre pér anonimitet. Pjesémarrja ishte plotésisht vullnetare dhe
u mor pélgimi i informuar—me shkrim ose verbal—para ¢do interviste. Edhe pse citimet pérdoren
gjaté gjithé raportit pér té reflektuar gjuhén autentike té té anketuarve, informacioni identifikues
éshté anonimizuar pérveg kur pérkatésia politike ishte e nevojshme pér qartési kontekstuale.
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Té gjitha grupet e té dhénave, pérfshiré postimet e nxjerra nga Facebook-u dhe transkriptimet e
intervistave, u trajtuan dhe u ruajtén né ményré té sigurt. Qasja ishte e kufizuar vetém pér ekipin
e hulumtimit dhe materialet pérdoren vetém pér géllime analitike brenda kétij studimi. Nuk u
mblodhén, pérpunuan apo ruajtén té dhéna personale pértej atyre qé jané publike.

Kufizimet

Gjetjet e kétij studimi duhet té interpretohen duke pasur parasysh disa kufizime metodologjike
gé lidhen me hulumtimin e komunikimit politik digjital. Edhe pse Facebook-u mbetet platforma
dominuese pér diskursin politik publik né Shqipéri, studimi nuk kap aktivitetin e ploté té deputetéve
né platformat e tjera si Instagram, TikTok apo X, ku stilet e komunikimit, demografia e audiencés dhe
strategjité e pérmbajtjes mund té ndryshojné. Si rezultat, analiza pasqgyron vetém njé komponent—
edhe pse gendror—té€ pranisé digjitale té deputetéve.

Grupi i té dhénave formohet gjithashtu nga kufizimet e CrowdTangle, i cili, megjithése éshté
mjeti zyrtar i Meta-s pér analizén e fageve publike, nuk siguron gasje né profile private, postime
té kufizuara, demografiné e audiencés apo detaje mbi shpérndarjen algoritmike. Treguesit e tij
pasqyrojné rezultatet e angazhimit, por jo mekanizmat bazé qé nxisin dukshméring, duke kufizuar
aftésiné pér té shpjeguar plotésisht pse disa postime amplifikohen mé shumé se té tjerat.

Kodimi cilésor sjell njé grup tjetér kufizimesh. Edhe pse koduesit ndogén njé manual té detajuar
kodimi dhe aplikuan procedura té dyfishta pér té€ garantuar géndrueshmeéri, interpretimi subjektiv
nuk mund té eliminohet plotésisht kur klasifikohen toni, ndjenja ose géllimi tematik. Né ményré
té ngjashme, dallimet midis pérmbajtjes tematike dhe asaj personale, ose midis postimeve
mobilizuese dhe informatike, heré pas here kérkonin gjykim interpretues.

Komponentiiintervistave,edhe pseivlefshém pérkontekstualizim,bazohet né njohuringa njé numér
i kufizuar deputetésh dhe ekspertésh. Edhe pse jané béré pérpjekje pér té pérfshiré perspektiva té
ndryshme politike, gjetjet nuk mund té pérgjithésohen pér té gjithé aktorét parlamentaré. Disa té
anketuar mund té€ jené ndikuar gjithashtu nga ndjeshmeérité politike ose nga prirja pér té treguar
veten né ményré té déshirueshme socialisht kur reflektojné mbi sjelljen etike, gjuhén e urrejtjes
ose strategjité e komunikimit.

Sé fundi, studimi pasqyron njé moment politik specifik—gershor 2023 deri mé maj 2024—jashté
periudhés sé njé fushate zgjedhore. Modelet e postimeve dhe angazhimi i audiencés dihet se
ndryshojné gjaté cikleve zgjedhore dhe dinamika e vézhguar kétu mund té mos pérputhet plotésisht
me sjelljet gjaté periudhave politike me intensitet té larté.

Pavarésisht kétyre kufizimeve, triangulimi i monitorimit sasior, kodimit cilésor dhe intervistave té
thelluara ofron njé kuptim té fugishém dhe me shumé shtresa té praktikave té komunikimit digjital
té deputetéve dhe forcave strukturore gé formésojné diskursin politik né Facebook né Shqipéri.
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Ky kapitull paraget gjetjet kryesore té studimit, duke kombinuar monitorimin sasior né shkallé té
gjeré, analizén sistematike té pérmbajtjes dhe njohurité cilésore nga intervistat e thelluara me
deputeté dhe eksperté té pavarur. Sé bashku, kéto tre shtresa ofrojné njé pamije gjithépérfshirése té
ményrés se si deputetét shqgiptaré pérdorin Facebook-un pér té komunikuar, mobilizuar, formésuar
narrativat politike dhe ndérvepruar me qytetarét né njé hapésiré publike gjithnjé e mé shumé
digjitalizuar dhe e drejtuar nga algoritme.

Duke u bazuar né njé grup té dhénash prej 38,397 postimesh té publikuara né faqet e verifikuara té
110 deputetéve midis gershorit 2023 dhe majit 2024, seksioni i paré paraget modelet strukturore té
aktivitetit online té deputetéve: sa shpesh postojné, cilét formate preferojné, si reagojné audiencat
dhe si shpérndahet dukshméria midis partive, gjinisé dhe roleve politike. Kjo analizé sasioré nxjerr
né pah aktorét dominues, identiflkon momentet me angazhim jashtézakonisht té larté té lidhura
me ngjarje politike ose kombétare dhe tregon dinamikat né nivel platforme, pérfshiré amplifikimin
e videove dhe ripostimin né rrjet té€ pérmbajtjes, té cilat formésojné hierarkiné digjitale té ndikimit.

Seksioni i dyté fokusohet nga pyetja te sa shumé komunikojné deputetét, deri te ¢faré komunikojné
ata. Bazuar né kodimin e detajuar té mbi 31,000 postimeve tematike dhe 7,300 postimeve
personale, ai shqyrton strategjité narrative qé strukturojné praniné online té deputetéve. Ai bén
dallimin midis komunikimit institucional dhe mesazheve simbolike, emocionale ose té bazuara
né identitet; identifikon aktorét dhe institucionet qé pérmenden mé shpesh; dhe hartézon temat
kryesore té politikave qé mbushin agjendat digjitale t€ deputetéve. Analiza tregon se si Facebook-u
pérdoret pér té promovuar arritjet e qeverisé, pér té sfiduar rivalét politiké, pér té formésuar debatet
mbi politikat, pér té reaguar ndaj simbolikés kombétare dhe pér té kultivuar lidhje personale me
zgjedhésit. Ai gjithashtu nxjerr né pah se cilat tema rezonojné mé fort me publikun, té matura
pérmes ndérveprimeve dhe dukshmérisé s€ videove.

Seksioni i fundit plotéson kéto njohuri té bazuara né té dhéna me perspektiva cilésore nga
intervistat me deputeté dhe eksperté t& komunikimit. Déshmité shpjegojné se si deputetét veté
perceptojné rolin e rrjeteve sociale né jetén politike dhe parlamentare, si ata menaxhojné llogarité
e tyre dhe si e pérjetojné armiqgésiné online, presionin dhe dilemat etike. Véshtrimet e ekspertéve
ofrojné kontekst shtesé mbi ekosistemin mé té gjeré té informacionit, duke nxjerré né pah sfidat e
vazhdueshme, si natyra njékahéshe e komunikimit politik, pérhapja e informacionit té pasakté dhe
mungesa e udhézimeve institucionale pér angazhimin digjital etik dhe transparent.

Sé bashku, tre seksionet e kétij kapitulli ofrojné njé kuptim multidimensional té sjelljes digjitale té
deputetéve: shkallén e saj, pérmbajtjen narrative, motivimet strategjike dhe implikimet e saj pér
peizazhin demokratik té Shqipérisé. Gjetjet tregojné se rrjetet sociale, veganérisht Facebook-u,
jané béré njé skené gendrore pér dukshmériné politike dhe pércaktimin e agjendés, ndérkohé qé
ekspozojné gjithashtu boshlléqet né llogaridhénie, standardet etike dhe pjesémarrjen qytetare.



Modelet e pérdorimit teé Facebook-ut nga deputetét
shgiptarée—Té dhénat e monitorimi

Ky seksion paraget nj€ pasqyreé té gjeré sasioré té ményrés se si deputetét pérdorén
Facebook-un midis 1 gershorit 2023 dhe 31 majit 2024, bazuar né monitorimin
e 110 fageve publike dhe 38,397 postimeve. Ai hartézon tiparet strukturore té
aktivitetit online té deputetéve—pérfshiré frekuencén e postimeve, modelet
kohore, dinamiken e ndjekésve, format e pérmbaijtjes, nivelet e angazhimit dhe
dukshmeériné e videove—dhe identifikon aktorét, periudhat kohore dhe format gé
dominojné peizazhin digjital. Analiza ofron bazén empirike pér té kuptuar se si
prodhohet dukshméria né Facebook, si shpérndahet angazhimi dhe cilat praktika
komunikimi formésojné ndikimin politik né kété platformé.

Miratimi dhe madhésia e audiencés sé deputetéve shqiptare né Facebook

Facebook-u éshté béré njé pjesé thelbésore e jetés politike pér deputetét shqiptaré. Ai éshté
platforma ku ata ruajné dukshmeéring, komunikojné arritjet, reagojné ndaj ngjarjeve publike dhe
mbajné njé prani té géndrueshme midis cikleve zgjedhore. Gjaté késaj periudhe monitorimi,
pérmes CrowdTangle undogén 110 fage publike né Facebook gé i pérkisnin deputetéve né detyré,
duke ofruar njé pamje té qarté se sa gjerésisht pérdoret platforma dhe sa e pabarabarté éshté
shpérndarja e audiencave t€ sa;.

Njé kalim gradual, por i nxitur nga zgjedhjet, drejt fushatave digjitale

Adoptimi i Facebook-ut nga deputetét nuk ishte as i menjéhershém dhe as uniform. Figura e paré
politike né legjislaturé gé hapi njé faqe publike né Facebook ishte Jorida Tabaku né vitin 2007,
né njé kohé kur rrjetet sociale ende po shfageshin si njé mjet politik. Gjaté fundit té viteve 2000
dhe fillimit té viteve 2010, numri i deputetéve me fage né Facebook u rrit ngadalé, por ky model
ndryshoi ndjeshém gjaté dekadés sé fundit.

Sic ilustrohet né Figurén 1, rritje t&€ dukshme shfagen né vitet 2013, 2017 dhe 2021—secili prej tyre
njé vit zgjedhor. Gjaté kétyre periudhave, shumé deputeté ose hapén faqe té reja, ose riaktivizuan
faqget e fjetura, duke treguar se Facebook-u lidhet ngushté me ciklet e fushatave, kur konkurrenca
pér dukshméri intensifikohet.
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Pas vitit 2021, rritja u stabilizua, duke treguar se deri né fillimin e periudhés aktuale t€ monitorimit,
platforma kishte arritur tashmé njé nivel ngopjeje midis deputetéve.

Pérputhja e kulmeve té krijimit t€ fageve né Facebook me ciklet e zgjedhjeve parlamentare tregon
se deputetét i shohin rrjetet sociale kryesisht si njé mjet fushate dhe jo si njé kanal té vazhdueshém
pér diskutim publik me zgjedhésit gjaté mandatit.

Pabarazi né madhésiné e audiencés

Edhe pse Facebook-u pérdoret gjerésisht nga deputetét, madhésia e ndjekésve té tyre online
ndryshon né ményré dramatike. Né krye té shpérndarjes, njé numeér i vogél liderésh politiké arrijné
njé numér jashtézakonisht té madh ndjekésish, si¢ tregohet né Tabelén 1. Kryeministri Edi Rama
mbetet deputeti shgiptar mé i ndjekur né Facebook, me mbi 1.6 milion ndjekés. Ai ndiget nga ish-
kryeministri Sali Berisha, me mbi 1.1 milion ndjekés, dhe Lulzim Basha, i cili ende ka mbi 630,000
ndjekés. Kéta tre deputeté dallojné nga pjesa tjetér e legjislaturés dhe jané té vetmit aktoré politiké
me numér ndjekésish mbi gjysmé milioni.

Nén kété nivel té larté, deputetét e tjeré mé té dukshém—duke pérfshiré Taulant Ballén, Elisa
Spiropalin, Ogerta Manastirliun, Agron Shehajn dhe Monika Kryemadhin—mbajné njé numér
ndjekésish gé varion nga 90,000 deri né 150,000. Kéto fage pérfagésojné njé grup té vogél elitar
gé gézon dukshmeéri kombétare té géndrueshme, megjithaté né njé shkallé dukshém mé té ulét
krahasuar me tre aktorét kryesoré politiké.
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Renditja Deputeti Ndjekés (qershor 2023)
1 Edi Rama 1,622,211
2 Sali Berisha 1,118,792
3 Lulzim Basha 638,316
4 Taulant Balla 151,719
5 Elisa Spiropali 122,229
6 Ogerta Manastirliu 113,533
7 Agron Shehaj 113,432
8 Monika Kryemadhi 92,513

9 Evis Kushi 84,937
10 Damian Gjiknuri 70,950

Burimi: CrowdTangle, té dhénat e monitorimit (110 fage publike deputetésh né Facebook).

Njé grup mé i gjeré me rang mesatar pérbéhet nga deputeté té ndjekur nga 10,000 deri né 50,000
pérdorues—kategoria ku bie shumica e ligjvénésve. Kéta deputeté zakonisht kané faqe aktive me
dukshmeéri té rregullt, por veprojné kryesisht brenda komuniteteve mé lokale ose tematike, dhe jo
me audienca kombétare. Pér shumé deputeté né kété grup, Facebook-u shérben kryesisht si njé
mjet komunikimi me zgjedhésit e tyre dhe jo si njé platformé me arritje masive.

Né skajin e poshtém té shpérndarjes, njé numeér i konsiderueshém deputetésh ka mé pak se 10,000
ndjekés, pérfshiré disa me vetém disa mijé ndjekés. Njé numér i vogél deputetésh—veganérisht
pérfagésues té rinj ose mé pak té njohur publikisht—kané audienca shumé té vogla online nén
2,000 ndjekés dhe disa edhe mé pak se 1,000. Kéto fage zakonisht kané dukshmeéri té kufizuar
pértej rretheve té ngushta politike dhe mbéshtetésve kryesoré.

Shpérndarja midis grupeve té ndryshme tregon njé peizazh shumé té pabarabarté té ndikimit digjital
né rrjetet sociale. Disa lideré me ndikim kombétar dominojné hapésirén politike né Facebook,
ndérsa shumica e deputetéve komunikojné me audienca té vogla ose mesatare. Kjo shpérndarje
pasqgyron hierarkité e hershme né jetén politike shqgiptare: dukshméria e kryetaréve té partive dhe e
zyrtaréve té larté mbetet dukshém mé e larté, si offline ashtu edhe online, krahasuar me shumicén
e deputetéve.

Modelet kohore té publikimit té postimeve

Sjellja e deputetéve shqiptaré né publikimin e pérmbajtjes né Facebook pésoi luhatje t€ ndjeshme
gjaté 12 muajve té monitoruar pérmes CrowdTangle, duke mbuluar 110 fage publike dhe periudhén
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nga 1 gershori 2023 deri mé 31 maj 2024. Grupi i té dhénave prej 38,397 postimesh nxjerr né pah

modele t€ garta té formésuara nga kalendari politik, ndryshimet sezonale dhe periudhat e rritjes
sé angazhimit publik.

Njé vit i shénjuar nga ritme politike dhe ndryshime sezonale

Véllimi mujor i postimeve ndryshonte ndjeshém ndérmjet deputetéve. Aktiviteti ishte i moderuar
gjaté muajve té verés menjéheré pas zgjedhjeve vendore té maijit 2023, pasi deputetét u larguan
nga mesazhet zgjedhore dhe u orientuan mé shumé drejt pérmbajtjes mé té lehté, me elemente té

jetés sé pérditshme. Né gershor, korrik dhe gusht, deputetét publikuan pérkatésisht 2,565, 2,686
dhe 2,286 postime.

Aktiviteti i postimeve u rrit ndjeshém né shtator (2,914 postime) dhe arriti kulmin e paré té
réndésishém né tetor (3,206 postime). Kjo rritje pérkoi me rifillimin e punimeve parlamentare dhe
me entuziazmin mbarékombétar rreth ndeshjeve kualifikuese té Shqipérisé€ pér UEFA Euro 2024, té
cilat dominuan diskursin publik dhe krijuan njé valé pérmbaijtjeje politike dhe patriotike.

Nga néntori 2023 deri né janar 2024, aktiviteti u stabilizua midis aférsisht 2,700 dhe 2,900 postime
né muaj—njé periudhé e karakterizuar nga komunikim institucional i géndrueshém, puné né
komisione dhe angazhime publike té fundvitit. Postimet u intensifikuan sérish né fillim té vitit
2024, duke nisur me 3,469 postime né shkurt dhe duke u rritur ndjeshém né mars (4,145) dhe prill
(4,247). VEllimi mé i larté mujor i gjithé periudhés sé monitorimit u regjistrua né maj 2024, me 4,422
postime, duke reflektuar njé periudhé angazhimi té shtuar politik dhe rritje té aktivitetit legjislativ
dhe publik pérpara sezonit veror. Figura 2 e ilustron kété ecuri pérgjaté 12 muajve té ploté.

Figura 2: Postimet mujore té deputetéve shqiptaré (gershor 2023-maj 2024)
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Kush postoi mé shumé dhe pse ka réndési kjo

Frekuenca e postimeve ndryshonte ndjeshém mes deputetéve. Njé grup i vogél fagesh shumé
aktive prodhoi njé pjesé té konsiderueshme té té gjitha postimeve, ndérsa shumica postoi né
nivele dukshém mé té uléta. Si¢ tregohet né Tabelén 2, 10 deputetét kryesoré sipas frekuencés
sé postimeve pérfshijné si lideré té njohur kombétaré ashtu edhe deputeté gé mbéshteten te
pérditésimet e shpeshta pér té ruajtur dukshmériné né qarget e tyre.

Sali Berisha ishte deputeti mé aktiv me njé diferencé té madhe, duke publikuar 2,886 postime,
ose rreth 55 postime né javé. Pas tij renditen Edi Rama (2,103 postime) dhe Taulant Balla (1,926
postime), té cilét mbajtén komunikim institucional t€ géndrueshém gjaté gjithé vitit. Deputetét
e tjeré mé aktivé ishin Petrit Vasili (1,537 postime) dhe Mirela Kumbaro Furxhi (1,291 postime),
modelet e postimeve té té ciléve pasqyrojné njé kombinim té aktivitetit partiak, pérditésimeve
sektoriale dhe—gjaté muajve té verés—promovimit té turizmit, né rolin e saj si Ministre e Turizmit
dhe Mjedisit.

Pjesa tjetér e top 10 pérfshin Albana Vokshin, Petro Kogin, Ismet Beqirajn, Antoneta Dhimén dhe
Vullnet Ruzhdi Sinajn. Kétadeputeté umbéshteténte postimet e shpeshta pérté ruajtur dukshmériné
brenda gargeve ose grupeve té tyre politike, shpesh duke ndaré ngjarje lokale, reagime politike dhe
pérmbaijtje té fokusuar te komuniteti. Prania e deputetéve nga shumica né pushtet dhe opozita
né top 10 tregon se frekuenca e larté e postimeve nuk i takon njé grupi té vetém parlamentar, por
reflekton strategji té& ndryshme komunikimi né té gjithé organin legjislativ.

Rendifa) | Deputst postimeve | pératert
1 Sali Berisha 2,886 =~ 55
2 Edi Rama 2,103 = 40
3 Taulant Balla 1,926 = 37
4 Petrit Vasili 1,537 =~ 30
5 Mirela Kumbaro Furxhi 1,291 =25
6 Albana Vokshi 1,170 = 23
7 Petro Kogi 1,064 =20
8 Ismet Beqiraj 1,013 =19
9 Antoneta Dhima 977 =19
10 Vullnet Ruzhdi Sinaj 969 =19

Mesataret javore jané llogaritur pér 52 javé. Burimi i t& dhénave: Monitorimi i 110 fageve
publike té deputetéve né Facebook nga CrowdTangle.
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U vérejt njé korrelacion i forté pozitiv (r = 0.76) midis frekuencés sé postimeve dhe numrit té
ndjekésve, gé tregon se deputetét g€ postojné mé shpesh zakonisht mbajné njé audiencé mé té
madhe. Korrelacioni midis frekuencés sé postimeve dhe angazhimit total ishte mesatar (r = 0.43),
duke sugjeruar se, megjithése aktiviteti i rregullt ndihmon né ruajtjen e dukshmérisé, réndésia dhe
toni i pérmbajtjes mbeten vendimtaré pér té nxitur ndérveprimin e audiencés.

Orari i postimeve dhe modelet e angazhimit

Analiza kohore sipas orés sé dités tregon njé sjellje t€ géndrueshme postimi, e pérshtatur me
zakonet online té pérdoruesve. Deputetét ishin mé aktivé gjaté orarit té punés, veganérisht midis
mesdités dhe pasdites s€ voné, ndérsa postimet herét né méngjes dhe voné né naté ishin mé pak
té zakonshme.

Réndési ka té vérehet se té dhénat e angazhimit tregojné njé pjesé té kundért té kétij trendi: postimet
e publikuara rreth mesnatés—vecanérisht té dielave dhe té hénave—gjeneruan mesatarisht
ndérveprime mé té larta (= 75 angazhime pér postim). Ky model sugjeron se disa deputeté postojné
strategjikisht gjaté periudhave me trafik t€ ulét pér té pérfituar nga konkurrenca mé e ulét né News
Feed-in e pérdoruesve dhe pér té arritur dukshméri mé té madhe algoritmike.

Modelet dhe koha e aktivitetit online té deputetéve reflektojné njé qasje hibride komunikimi, duke
kombinuar pérditésime institucionale rutiné me angazhim oportunist rreth momenteve té ngarkuara
emocionalisht ose atyre simbolike. Edhe gjaté periudhave me intensitet té ulét politik, deputetét
ruajné njé prezencé aktive pérmes pérmbajtjeve té lidhura me stilin e jetés dhe ngjarjet. Ky model
thekson se Facebook-u shérben kryesisht si njé platformé pér dukshméri dhe performancg, e
optimizuar pér shtrirje dhe rezonancé, mé shumé sesa pér komunikim té menduar miré.

Modelet e angazhimit dhe ndikimit

110 faget e monitoruara né Facebook té deputetéve shqiptaré gjeneruan gjithsej 29.9 milioné
ndérveprime gjaté periudhés sé monitorimit (pélgime, komente, shpérndarje dhe reagime). Nivelet
e ndérveprimit mbetén relativisht té géndrueshme gjaté gjithé vitit, por shfagén disa kulme té
dallueshme té lidhura me ngjarje politike dhe momente me vémendje té shtuar kombétare.

Njé vit angazhim i géndrueshém me kulme té ngarkuara politikisht

Ndérveprimet mujore luhateshin midis 2 milioné dhe 2.9 milioné, me nivelet mé té uléta té
regjistruara gjaté muajve té dimrit dhe dy periudha té qarta rritje aktiviteti. Kulmi i paré i madh
ndodhi né tetor 2023 (2.89 milioné ndérveprime), i nxitur kryesisht nga entuziazmi mbarékombétar
rreth ndeshjeve kualifikuese té Shqipérisé pér UEFA Euro 2024, té cilat gjeneruan angazhim
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jashtézakonisht té larté né postime té mbushura me tema patriotike dhe identitet kolektiv.

Njé rritie e dyté, e géndrueshme, u regjistrua midis marsit dhe majit 2024, kur ndérveprimet
mujore respektivisht tejkaluan 2.7 milioné (shih Figura 3). Kjo periudhé pérkoi me debate intensive
parlamentare, rritje té dukshmérisé publike t& nismave geveritare dhe mobilizim mé té madh
online si nga deputetét e mazhorancés, ashtu edhe nga ata té opozités. Kéto modele sugjerojné
se angazhimi né Facebook reagon jo vetém ndaj zhvillimeve politike, por edhe ndaj ngjarjeve
simbolike kombétare gé dominojné vémendjen publike.

Figura 3: Véllimi mujor i ndérveprimeve né postimet né Facebook té deputetéve
(gershor 2023-maj 2024)

Reagimet “pélgim” (Like) dhe “zemér” (Love) mbetén format dominuese té angazhimit, duke
konfirmuar se reagimet e shpejta dhe afektive tejkalojné ndérveprimet e bazuara né dialog, si
komentet apo shpérndarjet. Vetém njé pjesé e vogél e postimeve—zakonisht ato gé trajtonin
konflikt, emocion ose simboliké—gjeneruan diskutime té zgjatura né formén e zinxhiréve té
komenteve.

Qersh-23
Kor-23
Gus-23
Shta-23
Tet-23
Nén-23
Dhje-23
Jan-24
Shk-24
Mar-24
Pri-24
Maj-24

Kulme té larta angazhimi dhe ngjarje

Pértej trendeve mujore, té dhénat tregojné rritje té dallueshme ditore
té lidhura me ngjarje t¢ médha politike, kulturore ose kombétare, duke
konfirmuar natyrén e angazhimit politik digjital té drejtuar nga ngjarjet.
Kéto kulme pérforcojné idené se rrjetet sociale veprojné si njé pérforcues
né kohé reale i ndjenjés publike.

1. Angazhimi maksimal—12 tetor 2023 (394,000 ndérveprime)

Angazhimi ditor mé i larté u regjistrua mé 12 tetor 2023, pas fitores 3-0 té
Shqipérisé ndaj Cekisé né kualifikueset e Euro 2024. Postimet gé festonin
ndeshjen—vecanérisht ato té Edi Ramés dhe Sali Berishés—dominuan
ndérveprimet e asaj dite. Toni festiv i Ramés, imazhet patriotike dhe
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retorika nacionaliste patén jehoné té forté online, né pérputhje me studimet
gé tregojné se liderét politiké shfrytézojné né ményré strategjike ngjarje jo-
politike pér té forcuar lidhjen emocionale dhe identitetin kombétar. Té pesé
postimet me angazhimin mé té larté até dité u publikuan nga Edi Rama dhe
Sali Berisha.

1. Edi Rama: 68,710 ndérveprime —
MIBRAAAV/& @\ 8 @\ &\ SHQIPEEEEE & Jaaaaasiiiiir As...

3. Edi Rama: 31,574 ndérveprime — LETS GOOOO TOOO
EUUUUR/S)M &N @ @ €2 ©® GO ALBAAAANIIL...

4. EdiRama: 30,521 ndérveprime — IlIBRAAAV/&} /&) &)\ &) &)
SHQIPEEEEEp Taaaaauulaant S...

5. Sali Berisha: 17,641 ndérveprime — Le té ndjekim supergolin e
Jasir Asanit! #sb

2. Angazhimi i dyté mé i larté—12 maj 2024 (267,000+ ndérveprime)

Piku i dyté i madh ndodhi mé 12 maj 2024, gjaté vizités sé Edi Ramés
né Athing, ku ai iu drejtua diasporés shqiptare. Vizita u zhvillua né njé
klimé tensionesh diplomatike—té pérshkallézuara nga gjyqgi né vazhdim
i politikanit Fredi Beleri dhe zgjedhjet pér Parlamentin Evropian né Greqi.
Rama theksoi se vizita kishte pér géllim angazhimin me diasporén, duke e
distancuar até nga politika e brendshme greke. Vetém né kété dité, 65.6%
e té gjitha ndérveprimeve u pérgendruan né fagen e Ramés, duke reflektuar
se si ngjarjet ndérkombétare me réndési té larté mund ta zhvendosin
ndjeshém vémendjen drejt aktoréve ekzekutivé.

1. Edi Rama: 83,194 ndérveprime — KRENAR PER SHQIPTARET E
GREQISEW «» ¥ KRENAR PER...

2. Edi Rama: 44,838 ndérveprime — JENI BOTAWY «» IV <
*Live Athiné

3. Edi Rama: 30,833 ndérveprime — gejFotoALBUMI i njé dite té
paharrueshme shqipta...

4. Edi Rama: 21,906 ndérveprime — [IFALEMINDERIT NGA
ZEMRA* = *Para nisjes pér...

5. Mirela Kumbaro Furxhi: 21,437 ndérveprime — Miré se ju gjetém
né Athiné = *Shihemi pas pak...
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3. Kulmi i angazhimit pér Festén Kombétare—28 néntor 2023 (Dita e
Pavarésis€)

Njé tjetér rritie e dukshme pérkoi me Ditén e Pavarésisé sé Shqipérisé
mé 28 néntor 2023. Postimet qé pérkujtonin festén gjeneruan njé nivel
jashtézakonisht té larté shikueshmérie, veganérisht ato té publikuara
nga Edi Rama. Kjo konfirmon gjetjet e méparshme se ngjarjet simbolike
dhe festat kombétare veprojné si mobilizues té fugishém té audiencave
digjitale (Schill, 2012).

4. Kulmet e angazhimit té nxitura nga sporti—10 dhe 11 shtator 2023

Rritjet e katérta dhe té pesta mé t€ médha ditore ndodhén mé 10 dhe 11
shtator 2023, té lidhura me fitoren e Shqipérisé€ 2—-0 kundér Polonisé né njé
tjetér ndeshje kualifikuese pér Euro 2024. Pérmbajtja e lidhur me sportin—
vecganérisht postimet festuese nga Edi Rama, Taulant Balla dhe Erion
Brage—dominoi angazhimin. Té pesé postimet me angazhimin mé t€ larté
pérgjaté kétyre dy ditéve ishin té gjitha té lidhura me ndeshjen e futbollit.

1. Edi Rama: 39,375 ndérveprime —
VEVEVEVEVEVEY

2. Edi Rama: 31,040 ndérveprime — MIREMENGJES (&) dhe me dy
eurogolat e njé mbrémije té madhe...

3. Taulant Balla: 13,866 ndérveprime — @ E¥ Futbolli nuk ka mé
ekipe té médha dhe ekipe té voglal

4. Taulant Balla: 10,790 ndérveprime — SUPER GOOOOOOOQOL v« i
JASIR ASANI,, ¢

5. Erion Brace: 10,106 ndérveprime —
G0O00000000000000000000000L
DAAAAAAAAAAAAAAKUUUU!

Kéto rritje theksojné ményrén se si deputetét, vecanérisht ata né pozita drejtuese, i pérshtatin
strategjité e tyre té€ komunikimit me ndjenjén publike né kohé reale, duke integruar momente
simbolike kombétare, fitore sportive dhe ngjarje diplomatike né mesazhet e tyre online. Kjo sjellje
pérputhet me logjikén e sistemit mediatik hibrid (Chadéick, 2013), ku aktorét politiké kombinojné
komunikimin e planifikuar me mesazhe oportuniste, té nxitura nga ngjarje, t€ formésuara nga
mundésité digjitale dhe ciklet algoritmike té vémendjes.

Né térési, angazhimi i deputetéve né Facebook pasqyron njé mjedis komunikimi qé éshté i
géndrueshém né periudha normale, por tejet i ndjeshém ndaj ngjarjeve simbolike, ndjenjés
kombétare dhe momenteve té polarizimit politik—me drejtuesit e partive politike té pozicionuar
vazhdimisht né gendér té kétyre rritjeve t€ angazhimit.
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Kush gjeneron mé shumé angazhim

Angazhimi né Facebook éshté i pérgendruar né ményré té theksuar te njé numér i vogél figurash
politike. Si¢ tregohet né Tabelén 3, kryeministri Edi Rama dominon peizazhin digjital me njé
diferencé té konsiderueshme, duke grumbulluar 12.4 milioné ndérveprime, ose aférsisht katér
nga ¢do dhjeté ndérveprime té gjeneruara nga té gjithé deputetét e monitoruar sé bashku. Ish-
kryeministri Sali Berisha vijon me 3.7 milioné ndérveprime, ndérsa Taulant Balla me 2.9 miliong,
duke plotésuar njé grup gendror liderésh, postimet e té ciléve gjenerojné vazhdimisht dukshméri
né nivel kombétar.

Disa ministra shfaqgen gjithashtu ndér faget me nivelin mé té larté t€ angazhimit, pérfshiré Ogerta
Manastirliun, Belinda Ballukun, Elisa Spiropalin dhe Mirela Kumbaro Furxhin. Performanca e tyre e
forté pasqgyron njé kombinim té dukshmeérisé institucionale, pérdorimit té shpeshté té pérmbaijtjes
video dhe komunikimit té orientuar sipas sektoréve, i cili térheq vémendjen e vazhdueshme té
audiencés.

Renditja Deputeti Ndérveprime Pérgindja
1 Edi Rama 12,408,675 41.5%
2 Sali Berisha 3,678,208 12.3%
3 Taulant Balla 2,873,885 9.6%
4 Ogerta Manastirliu 1,225,890 41%
5 Belinda Balluku 959,975 3.2%
6 Elisa Spiropali 866,223 2.9%
7 Erion Brace 845,223 2.8%
8 Mirela Kumbaro Furxhi 795,728 2.7%
9 Evis Kushi 555,075 1.9%
10 Lulzim Basha 540,272 1.8%
- 100 other MPs 5,180,261 17.3%
Totali 29,929,415 100%

Shkalla e ndérveprimeve té€ Ramés, e cila pérbén 41.5% té€ té gjithé angazhimit té regjistruar,
nénvizon ményrén se si pozicioni ekzekutiv pérkthehet né dukshméri té€ géndrueshme né internet.
Edi Rama, Sali Berisha dhe Taulant Balla pérbéjné mbi 63% té té gjitha ndérveprimeve, duke
reflektuar rolin gendror t€ lideréve té partive dhe zyrtaréve té larté qeveritaré né formésimin e
diskursit politik online né Shqipéri.
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Ky model béhet edhe mé itheksuar kur analizohen 10 deputetét me numrin mé té larté té angazhimit:
vetém Ky grup kap pak mé shumeé se 80% té ndérveprimeve totale, ndérsa 100 deputetét e mbetur
ndajné vetém 17.3%. Njé shpérndarje kaq e pjerrét nxjerr né pah njé mjedis digjital shumé té
centralizuar, ku njé numér i kufizuar figurash politike ushtrojné ndikim disproporcional mbi
vémendjen dhe angazhimin e audiencés.

Ndikimi i pushtetit institucional mbi angazhimin né Facebook béhet edhe mé i qarté kur vérehet
rénia e mprehté e ndérveprimeve pas largimit té Evis Kushit nga Ministria e Arsimit né shtator
2023.

Trajektorja e angazhimit né Facebook e Evis Kushit ofron njé shembull t€ garté se si mbajtja—
dhe mé pas largimi—e njé posti ekzekutiv forméson dukshmériné online né rrjetet sociale.
Kushi shérbeu si Ministre e Arsimit deri né shtator 2023, pas sé cilés roli i saj u rikthye vetém
né até té deputetes. Té dhénat mujore nga gershori 2023 deri né maj 2024 tregojné njé rénie
té ndjeshme té ndérveprimeve menjéheré pas largimit té saj nga kabineti, pavarésisht njé
frekuence relativisht té€ géndrueshme postimesh.

Gjaté muajve té fundit té mandatit té saj ministror (qershor—shtator 2023), Kushi ruajti njé
nivel té larté dukshmérie, me njé mesatare prej 65 postimesh né muaj dhe duke gjeneruar
angazhim té konsiderueshém—gé kulmoi me 128,201 ndérveprime né gershor dhe duke
mbetur mbi 45,000 ndérveprime deri né shtator. Kéta muaj pérkojné me ciklin intensiv
té komunikimit té ministrisé té lidhur me provimet, pérgatitjen pér vitin e ri shkollor dhe
njoftimet e politikave.

Megjithaté, duke filluar nga tetori 2023, rénia éshté e menjéhershme dhe e theksuar.
Ndérveprimet bien né 44,900 né tetor—njé ulje prej gati 60% krahasuar me gershorin—
dhe bien edhe mé tej né néntor (13,451 ndérveprime), kulmi mé i ulét i gjithé periudhés
sé monitorimit. Ndérsa frekuenca e postimeve zvogélohet lehté pas shtatorit, pérmasa e
rénies sé angazhimit tejkalon ndjeshém ¢do ulje té véllimit té pérmbajtjes, duke treguar njé
humbje té amplifikimit institucional dhe té dukshmeérisé publike té lidhur me largimin e saj
nga ekzekutivi.

Né muajt pasues (dhjetor 2023 deri né maj 2024), angazhimi stabilizohet né nivele dukshém
meé té uléta, duke u luhatur mes 15,479 dhe 57,205 ndérveprimeve né muaj. Edhe pse shfagen
heré pas here kulme—si né mars 2024—asnjé prej tyre nuk i afrohet niveleve té regjistruara
gjaté periudhés sé saj si ministre.

Modeli i pérgjithshém ilustron njé dinamiké strukturore té€ dukshme né té gjithé setin e té
dhénave: postet ekzekutive rrisin ndjeshém dukshmériné online dhe largimi nga njé rol
ministror sjell njé rénie té menjéhershme dhe té konsiderueshme té angazhimit, edhe kur
personi éshté ende aktiv me postime.

Ky rast nénvizon shkallén né té cilén ndikimi digjital né Facebook lidhet jo vetém me strategjité

individuale té komunikimit té deputetéve, por edhe me funksionin institucional, hierarkiné
dhe aksesin e tyre né platformat ekzekutive.
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Efikasiteti i angazhimit dhe dinamika e postimeve me performancé té larté

Pér té vlerésuar performancén pértej madhésisé sé thjeshté té audiencés, analiza shqyrtoi njé
rezultat té tejkalimit té performancés (overperforming score), i cili mat se si ¢do postim performon
né krahasim me nivelin tipik té angazhimit t€ deputetit. Njé rezultat mbi 1.0 tregon se njé postim
ka tejkaluar performancén e pritur, pavarésisht numrit t€ ndjekésve té fages ose mesatareve
historike. Duke pérdorur kété matés, rreth njé e treta e té gjitha postimeve né té dhénat e mbledhura
performuan mbi nivelin e tyre bazé, duke treguar se dukshméria né Facebook nuk pércaktohet
vetém nga madhésia e audiencés.

Postimet me performancé té larté ndanin disa karakteristika t&€ zakonshme. Pérmbajtja qé
pérfshinte rréfime emocionale, tregime té personalizuara, imazhe simbolike ose patriotike, ose
pérgjigje té shpejta ndaj ngjarjeve té fundit, prirej té tejkalonte pritshmérité. Deputeté si Erion
Brage dhe Ogerta Manastirliu prodhuan heré pas here postime gé tejkalonin nivelet e tyre tipike
té angazhimit, duke demonstruar se edhe faget me madhési t€ mesme apo mé té vogla mund té
arrijné njé shtrirje té konsiderueshme kur pérmbaijtja gjen jehoné té forté tek audienca.

Pér shembull, njé nga postimet mé angazhuese trajton prodhimin e shalgirit né zonén e Divjakés,
ku Brage éshté deputet, ndérsa njé tjetér pérfshin momente té jetés si dasmat dhe festimet. Brage
gjithashtu ndan postime pér fitore né futboll, si mbéshtetja pér ekipin kombétar. Pérmbaijtja e tij
gjen mbéshtetje tek audienca e tij duke u lidhur me jetén e pérditshme, arritjet lokale dhe krenariné
kombétare, duke i béré postimet e tij jashtézakonisht angazhuese. Pesé postimet kryesore té Erion
Brages gé€ tejkalojné pritshmérité jané:

1. Postim mé 20 gusht 2023: CERME SEKTOR, #DIVJAKE «12 KOKRA SHALQI NE 1
M... (Video native) — Rezultati i tejkalimit té performancés: 101.50

2. Postim mé 26 dhjetor 2023: #NELUSHNJE, NE TREG; ME DUAR NE KOKE! (Video
native) — Rezultati i tejkalimit té performancés: 21.69

3. Postimmé 3 gusht 2023: NE DASEM, NE SHTEPINE E GIMIT-CERME PASHA!
(Video native) — Rezultati i tejkalimit t& performancés: 17.42

4. Postim mé 20 néntor 2023: UUUUUUUUFFFFFFFFFF! (Video native) — Rezultati i
tejkalimit té performancés: 17.06

5. Postim mé 10 shtator 2023: GOOO0O00000000000000000000LDAAAAAAAA
AAAAAAKUUUU! (Video native) — Rezultati i tejkalimit té performancés: 16.41

Té gjitha kéto postime jané video native, duke treguar efektivitetin e tyre né nxitjen e angazhimit té
larté. Angazhimi total pér pesé postimet kryesore té Erion Brages g€ tejkalojné pritshmérité éshté
107,228 ndérveprime.

Analiza e rezultateve té tejkalimit té performancés (overperforming scores) sugjeron se shumé
deputeté kané véshtirési té krijojné pérmbaijtje q€ i pérshtatet audiencés sé tyre. Né kété rezultat
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ndikojné shumé faktoré, duke filluar nga formati i pérmbaijtjes, koha e publikimit, mesazhi dhe
toni, deri te ndryshimet né algoritém. Pavarésisht arsyeve, gjetjet reflektojné sfida mé té gjera né
komunikimin politik né hapésirén digjitale. Deputetét duhet té€ konkurrojné pér vémendje né njé
hapésiré online t€ mbushur, ku gytetarét ekspozohen vazhdimisht ndaj burimeve té ndryshme té
informacionit. Aftésia pér té krijuar pérmbajtje térheqése, interaktive dhe né kohén e duhur éshté
thelbésore pér té ruajtur réndésiné dhe pér té ndértuar lidhje kuptimplote me publikun.

Sjellja e angazhimit reflekton gjithashtu dinamikén e platformés. Ndérsa deputetét postonin
kryesisht gjaté oréve té dités, angazhimi mé i larté ndodhi né postimet e publikuara rreth mesnatés,
vecanérisht té dielave dhe té hénave, me njé mesatare prej rreth 75 ndérveprimesh pér postim. Kéto
rritje sugjerojné se postimet jashté oréve me trafik té€ larté—kur mé pak aktoré politiké postojné
pérmbajtje—rrit mundésiné pér dukshméri mé té madhe pér shkak té konkurrencés sé reduktuar
né News Feed-in e pérdoruesve.

Kéto tendenca tregojné se angazhimi né faget e Facebook-ut té deputetéve formésohet nga njé
kombinim i cilésisé sé pérmbajtjes, narrativés térheqgése dhe kohés sé publikimit sipas algoritmit.
Liderét me ndjekés té shumté vazhdojné té dominojné ndérveprimet totale, por postimet individuale
mund té tejkalojné nivelet e pritura kur ato prekin tema emocionalisht té fugishme ose me kuptim
simbolik, ose kur publikohen strategjikisht gjaté oréve me trafik té ulét.

Formati i pérmbaijtjes dhe lloji i medias

Analiza e 38,397 postimeve né Facebook té publikuara nga 110 deputeté té Parlamentit midis 1
gershorit 2023 dhe 31 majit 2024 tregon njé mjedis komunikimi té dominuar né ményré dérrmuese
nga formatet vizuale. Ashtu si né ciklet e méparshme té monitorimit, deputetét shqiptaré
mbéshteten kryesisht te imazhet dhe videot, dhe jo te deklaratat e bazuara né tekst apo te link-et
e jashtme, duke konfirmuar funksionin e Facebook-ut si njé platformé e dukshmérisé politike dhe
e performancés sé kontrolluar narrative.

Postimet me fotografi pérbéjné pjesén mé té madhe té pérmbajtjes, duke zéné 50.5% té té gjitha
postimeve. Deputetét i pérdorin imazhet pér té dokumentuar inaugurime, takime me zgjedhés,
aktivitete ministrore dhe parlamentare, si edhe pér té humanizuar figurén e tyre publike pérmes
fotografive informale apo nga prapaskena. Megjithése postimet me foto sigurojné njé prani té
géndrueshme né hapésirén publike, nivelet e ndérveprimit té tyre jané relativisht mé modeste,
duke gjeneruar 42.4% té angazhimit total té regjistruar.

Pérmbaijtja video, megjithaté, éshté nxitési mé i fugishém i angazhimit. Videot native pérfagésojné
24.5% t€ té gjitha postimeve, por gjenerojné 39.2% t€ ndérveprimeve totale—dy deri né tre heré
mé shumé angazhim pér postim krahasuar me fotot ose pérmbajtjen e bazuar né link-e. Dizajni
algoritmik i Facebook-ut, i cili favorizon materialin audiovizual dhe shpérblen pérmbaijtjen qé ka
gjasa té nxisé reagime emocionale, e amplifikon mé tej shtrirjen e videove native.

Edhe videot live jané gendrore né strategjité e komunikimit té deputetéve. Me 20.5% té té gjitha
postimeve dhe 17.5% té angazhimit total, transmetimet e drejtpérdrejta pérdoren gjerésisht pér
konferenca pér shtyp, inaugurime, fjalime dhe aktivitete publike. Ndjesia e menjéhershmérisé
dhe autenticitetit gé ato krijojné ndihmon né sigurimin e shpérthimeve té shpejta té ndérveprimit,
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ndérsa ripostimi i tyre brenda rrjeteve partiake shpesh e zgjeron dukshmériné shumé pértej fages
origjinale.

Né kontrast, formatet jo-vizuale kané performancé té dobét. Postimet me link-e pérbéjné vetém
2.2% té prodhimit total, por gjenerojné vetém 0.38% té angazhimit, duke reflektuar zhvlerésimin e
vazhdueshém té link-eve dalése nga Facebook-u. Pérditésimet e statusit vetém me tekst pérbéjné
1.3% té postimeve dhe pérbéjné 0.46% té ndérveprimeve, ndérsa link-et e YouTube-it dhe videot e
tjera té jashtme jané margjinale dhe penalizohen sistematikisht nga algoritmi i platformés.

Figura 4: Pérgindja e postimeve kundrejt pérgindjes sé angazhimit total sipas formatit t€ pérmbajtjes
(gershor 2023-maj 2024)

0.9%
4.5%

Formate té tjera

17.5%
20.5%

Video live (e ploté)

39.2%
Video native

Foto 50.5%

@ % etotalit té angazhimit @ % e postimeve

“Formatet e tjera” pérfshijné statuse (vetém tekst), postime me link, YouTube dhe formate té tjera video

Kéto modele konfirmojné se Facebook-u nuk pérdoret nga deputetét si njé hapésiré pér diskutim
dypalésh, shpjegim politikash apo transparencé institucionale. Pérkundrazi, ai funksionon si njé
arené vizuale e kuruar, ku aktorét politiké projektojné autoritet, identitet dhe kontroll narrativ pérmes
imazheve dhe veganérisht pérmbajtjes video. Formatet gé mund ta drejtojné audiencén jashté
platformés—vecanérisht link-et—pérdoren rrallé dhe kané performancé té dobét, duke theksuar
rolin e Facebook-ut si njé ekosistem komunikimi i mbyllur.
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Angazhimi sa i takon videove dhe hierarkité e dukshmérisé

Pérmbaijtja video éshté formati mé i fugishém dhe mé i favorizuar nga algoritmet, i pérdorur nga
deputetét shqiptaré né Facebook. Edhe pse videot pérbéjné mé pak postime sesa fotografité,
ato dominojné né ményré dérrmuese reagimin e audiencés, duke gjeneruar 696 milioné shikime
gjaté periudhés sé monitorimit. Kjo konfirmon njé trend gendror né politikén digjitale shqiptare:
dukshmeéria né Facebook nxitet shumé mé tepér nga performanca audiovizuale sesa nga véllimi i
postimeve.

Megjithaté, shpérndarja e shikimeve té videove €shté jashtézakonisht e pabarabarté, duke reflektuar
hierarkité politike té rrénjosura dhe logjikén e algoritmit t€ platformés. Njé grup i vogél deputetésh
me dukshmeéri té lart€, kryesisht lideré partie dhe ministra té larté, térheq nivele disproporcionale
vémendjeje. Ky pérgendrim buron nga:

- Baza té médha ndjekésish dhe shpeshti e larté postimesh, té cilat amplifikojné shtrirjen
fillestare.

- Pozita institucionale qé sigurojné njé rrjedhé té vazhdueshme pérmbaijtjeje vizualisht té
pasur (deklarata pér shtyp, inaugurime, aktivitete ministrore).

- Mbéshtetje e forté te videot native dhe ato live, té cilave Facebook-u u jep pérparési ndaj
fotografive, link-eve ose videove té jashtme.

Pér té ilustruar qarté kéto pabarazi, Tabela 4 mé poshté paraget deputetét kryesoré sipas numrit
total té shikimeve té videove, té renditur nga pérgindja mé e larté tek ajo mé e ulét e té gjitha
shikimeve té videove té regjistruara né grupin e té dhénave. Shikimet e videove origjinale (native)
dhe ato té ripostuara paragiten vegmas pér té kapur mé miré modelet e dukshmeérisé.

Renditja | Deputeti Numri total i shikimeve té videove Pérqindja
1 Edi Rama 151,988,823 21.8%
2 Taulant Balla 62,463,162 9.0%
3 Sali Berisha 54,845,153 7.9%
4 Petro Kogi 47,034,705 6.8%
5 Ismet Beqiraj 43,290,239 6.2%
6 Vullnet Ruzhdi Sinaj 33,928,001 4.9%
7 Klotilda Bushka Ferhati 22,982,161 3.3%
8 Anila Denaj 22,374,587 3.2%
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9 Bledi Cugi 22,146,122 3.2%
10 Erion Brage 25,794,980 3.7%

= Other 100 MPs (combined) | 361,708,761 51.3%
Totali 696,032,195 100.0%

Si¢ tregojné té dhénat e cituara mé sipér, kryeministri Edi Rama, me 151 milioné shikime videosh,
pérbénivetém 21.8%tété gjitha shikimeve té videove, duke tejkaluar sé bashku dy deputetét pasues.
Stili i tij i komunikimit—video native té kuruara me kujdes, té realizuara né ményré profesionale dhe
narrativa emocionalisht rezonante—pérfiton ndjeshém nga paragjykimet algoritmike té Facebook-
ut né favor té pérmbaijtjes audiovizuale.

Taulant Balla dhe Sali Berisha pasojné me pérkatésisht 62.5 milioné dhe 54.8 milioné shikime
totale videosh. Té dy mbéshteten fort né postime té shpeshta dhe formate video live, veganérisht
gjaté momenteve té tensioneve politike, debateve parlamentare ose ngjarjeve kombétare me
réndési té larté publike.

Njé grup i dyté deputetésh—pérfshiré Petro Kogin, Ismet Begirajn, Vullnet Ruzhdi Sinajn, Klotilda
Bushka Ferhatin, Anila Denajn dhe Bledi Cugin—siguron gjithashtu shtrirje té konsiderueshme.
Dukshmeéria e tyre pasqyron njé kombinim rolesh politike (ministra ose ligjvénés té larté), prodhim
aktiv videosh dhe, heré pas here, efektin amplifikues té ripostimeve.

Megijithaté, edhe ky grup i zgjeruar pérbén njé pjesé té vogél té totalit krahasuar me tre deputetét
kryesoré. 100 deputetét e mbetur gjenerojné kolektivisht vetém pak mé shumé se gjysmén e
té gjitha shikimeve té videove (51.3%), duke nénvizuar pabaraziné e theksuar né dukshmériné
digjitale.

Kéto té dhéna déshmojné se dukshméria e videove né Facebook formésohet nga njé kombinim
i strukturave politike hierarkike, intensitetit t€ postimeve dhe stimujve té nxitur nga platforma.
Ndérsa pothuajse té gjithé deputetét pérdorin formate video, shtrirja reale e audiencés mbetet e
pérgendruar te njé numeér i kufizuar liderésh politiké, strategjité audiovizuale t€ té ciléve dominojné
mjedisin informativ politik shqiptar.

Dukshmeéria né rrjet dhe dinamikat e rishpérndarjes

Pértej aktivitetit individual té postimeve dhe angazhimit té audiencés, dukshméria e deputetéve
né Facebook formésohet edhe nga dinamika e rishpérndarjes, njé mekanizém qé ritransmeton
pérmbaijtjen pérgjaté rrjeteve politike dhe e amplifikon shtrirjen e saj shumé pértej fages burimore.
Té dhénat e monitorimit zbulojné njé strukturé tejet asimetrike té sjelljes sé rishpérndarjes, ku njé
grup i vogél liderésh politiké shérben si nyje gendrore e qarkullimit té pérmbajtjes.
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Kryeministri Edi Rama qgéndron né gendér té kétij rrjeti. Postimet e tij u rishpérndané 3,154
heré nga deputeté té tjeré gjaté periudhés sé monitorimit, duke tejkaluar ndjeshém aktivitetin
e rishpérndarjes té ¢do figure tjetér politike. Grupi pasues i aktoréve politiké pérfshinte Taulant
Ballén (451 rishpérndarje), Lulzim Bashén (440), Sali Berishén (211) dhe Blendi Klosin (62), shifra
kéto dukshém mé té uléta né krahasim. Kjo hierarki pasqyron si peshén institucionale té kétyre
aktoréve, ashtu edhe strategjité e organizuara té komunikimit brenda grupeve parlamentare, ku
rishpérndarja funksionon si njé mjet i harmonizimit t€ mesazheve dhe i pércaktimit té agjendés.

Pérgendrimi i rishpérndarjeve rreth pérmbajtjes sé Ramés pérforcohet mé tej nga sjellja e disa
deputetéve socialisté qé luajné njé rol aktiv né amplifikimin e mesazheve té kryeministrit. Deputeté
si Vullnet Sinaj (390 rishpérndarje), Bledi Cugi (291), Ismet Begqiraj (274), Klotilda Bushka Ferhati
(246) dhe Anila Denaj (178) veprojné si ndérmjetés kyc né garkullimin e postimeve té tij brenda
ekosistemit online té€ partisé. Ky model i strukturuar ilustron se si rrjetet e Facebook-ut shndérrohen
né instrumente té komunikimit digjital té koordinuar, ku aktorét politiké pérforcojné kolektivisht
narrativat gendrore pérmes riprodhimit té pérséritur té pérmbajtjes.

Njé véshtrim mé i afért i trequesve té performancés konfirmon efektin e fugishém té rishpérndarjes
sé koordinuar. Videot e krijuaranga Edi Rama dhe térishpérndara népér rrjetet e deputetéve pérbénin
pothuajse gjysmeén e té gjitha shikimeve té videove té€ tij, ndérsa pérmbaijtja e rishpérndarée térhigte
mé shumeé se dyfishin e dukshmérisé krahasuar me videot e publikuara né fagen e tij personale. Ky
efekt amplifikimi tregon se si komunikimi i partisé né pushtet shfrytézon preferencén algoritmike
té Facebook-ut pér postimet e qarkulluara gjerésisht.

Edhe aktoré té tjeré politiké pérfitojné nga kjo dinamiké. Rreth njé e treta e dukshmérisé totale té
videove té Taulant Ballés vjen nga postime té rishpérndara nga deputeté té tjeré, ndérsa pérmbajtja
e rishpérndaré e Lulzim Bashés gjeneron mé shumé angazhim sesa ngarkimet e tij primare, duke
reflektuar varésiné e tij né amplifikimin e rrjetit pér té arritur audienca mé té gjera. Edhe Sali Berisha
pérfiton njé pjesé té konsiderueshme té€ dukshmérisé sé videove nga materiali i rishpérndaré, duke
nénvizuar gjithashtu vlerén strategjike té qarkullimit té koordinuar edhe brenda rrjeteve té opozités.

Kéto modele performance tregojné se dukshméria né Facebook nuk éshté thjesht njé funksion
i madhésisé sé audiencés individuale apo i prodhimit té pérmbaijtjes, por ndikohet thell€sisht
nga sjellja kolektive e rrjeteve parlamentare. Rishpérndarja u mundéson aktoréve politiké té
shuméfishojné shtrirjen e tyre, té pérforcojné narrativat partiake dhe t&€ dominojné agjendén online
pérmes shpérndarjes digjitale t€ koordinuar. Né kété mjedis, deputetét funksionojné jo vetém si
krijues pérmbaijtjeje, por edhe si amplifikues strategjiké, duke kontribuar né njé sistem komunikimi
hibrid ku ndikimi shpérndahet pérmes rrjeteve té ndérlidhura, e jo pérmes faqgeve té izoluara.

Pérfagésimi gjinor dhe pabarazité né angazhim

Analiza e ndaré sipas gjinisé e 110 fageve té monitoruara né Facebook zbulon njé pabarazi té
vazhdueshme midis niveleve té aktivitetit té deputeteve gra dhe angazhimit gé pérmbajtja e tyre
merr nga audienca. Ndér deputetét e monitoruar, 39 jané gra, qé pérfagésojné 35.5% té totalit.
Gjaté periudhés sé monitorimit, deputetet gra publikuan 12,439 postime, qé pérbéjné 32.4% té té
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38,397 postimeve totale. Kjo tregon se deputetet gra marrin pjesé aktivisht né komunikimin politik
online, duke kontribuar me njé véllim té konsiderueshém pérmbajtjeje, té krahasueshém me até té
kolegéve té tyre burra.

Megjithaté, dukshmeéria e tyre dhe reagimi i audiencés mbeten dukshém mé té uléta. Deputetet gra
grumbulluan 5 milioné ndérveprime, qé pérfaqgésojné vetém 16.7% té 29.9 milioné ndérveprimeve
totale né té dhénat e analizuara. Hendeku midis pérgindjes sé tyre té postimeve (32.4%) dhe
pérgindjes sé tyre té ndérveprimeve (16.7%) ilustron se pérmbajtja e publikuar nga deputetet gra
gjeneron vazhdimisht nivele mé té uléta angazhimi (Figura 5). Ky model pérputhet me hulumtime
meé té gjera ndérkombétare, té cilat tregojné se graté politikane pérballen me barriera sistemike
né komunikimin digjital, pérfshiré amplifikim mé té kufizuar algoritmik dhe reagim mé té ulét nga
audienca.

83.3%
67.6%
@ Burra
Figura 5: Pérgindja ® Gra
e postimeve dhe 32 4%
ndérveprimeve totale sipas
gjinisé 16.7%
Postime Ndérveprime

Njé véshtrim mé i detajuar i formateve té pérmbaijtjes tregon se deputetet kané pérdorur né ményré
intensive komunikimin audiovizual. Gjaté vitit té monitoruar, ato publikuan 1,718 video live dhe
629 video native, duke e béré videon live formatin mé té pérdorur nga deputetet. Kéto formate u
shfrytézuan shpesh pér té transmetuar vizita né komunitet, ngjarje publike, fjalime ose ceremoni—
forma komunikimi gé sinjalizojné menjéhershméri, aksesueshmeéri dhe transparenceé.

Pavarésisht se né pérgjithési morén njé nivel mé té ulét angazhimi, deputetet arritén njé dukshméri
domethénése pérmes pérmbajtjes video. Videot e publikuara né faget e tyre gjeneruan 156.9
milioné shikime, qé pérfagésojné 22.6% té 696 milioné shikimeve totale té videove né té gjithé
grupin e té dhénave. Edhe pse kjo pérqgindje mbetet mé e ulét se pérgindja e tyre né totalin e
postimeve, ajo nénvizon se videoja—vecganérisht kur mbéshtetet nga rishpérndarja né rrjet—mbetet
njé kanal i réendésishém pérmes té cilit deputetet zgjerojné shtrirjen e tyre.

Si¢ tregohet né Figurén 6, pjesa mé e madhe e késaj dukshmérie vjen nga pérmbajtja e rishpérndaré
dhe jo nga prodhimi origjinal. Vetém 19.5% e shikimeve té videove té deputeteve (rreth 30 milioné)
u gjeneruan nga videot e krijuara prej tyre, ndérsa 80.5% (rreth 127 milioné) erdhén nga video té
shpérndara ose jo né pronési té tyre.
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Figura 6: Shikimet e

videove pér deputetet gra:
pérmbajtja origjinale kundrejt
pérmbajtjes sé shpérndaré

@ Pérmbajtje né pronési

@ Pérmbaijtje e shpérndaré/

jo né pronési

Kjo varési nga videot e rishpérndara pasqyron njékohésisht si njé mundési, ashtu edhe njé kufizim.
Videot e shpérndara pérfitojné nga preferenca algoritmike e Facebook-ut pér pérmbajtje gé tashmé
ka gjeneruar angazhim, duke mundésuar ekspozim mé té gjeré. Megjithaté, performanca relativisht
e ulét e videove origjinale té deputeteve nxjerr né pah kufizime strukturore: pa amplifikim nga rrjeti,
pérmbajtja e tyre e ka té véshtiré té arrijé nivele té ngjashme shtrirjeje.

Pavarésisht kétyre barrierave sistemike, disa deputete dallohen pér angazhim té qéndrueshém dhe
té larté. Sig tregohet né Tabelén 5, graté gé mbajné poste ekzekutive—pérfshiré Ogerta Manastirliu,
Belinda Balluku, Elisa Spiropali dhe Mirela Kumbaro Furxhi—gézojné dukshméri dukshém mé té
larté sesa pjesa tjetér e deputeteve, kryesisht falé peshés institucionale dhe pérdorimit intensiv té
formateve video.

Tabela 5: 10 deputetet kryesore sipas angazhimit total (gershor 2023-maj 2024)

Renditja

Deputetja

Totali i ndérveprimeve

Mesatarja e postimeve/javé

1 Ogerta Manastirliu 1,225,890 ~13
2 Belinda Balluku 959,975 ~10
3 Elisa Spiropali 866,223 ~10
4 Mirela Kumbaro Furxhi 795,728 ~12
5 Evis Kushi 555,075 ~9
6 Ermonela Felaj Valikaj 45,789 ~7
7 Edona Bilali 119,228 ~7
8 Anila Denaj 343,716 ~14
9 Milva Ekonomi 102,039 ~11
10 Albana Vokshi 138,463 ~22
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Kéto gjetje zbulojné njé prirje té qarté strukturore, ku deputetet gra kontribuojné njé pjesé té
konsiderueshme té pérmbajtjes totale, por marrin njé angazhim né ményré disproporcionale té ulét,
ndérsa dukshmeéria e tyre éshté e pérqgendruar kryesisht tek ato qé mbajné pérgjegjési ekzekutive.
Ndérsa formatet video u ofrojné deputeteve gra mundési domethénése pér té rritur shtrirjen e tyre,
vecganérisht pérmes pérmbaijtjes sé rishpérndaré, platforma gjithsesi riprodhon pabarazité mé té
gjera gjinore té pranishme né jetén politike shqiptare. Dukshmeéria digjitale mbetet e lidhur ngushté
me statusin institucional, madhésiné e audiencés dhe tendencat algoritmike qé favorizojné
pérmbajtje té ngarkuar emocionalisht ose konfrontuese, té cilat jané ményra komunikimi té
pérdorura mé shpesh nga deputetét meshkuij.

Analizé krahasuese e grupeve parlamentare

Shpérndarja e aktivitetit né Facebook ndérmjet grupeve parlamentare pasqyron si konfigurimin
politik té legjislaturés aktuale, ashtu edhe praniné e pabarabarté digjitale té deputetéve online.
Gjaté periudhés sé monitorimit, 110 deputeté mbajtén fage publike aktive né Facebook. Pérkatésia
e tyre parlamentare ishte si vijon: 61 deputeté nga Partia Socialiste (PS), 34 nga Rithemelimi, 7
nga fraksioni Vula, 5 nga Partia pér Drejtési, Integrim dhe Unitet (PDIU) dhe 3 nga Partia e Lirisé.
Kjo pérbérje parlamentare e vendos menjéheré PS-né né njé pozicion dominimi strukturor, duke
pérfagésuar mé shumé se gjysmeén e té gjithé deputetéve té pérfshiré né grupin e té dhénave.

Sjellja e postimeve pasqyron drejtpérdrejt kéto pabarazi strukturore. Deputetét nga Partia
Socialiste publikuan 25,138 postime midis gershorit 2023 dhe maijit 2024, duke pérbéré 65.5% té
té gjithé postimeve té regjistruara gjaté periudhés sé monitorimit. Fraksioni Rithemelimi—ndonése
dukshém mé i vogél né numér, por shumé aktiv—gjeneroi 9,121 postime (23.7%), ndérsa fraksioni
Vula prodhoi 1,855 postime. Partia e Lirisé dhe PDIU-ja postuan shumé mé rrallé (pérkatésisht
1,915 dhe 368 postime). Kéto modele tregojné se grupet mé té vogla ose investojné mé pak burime
né komunikimin e vazhdueshém online, ose u mungon kapaciteti institucional pér té mbajtur njé
prani té€ géndrueshme dhe voluminoze né rrjetet sociale.

Modelet e angazhimit e pérforcojné mé tej kété pabarazi. Si¢ paragitet né Figurén 7, deputetét
e Partisé Socialiste grumbulluan 24.33 milioné ndérveprime, qé pérfagésojné 81.3% té té gjithé
ndérveprimeve té regjistruara pér kété periudhé. Rithemelimi pason me 4.78 milioné ndérveprime
(16.0%), cka—megjithése dukshém mé e ulét se shumica qeverisése—reflekton gjithsesi njé
mobilizim té forté té audiencés rreth figurave opozitare. Né kontrast, fraksioni Vula ka 662,824
ndérveprime (2.2%), ndérsa PDIU-ja dhe Partia e Lirisé zéné vetém njé pjesé margjinale. Né té
gjitha rastet, angazhimi ndjek nga afér madhésiné e grupit parlamentar, por gjithashtu pasqyron
strategjité e ndryshme té komunikimit té ndjekura nga deputetét né pushtet dhe ata té opozités.



Figura 7: Aktiviteti i postimeve dhe ndérveprimet totale sipas grupeve parlamentare
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Dukshmeéria e videove, njé faktor gendror i ekspozimit politik né Facebook, e thellon edhe mé tej
kété pabarazi. Si¢ ilustrohet né Figurén 8, deputetét e Partisé Socialiste gjeneruan 621.3 milioné
shikime videosh, ose 89.2% té dukshmérisé totale té regjistruar né té gjitha faget. Fraksioni
Rithemelimi vijon me 61.6 milioné shikime, ndérsa deputetét e fraksionit Vula akumuluan 8.3
milioné shikime. PDIU-ja dhe Partia e Lirisé mbeten né margjina, me mé pak se 4 milioné shikime
secila. Kéto gjetje konfirmojné se aktivitetet e funksionaréve né detyré dhe ato té drejtuesve—té
komunikuara shpesh pérmes videove live, inaugurimeve, inspektimeve dhe njoftimeve ministrore—
prodhojné njé pjesé disproporcionale té angazhimit té€ bazuar né video.

Figura 8: Shikimet totale té videove sipas grupeve parlamentare
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Té marra sé€ bashku, rezultatet tregojné se Partia Socialiste dominon aktivitetin né Facebook né
té gjithé treguesit kryesoré: numrin e postimeve, totalin e ndérveprimeve dhe shtrirjen e videove.
Megijithaté, ky dominim duhet té interpretohet né kontekst. Me 61 deputeté, Partia Socialiste ka
njé avantazh numerik gé natyrshém pérkthehet né mé shumé prodhim pérmbajtjeje dhe dukshméri
shumé mé té madhe. PEr mé tepér, postet né detyré u japin atyre gasje né ngjarje institucionale,
paragitje publike dhe pérditésime sektoriale gé mund té shndérrohen né pérmbajtje vizualisht
térheqése—pérmbaijtje gé algoritmet zakonisht e favorizojné.

Grupet opozitare—sidomos Rithemelimi—mbeten shumé aktive dhe gjenerojné angazhim té
konsiderueshém né raport me madhésiné e tyre, kryesisht pérmes komunikimit konfrontues ose
té ngarkuar emocionalisht. Megjithaté, partité dhe fraksionet mé té vogla pérballen me kufizime
strukturore g€ e frenojné gjurmén e tyre digjitale.

Né pérgjithési, analiza krahasuese nxjerr né pah se si Facebook-u amplifikon hierarkité ekzistuese
té pushtetit brenda sistemit politik shqgiptar. Grupet me mé shumé deputeté dhe prezencé
institucionale mé té madhe prodhojné mé shumé pérmbajtje, térheqin mé shumé ndérveprime
dhe arrijné shikueshméri shumé mé té madhe té videove. Partité mé té vogla, edhe kur jané aktive,
kané véshtirési té konkurrojné brenda njé ekosistemi digjital gé pérforcon asimetrité politike né
vend gé t'i barazojé ato.



Pérmbaijtja dhe narrativat né komunikimin e deputetéve
né Facebook

Ky seksion shqyrton pérmbajtjen e asaj gé deputetét shqiptaré komunikojné né
internet, duke u mbéshtetur né njé kodim cilésor té strukturuar té té gjithé postimeve
tematike dhe personale. Ai analizon llojet e pérmbaijtjes g€ publikojné deputetét,
aktorét dhe institucionet gé ata véné né gendér té vémendjes, géllimet pér té cilat
shérbejné postimet e tyre dhe fushat tematike qé pércaktojné komunikimin e tyre
politik. Pérmes késaj analize, seksioni tregon se si deputetét ndértojné narrativa
rreth veprimtarisé qeverisése, politikés partiake, politikave publike, ngjarjeve
simbolike dhe thirrjeve emocionale. Gjithashtu, identifikon temat qé gjenerojné
angazhimin mé té larté dhe shikueshmériné mé té madhe té videove, duke ofruar
njohuri mbi ményrén se si mesazhet politike garkullojné dhe rezonojné brenda
sferés publike digjitale né Shqipéri.

Llojet e postimeve: Komunikimi tematik dhe personal

Kodimi cilésor i 38,397 postimeve né Facebook té publikuara nga deputetét shqiptaré zbulon
njé mjedis komunikimi té formésuar nga dy ményra dominuese shprehjeje: postimet tematike,
té cilat pércjellin aktivitete institucionale, géndrime politike ose ¢éshtje té politikave publike; dhe
postimet personale, té cilat komunikojné mesazhe simbolike, emocionale ose té individualizuara.
Ky dallim éshté thelbésor pér té kuptuar se si deputetét balancojné mesazhet formale politike me
dukshmeériné e personalizuar né njé mjedis digjital té kuruar né ményreé té kujdesshme.

Gjaté periudhés sé monitorimit, deputetét i dhané pérparési né ményré dérrmuese komunikimit
tematik. Njé total prej 31,091 postimesh, qé pérfagésojné 81.0% té gjithé pérmbajtjes s€ publikuar,
i pérkisnin késaj kategorie. Kéto postime zakonisht dokumentonin aktivitete geverisése, ngjarje
partiake, ndérhyrje parlamentare, arritje sektoriale, angazhime diplomatike dhe reagime ndaj
zhvillimeve kombétare ose ndérkombétare. Mbizotérimii pérmbajtjes tematike pasqyron gjithashtu
natyrén procedurale té praktikave komunikuese té deputetéve: shumica e kétyre postimeve ishin
pérditésime informuese, shpesh té kornizuara me kujdes pér té sinjalizuar kompetencé dhe prani
institucionale, mé tepér sesa pér té nxitur ndérveprim ose debat.

Postimet personale ishin shumé mé pak té shpeshta, me 7,306 postime (19.0% e gjithé
pérmbaijtjes), por ato luajtén njé rol disproporcionalisht mé té réndésishém né formésimin e
angazhimit té audiencés. Kéto postime pérfshinin urime festive dhe pérkujtimore, ngushéllime,
shprehje solidariteti, pjesémarrje né aktivitete komunitare dhe momente me rezonancé simbolike
ose emocionale. Edhe pse pérbénin vetém njé té pestén e prodhimit total, postimet personale
gjeneruan 8.9 milioné ndérveprime, ose 29.6% té gjithé angazhimit té regjistruar. Rezonanca e
tyre mé e larté pér postim pasqgyron térhegjen e forté té pérmbajtjes emocionale dhe té bazuar
né identitet né Facebook, ku gjestet simbolike dhe mesazhet e personalizuara priren té nxisin
reagime mé té forta sesa komunikimi institucional procedural.
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Marrédhénia midis llojeve té postimeve dhe angazhimit pérmblidhet né Tabelén 6.

.. .. Numri i Pérqindja e .. . Pérqindja e
Lloji i postimit postimeve postimeve Ndérveprimet totale ndérveprimeve
Postime 31,091 81.0% 21,062,331 70.4%
tematike
Postime 7,306 19.0% 8,867,084 29.6%
personale
Totali 38,397 100.0% 29,929,415 100.0%

Formatet vizuale e pérforcojné kété ndarje. Deputetét mbéshteten né ményré dérrmuese te
fotografité dhe videot né té dyja kategorité, me pérdorim minimal té postimeve vetém me tekst
ose t€ link-eve té jashtme. Postimet tematike zakonisht pérfshijné galeri fotografish ose video té
shkurtra institucionale qé dokumentojné takime, inaugurime, inspektime apo fjalime parlamentare.
Né kontrast, postimet personale shpesh paragesin imazhe simbolike ose pamje nga tubime
komunitare, festa kulturore apo ngjarje pérkujtimore—formate gé i pérshtaten mé lehté reagimit
emocional.

Dallimet né strategjité individuale té komunikimit shfaqen gjithashtu garté. Figura té profilit té larté
si Sali Berisha dhe Edi Rama kombinojné pérditésime tematike me postime personale me ngarkesé
emocionale, té cilat gjenerojné vazhdimisht angazhim té larté, duke shfrytézuar audiencat e tyre
té médha pér té pércjellé si mesazhe institucionale, ashtu edhe ato afektive. Ndryshe nga kjo,
ministra si Taulant Balla, Ogerta Manastirliu dhe Belinda Balluku publikojné kryesisht pérmbajtje
tematike, té pérgendruar tek institucionet dhe té lidhur me portofolat e tyre, duke rezultuar né njé
stil komunikimi mé formal dhe mé té parashikueshém.

Postimet personale funksionojné shpesh si spiranca emocionale, vecanérisht gjaté festave
kombétare, datave pérkujtimore ose momenteve té krizés. Kéto postime e tejkalojné rregullisht
pérmbajtjen tematike né raport me véllimin e tyre, duke zbuluar se si deputetét shqgiptaré—
pavarésisht pérkatésisé politike—pérdorin komunikimin simbolik dhe afektiv pér té pérforcuar
aférsing, lidhshmériné dhe identitetin e pérbashkét me audiencat e tyre.

Shikueshmeéria e videove dhe fugia e pérmbajtjes tematike

Ndarja midis pérmbajtjes tematike dhe asaj personale béhet edhe mé e theksuar kur analizohet
shikueshméria e videove, njé tregues ky¢ i dukshmeérisé dhe shtrirjes. Gjaté gjithé periudhés sé
monitorimit, deputetét gjeneruan aférsisht 696 milioné shikime videosh dhe pérmbajtja tematike
dominoi né ményré dérrmuese kété dimension té dukshmeérisé.
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Postimet tematike pérbénin 87.9% té té gjitha shikimeve té videove, ose rreth 612 milioné shikime,
ndérsa postimet personale gjeneruan vetém 12.1%, ose 84 milioné shikime, pavarésisht se
prodhuan angazhim shumé mé té larté pér postim.

Kjo asimetri nénvizon njé karakteristiké strukturore té€ komunikimit digjital té deputetéve: ndonése
audiencat reagojné mé fugishém ndaj mesazheve personale, dinamika algoritmike dhe rrjetore e
Facebook-ut i jep pérparési té garté pérmbajtjes tematike, institucionale né formé videoje. Kéto
postime, shpesh té lidhura me aktivitete ministrore, inaugurime, konferenca pér shtyp apo deklarata
politike té profilit té lart€, kané mé shumé gjasa té rishpérndahen brenda rrjeteve partiake dhe
té grumbullojné shikueshmeéri té zgjeruar pér shkak té gjatésisé, réndésisé dhe kornizés sé tyre
institucionale.

Kjo analizé tregon se deputetét shqiptaré pérdorin njé strategji té€ dyfishté komunikimi né
Facebook. Postimet tematike, té cilat jané té shumta né véllim dhe té amplifikuara pérmes rrjeteve
institucionale, projektojné autoritet, kompetencé dhe prani politike dhe dominojné dukshmériné
afatgjaté pérmes shtrirjes sé videove. Postimet personale, ndonése mé té pakta, shérbejné pér
té kultivuar aférsi, empati dhe rezonancé simbolike dhe kontribuojné né ményré disproporcionale
né angazhimin emocional. Ky kombinim forméson praniné online té deputetéve brenda peizazhit
hibrid mediatik té Shqipéris€, ku legjitimiteti politik dhe térhegja emocionale ndérthuren, por
shpérndahen ndryshe sipas llojit té postimit.

Postimet tematike dhe dimensionet e tyre té brendshme

Ky seksion shgyrton mé nga afér strukturén e brendshme té komunikimit tematik t€ deputetéve né
Facebook: jo vetém sa shpesh ata postojné, por edhe pér ké flasin, ¢faré i japin pérparési dhe si
performojné tema té ndryshme tek audiencat. Duke u mbéshtetur né pasqyrén sasiore té aktivitetit
dhe angazhimit, ajo i ndan postimet tematike sipas tre dimensioneve kryesore.

Sé€ pari, ajo shgyrton subjektin e komunikimit—cilét aktoré dhe institucione marrin dukshméri dhe
se si kjo pasqyron sistemin politik té centralizuar té Shqipérisé. Sé dyti, analizon fushat tematike qé
dominojné punén e deputetéve, nga aktiviteti partiak dhe drejtésia te bujgésia, integrimi evropian
dhe politikat sociale, duke theksuar ekuilibrin midis pérmbajtjes institucionale dhe mesazheve
simbolike ose té bazuara né identitet. Sé treti, eksploron se ¢faré nxit angazhimin né kéto tema,
duke treguar se ku qytetarét reagojné mé fugishém dhe si ndryshojné shikueshmeéria e videove
dhe ndérveprimet né fusha té ndryshme té politikave.

Subjekti i postimeve

Analizimi i subjektit t& postimeve tematike na lejon té kuptojmé se si deputetét ndértojné
dukshmeériné politike: veprimet e kujt nxjerrin né pabh, cilat institucione ngrené né plan té paré dhe
si e shpérndajné vémendjen népér nivele t€ ndryshme té qeverisjes. Ky dimension éshté thelbésor,
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sepse zbulon shkallén né té cilén Facebook-u funksionon si njé zgjatim i komunikimit ekzekutiv, si
njé forum pér dukshmériné legjislative, apo si njé kanal transmetimi pér narrativa gé burojné nga
media, organet mbikéqgyrése ose aktorét ndérkombétaré.

Analiza e postimeve tematike nxjerr né pah njé hierarki té garté né llojet e aktoréve dhe
institucioneve qé deputetét zgjedhin té nxjerrin né pah né komunikimin e tyre né Facebook. Duke
reflektuar mjedisin politik té centralizuar té Shqipérisé, deputetét fokusohen né ményré dérrmuese
tek aktiviteti qeveritar, ndérsa pérmbaijtja legjislative, ajo e geverisjes vendore dhe ajo e buruar nga
aktoré té jashtém zéné pjesé shumeé me té vogla té agjendés digjitale.

Si¢ tregohet né Tabelén 7, postimet gé i referohen aktoréve ekzekutivé—pérfshiré ministrat,
aktivitetet kryeministrore dhe institucionet geveritare—pérbéjné 58.9% té té gjithé postimeve
tematike (18,304 postime). Kéto postime gjenerojné njé pjesé disproporcionale té larté té
angazhimit total, duke pérbéré 67.3% té té gjitha ndérveprimeve (14.2 milion€) dhe njé pérgindje
edhe mé té theksuar prej 74.8% té shikimeve totale té videove (457.5 milioné). Ky dominim
nénvizon ményrén se si Facebook-u éshté shndérruar né njé zgjatim té komunikimit geveritar, ku
dukshmeéria ekzekutive—pérmes arritjeve, inaugurimeve, inspektimeve, pérditésimeve sektoriale
dhe pérmbajtjes sé marrédhénieve me publikun—forméson pjesén mé té madhe té narrativés
politike.

Postimet gé lidhen me aktivitetin legjislativ dhe politikén partiake pérbéjné 14.6% té postimeve
tematike (4,545 postime), por pérfagésojné vetém 6.3% té ndérveprimeve (1.3 milioné) dhe 4.2%
té shikimeve té videove (25.8 milion€). Kjo pabarazi pasqyron si natyrén procedurale dhe shpesh
teknike té pérmbajtjes parlamentare, ashtu edhe prirjen e deputetéve pér t'i dhéné pérparési
komunikimit ekzekutiv mé térheqgés vizualisht, né vend té mesazheve té detajuara legjislative.
Edhe pér figura té profilit té larté té opozités, angazhimi shpesh buron nga komentet e nxitura nga
konflikti, mé shumé sesa nga puna institucionale legjislative.

Pérmbajtja qé i referohet qeverisjes vendore—kryetaréve té bashkive, nismave bashkiake,
projekteve té infrastrukturés lokale ose aktiviteteve té lidhura me zonat zgjedhore—pérfagéson
5.6% té postimeve (1,741 postime) dhe gjeneron 4.6% té ndérveprimeve (978,000) dhe 3.6% té
shikimeve té videove (22.1 milioné). Kéto postime zakonisht udhéhigen nga deputeté me lidhje
té forta territoriale ose nga ata té pérfshiré né ¢éshtje té decentralizimit apo zhvillimit rajonal.
Megijithaté, krahasuar me pérmbajtjen e geverisé gendrore, shtrirja dhe dukshméria e tyre mbeten
modeste.

Kategoria “Tjetér” pérbén 20.9% té postimeve tematike (6,501 postime) dhe 21.7% té& ndérveprimeve
(4.6 milioné), si edhe 17.4% té shikimeve té videove (106.3 milioné). Kjo kategori e larmishme
pérfshin postime gé i referohen mediave, gazetaréve, institucioneve mbikéqyrése, gjyqésorit,
organizatave té shoqeérisé civile, aktoréve ndérkombétaré dhe ngjarjeve té jashtme. Edhe pse kéto
postime e zgjerojné ekosistemin informues té komunikimit té€ deputetéve, ato nuk rivalizojné me
dukshmeériné e gjeneruar nga pérmbajtja e lidhur me ekzekutivin. Nivelet e angazhimit sugjerojné
se audiencat reagojné mé fort ndaj aktoréve politiké sesa ndaj referencave institucionale ose
mediatike, pérveg rasteve kur pérmbajtja lidhet me ngjarje té€ ngarkuara emocionalisht ose me
réndési té larté publike.
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L Postime Ndérveprime Shikime videosh

Subjekti _
(n=31,091) (n=21,062,331) (n=611,796,234)

Akt|V|tet|.qever|tar 58.99% 67.3% 74 8%
(ekzekutiv)
Aktiviteti
legjislativ dhe 14.6% 6.3% 4.2%
politika partiake
Qeveria lokale 5.6% 4.6% 3.6%
Té tjera (media,
|nst|tu0|on§ te" _ 20.9% 21.7% 17.4%
pavarura, gjyqésori,
shogéria civile, etj.)

Té dhénat e analizuara konfirmojné se ekzekutivi dominon peizazhin e komunikimit tematik, si né
véllim ashtu edhe né reagimin e audiencés. Avantazhi i qeverisé éshté vecanérisht i dukshém né
komunikimin e bazuar né video, ku ministrat dhe kryeministri pérbéjné tre té katértat e té gjitha
shikimeve té videove té gjeneruara nga deputetét. Kjo sugjeron qé preferencat algoritmike té
Facebook-ut pér pérmbaijtje audiovizuale e pérforcojné mé tej dukshmeériné e pushtetaréve.

Edhe kur merret parasysh aktiviteti i opozités ose gama e larmishme e aktoréve té pérfshiré né
kategoriné tjetér, platforma riprodhon kryesisht asimetrité politike strukturore té Shqipérisé, ku
ekzekutivi pércakton agjendén, forméson narrativén dhe kap pjesén mé t€ madhe té vémendjes
digjitale.

Fushat tematike té komunikimit

Analiza cilésore zbulon njé hierarki té qarté té pérparésive tematike né komunikimin e deputetéve
né Facebook. Ndérsa deputetét e pérdorin Facebook-un pér té komunikuar mbi njé gamé té gjeré
¢éshtjesh politike dhe politikash publike, pérmbajtja e tyre éshté e pérgendruar kryesisht né disa
tema kyge—vecanérisht aktiviteti politik dhe partiak, drejtésia dhe siguria, bujgésia dhe turizmi, si
dhe integrimi evropian. Fusha té tjera, si arsimi, shéndetésia, infrastruktura, politika ekonomike
dhe ¢éshtjet mjedisore, shfagen né ményré té vazhdueshme, por me dukshméri mé modeste.

Si¢ tregohet né Tabelén 8, pjesa mé e madhe e postimeve i pérket aktivitetit politik dhe ngjarjeve
partiake (30.9%). Kéto postime zakonisht pérfshijné njoftime pér mbledhje partie, pérpjekje pér
mobilizim, paragitje té lideréve té larté dhe komente reaguese mbi zhvillimet politike. Dominimi i
tyre nénvizon natyrén thellésisht té polarizuar té mjedisit politik né Shqipéri, ku deputetét shpesh
e pérdorin Facebook-un pér té konsoliduar diskursin partiak, pér té treguar pozicionimin brenda
fraksioneve ose pér té ekspozuar dinamikat e brendshme té partisé.



GJETJET E MONITORIMIT

Pérgindja e

Fusha tematike Numri i postimeve postimeve
tematike né total

Aktiviteti politik dhe ngjarje partiake 9,605 30.9%
Drejtésia, siguria dhe rendi publik 3,154 10.1%
Bujgésia, turizmi dhe zhvillimi rural 3,073 9.9%
Integrimi evropian dhe politika e jashtme 2,994 9.6%
Arsimi, shéndetésia dhe shérbimet sociale 2,494 8.0%
Infrastruktura dhe punét publike 2,203 7.1%
Ekonomia, financat dhe punésimi 1,862 6.0%
Proceset parlamentare dhe procedurat geveritare 1,758 5.7%
Populizém/thirrje t€ ngarkuara emocionalisht 910 2.9%
Energjia dhe mjedisi 674 2.2%
Té tjera (pérkujtimore, simbolike, t€ ndryshme) 2,364 7.6%
Totali 31,091 100.0%

Postimet gé trajtojné drejtésiné, siguriné dhe rendin publik pérbéjné fushén tjetér té réndésishme
tematike. Deputetét i pérdorin shpesh kéto postime pér té komentuar operacionet e policisé,
masat kundér korrupsionit, reformat né drejtési ose ¢éshtje penale té profilit té larté. Toni dhe
narrativa ndryshojné ndjeshém mes partive: deputetét né pushtet theksojné arritjet institucionale,
ndérsa deputetét e opozités fokusohen te déshtimet, mungesat e llogaridhénies ose politizimi i
perceptuar i sistemit té drejtésisé.

Pérmbaijtja mbi bujgésiné, turizmin dhe zhvillimin rural éshté veganérisht e theksuar te deputetét
gé pérfagésojné zona rurale ose ministri sektoriale. Kéto postime dokumentojné vizita né terren,
nisma zhvillimi lokal, fushata promovuese dhe pérurime projektesh, duke reflektuar réndésiné
gendrore té kétyre sektoréve pér ekonominé dhe agjendén politike té Shqipérisé.

Postimet gé lidhen me integrimin evropian dhe politikén e jashtme shfaqen gjithashtu me frekuencé
té larté. Ato pérfshijné postime mbi takime diplomatike, ngjarje ndérkombétare, bashképunim
rajonal dhe komente mbi progresin e reformave né kuadér t€ BE-sé. Deputetét e partisé né geveri
priren té theksojné pérafrimin me prioritetet e BE-sé dhe progresin né reforma, ndérsa deputetét
e opozités shpesh e kornizojné pérmbajtjen e lidhur me BE-né rreth vonesave, shqetésimeve
demokratike ose déshtimeve né proceset e negociatave.



GJETJET E MONITORIMIT

Fusha té tjera té politikave—pérfshiré arsimin, shéndetésiné dhe shérbimet sociale, ekonominé dhe
punésimin, energjiné dhe mjedisin, si edhe proceset parlamentare—pérbéjné pjesé mé té vogla, por
domethénése, té komunikimit té deputetéve. Kéto postime fokusohen shpesh te arritjet sektoriale,
investimet né nivel komuniteti, masat e mbrojtjes sociale ose fushatat mjedisore.

Kategoria “T€ tjera” pérfshin pérmbajtje simbolike dhe pérkujtimore: urime festash, mesazhe
ngushéllimi, homazhe, tragjedi komunitare dhe reagime ndaj ngjarjeve té médha kombétare
ose lokale. Kéto postime luajné njé rol gendror né personalizimin dhe komunikimin e bazuar né
identitet, duke plotésuar pérmbajtjen tematike mé formale.

Kjo shpérndarje tematike déshmon pér njé strategji hibride komunikimi, né té cilén deputetét e
pérdorin Facebook-un si pér té shfaqur aktivitetin institucional, veganérisht né sektoré politikisht
té réndésishém, ashtu edhe pér t'u lidhur me qytetarét pérmes pérmbajtjes simbolike dhe
emocionale. Pozicionimi politik, promovimi sektorial dhe identiteti kombétar pérforcojné njéri-
tjetrin né njé mjedis komunikimi té formésuar nga ndasi té forta partiake dhe stimujt algoritmiké
pér angazhim emocional.

Cfaré e nxit angazhimin publik né té gjitha fushat tematike

Pértej frekuencés sé postimeve, angazhimi dhe dukshméria e lidhur me secilén fushé tematike
ofrojné njé pasqyré mé té thellé mbi até qé térheq vémendjen e publikut né Facebook. Té dhénat
tregojné se qytetarét reagojné mé fort ndaj temave gé ndérthurin ndikimin politik me pasoja té
prekshme né jetén reale.

Aktiviteti politik dhe ngjarjet partiake mbeten kategoria mé interaktive, duke gjeneruar gati 5 milioné
ndérveprime—rreth njé e katérta e gjithé angazhimit tematik. Kéto postime dokumentojné takime
partiake, mobilizim té brendshém, paragitje té lidershipit dhe reagime partiake ndaj zhvillimeve
politike. Niveli i larté i angazhimit pasgyron natyrén thellésisht té polarizuar té mjedisit politik né
Shqipéri, ku konkurrenca partiake nxit njé fluks té vazhdueshém reagimesh, shpérndarjesh dhe
komentesh.

Temat g€ lidhen me bujgésiné, turizmin dhe zhvillimin rural térheqin gjithashtu vémendje té
konsiderueshme, me 3.46 milioné ndérveprime dhe 81.1 milioné shikime videosh. Ky interes i
larté publik tregon réndésiné e kétyre sektoréve pér jetesén e gytetaréve dhe ekonomité lokale.
Postimet né kété kategori shpesh theksojné arritje né turizém, fushata promovuese ose vizita né
komunitete rurale, duke i béré ato lehtésisht té aférta me publikun dhe vizualisht térheqése.

Né meényré té ngjashme, infrastruktura dhe punét publike gjenerojné njé reagim té fort€, duke
grumbulluar 2.7 milioné ndérveprime dhe rreth 80 milioné shikime videosh. Kéto postime
zakonisht paragesin pérurime, inspektime ose investime té reja publike, duke kombinuar mesazhin
institucional me rezultate t€ dukshme dhe konkrete—elemente gé né ményré té géndrueshme
térheqin interes té larté publik.
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Temat gé lidhen me siguriné publike, si drejtésia, siguria dhe rendi publik, performojné gjithashtu
fugishém, duke prodhuar 1.8 milioné ndérveprime dhe 60.5 milioné shikime videosh. Edhe pse toni
ndryshon mes aktoréve qeveritaré dhe atyre opozitaré, véllimi i géndrueshém i angazhimit tregon
se krimi, policia dhe zhvillimet né sistemin e drejtésisé mbeten gendrore né debatin publik.

Megjithése postimet mbi integrimin evropian dhe politikén e jashtme gjenerojné njé numér meé
modest ndérveprimesh (1.6 milioné), ato e arrijné dukshmériné mé té larté né postimet me
video, me 107.8 milioné shikime gjithsej. Ky dallim sugjeron se, edhe pse pérdoruesit mund té
mos reagojné gjithmoné né ményré aktive ndaj kétyre postimeve, ata i shikojné dhe i qarkullojné
gjerésisht ato, duke reflektuar interes té géndrueshém pér pozicionimin ndérkombétar té Shqipérisé
dhe zhvillimet e lidhura me BE-né.

Fusha té tjera té politikave, pérfshiré arsimin, shéndetésiné dhe shérbimet sociale, ekonominé
dhe punésimin, energjin€ dhe mjedisin, si edhe proceset parlamentare, kontribuojné sé bashku né
diversitetin e komunikimit politik, megjithése térheqin nivele mé té uléta angazhimi. Megjithaté,
tema si arsimi, kujdesi shéndetésor dhe miréqgenia sociale prodhojné ende mbi 2.3 milioné
ndérveprime, duke konfirmuar réndésiné e tyre né jetén e pérditshme.

Kéto modele zbulojné njé dinamiké té dyfishté, ku qytetarét angazhohen mé aktivisht me tema té
ngarkuara politikisht ose shumé té dukshme né planin kombétar, ndérsa pérmbajtja ndérkombétare
dhe simbolike arrin shtrirjen mé té madhe pérmes qarkullimit té videove. Ky ndérveprim mes
mobilizimit politik, réndésisé sé politikave publike dhe rezonancés emocionale forméson hierarkiné
e vémendjes publike né komunikimin e deputetéve né Facebook.

Analiza tematike e postimeve té deputetéve né Facebook ofron njé kuptim mé té
thellé mbi ményrén se si politikanét shqiptaré ndértojné narrativa politike, mobilizojné
mbéshtetésit dhe kornizojné debatet publike. Pértej kodimit pérshkrues té temave dhe
llojeve té postimeve, ky seksion shqyrton pérmbajtjen, tonin dhe pérdorimin strategjik
té gjuhés né postimet gé trajtojné temat mé té spikatura: korrupsionin dhe reformén
né drejtési, integrimin evropian dhe politikén e jashtme, si dhe ¢éshtjet gjinore dhe té
pakicave. Sé bashku, kéto tema pasqyrojné jo vetém pérparésité politike té aktoréve
kryesoré, por edhe rrjedhat mé té gjera socio-politike qé formésojné sferén publike
digjitale né Shqipéri.

1. Korrupsioni dhe reforma né drejtési: Njé betejé e polarizuar pér legjitimitet

Korrupsioni dhe reforma né drejtési mbeten ndér temat mé dominuese dhe mé té
ngarkuara emocionalisht né komunikimin e deputetéve. Té gjithé aktorét politiké
kryesoré merren me kéto tema, por narrativat e tyre ndryshojné ndjeshém, duke
pasqgyruar mjedisin politik tejet té polarizuar té Shqipérisé.
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Pér Partiné Socialiste, reforma né drejtési kornizohet si njé sukses historik dhe njé
nga arritjet mé pércaktuese té geverisjes. Postimet theksojné pérparimin né forcimin
e institucioneve, pérafrimin me standardet e BE-sé dhe konsolidimin e luftés kundér
korrupsionit dhe krimit té organizuar. Toni éshté vazhdimisht pozitiv dhe i sigurt, duke
véné né pah transformimin, modernizimin dhe pérafrimin e géndrueshém té Shqipérisé
me normat evropiane té geverisjes. Né kété narrativé, reforma né drejtési shndérrohet
njékohésisht né simbol dhe né instrument: simbol i lidershipit t& pérgjegjshém dhe
instrument pér té diferencuar shumicén qeverisése nga opozita. Postimet e paragesin
shpesh reformén si njé projekt kombétar té kércénuar nga forca anti-reformé, duke
argumentuar se Partia Socialiste ka mbajtur barrén e rinovimit institucional, ndérsa
aktoré té tjeré pérpigen ta minojné até pér pérfitime politike. Ky kornizim pérforcon
imazhin e geverisé si garantuese e sé ardhmes evropiane té Shqipérisé.

Opozita, nga ana tjetér, e trajton temén pérmes njé prizmi krize dhe degradimi
institucional. Postimet pérdorin njé ton ashpér akuzues, duke pretenduar korrupsion
té pérhapur brenda qeverisé, manipulim té tenderéve publiké dhe keqpérdorim té
burimeve shtetérore. Reforma né drejtési, e lavdéruar nga partia geverisése, paraqitet
si njé projekt i déshtuar, i politizuar dhe i instrumentalizuar pér té€ mbrojtur aleatét
e qgeverisé, ndérsa ndéshkon figurat opozitare. Arrestimi dhe akuzimi i Sali Berishés
nga Prokuroria e Posagme kundér Korrupsionit dhe Krimit té€ Organizuar (SPAK) z& njé
vend gendror né kété retoriké. Opozita i paraget kéto zhvillime si shembuij té drejtésisé
selektive, duke argumentuar se institucionet antikorrupsion jané kapur nga ekzekutivi
dhe pérdoren pér persekutim politik. Nén kété narrativé, korrupsioni shndérrohet jo
vetém né njé déshtim politikash, por edhe njé prové e regresit demokratik.

Kéto mesazhe konkurruese pérbéjné njé nga arenat tematike mé té polarizuara né
komunikimin politik shqiptar. Reforma né drejtési éshté njékohésisht njé medalje
nderi dhe njé simbol i padrejtésisé sistemike, né varési té aktorit politik. Kjo pérplasje
narrativash éshté emblematike e njé lufte mé té gjeré pér legjitimitet politik, me
Facebook-un gé funksionon si skena kryesore ku zhvillohen kéto beteja.

2. Integrimi evropian dhe politika e jashtme: Prioritet i pérbashkét, ton i ndryshém

Njé tjetér grup tematik ky¢ pérgendrohet te trajektorja evropiane e Shqipérisé dhe
marrédhéniet e saj té politikés sé jashtme. Analiza e mbi 17,000 postimeve gé i
referohen BE-sé ose terminologjisé té lidhur me BE-né tregon se integrimi mbetet njé
temé bashkuese mes aktoréve politiké, edhe pse toni dhe kornizimi ndryshojné.

Partia Socialiste adopton né ményré té géndrueshme njé ton optimist dhe orientuar
drejt sé ardhmes né komunikimin mbi BE-né. Postimet theksojné progresin e reformave,
angazhimin konstruktiv me Brukselin, mbéshtetjen nga shtetet anétare dhe pérafrimin
gjithnjé e mé té madh té Shqipérisé me standardet evropiane. Italia shfaget veganérisht
si partner gendror, e pérmendur né mbi 300 postime, pothuajse gjithmoné me ndjenjé
pozitive. Edhe marréveshja e kontroverse Itali-Shqipéri pér emigracionin kornizohet
nga aktorét geveritaré kryesisht pérmes prizmit té partneritetit dhe bashképunimit.
Turgia paragqitet gjithashtu si partner i réndésishém né postime gé theksojné projekte
infrastrukturore, ndihmé humanitare ose bashképunim kulturor. Ndérkohég, referencat
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pér Greqginé mbeten pérgjithésisht pozitive, por mé té nuancuara, pér shkak té
tensioneve periodike diplomatike dhe ¢éshtjeve t€ ndjeshme si té drejtat e pakicave
dhe rasti i Fredi Belerit.

Partité opozitare e njohin réndésiné e integrimit evropian, por i pérdorin institucionet e
BE-sé si piké referimi pér té kritikuar performancén e geverisé. Shumé postime shprehin
frustrim pér ritmin e ngadalté té pérparimit, mungesén e reformave demokratike ose
veprime té perceptuara si démtuese pér kredibilitetin e Shqipérisé. Né vend qé té
sfidojé géllimin e integrimit evropian, opozita shfrytézon pritshmérité e BE-sé pér té
nxjerré né pah déshtimet e qeverisjes né vend.

Pértej BE-sé, konfliktet globale reflektohen gjithashtu né komunikimin e deputetéve.
Postimet gé i referohen Ukrainés shprehin pothuajse unanimisht solidaritet dhe
pérputhje me géndrimet e NATO-s dhe BE-sé. Rusia, né kontrast, paraqitet vazhdimisht
si agresore, duke reflektuar orientimin e garté pro-peréndimor té Shqipérisé. Konflikte
té tjera, si ai Izrael-Palesting, shfagen vetém né ményré sporadike.

Pavarésisht dallimeve né ton, integrimi evropian mbetet njé nga temat e pakta gé
trajtohet si prioritet kombétar i pérbashkét. Ai pérdoret njékohésisht pér té projektuar
kompetencén geverisése dhe pér té kérkuar llogaridhénie nga qeveria, duke krijuar njé
hapésiré narrative té pasur, por té kontestuar.

3. Temat gjinore dhe LGBTI: Frekuencé e kufizuar, simboliké e forté

Temat qé lidhen me té drejtat e grave, baraziné gjinore dhe ¢éshtjet LGBTI shfagen mé
rrallé sesa temat e tjera kryesore, por mbartin njé peshé té réndésishme simbolike.
Postimet shfagen mé sé shpeshti rreth datave pérkujtimore ose né kontekstin e
nismave institucionale gé lidhen me baraziné gjinore, mbrojtjen sociale ose luftén
kundér diskriminimit.

Mesazhet gé i referohen té drejtave té grave priren té jené pozitive dhe mbéshtetése,
duke theksuar progresin, histori suksesi ose nisma politike. Postimet gé festojné graté
né role drejtuese, aktivitete komunitare ose programe pér barazi gjinore kontribuojné
né ndértimin e njé narrative mé té gjeré té pérfshirjes shoqérore.

Megijithaté, t€ dhénat pérfshijné edhe 85 postime té koduara si “fushaté denigruese”,
té cilat shpesh shénjestrojné graté ose pérdorin retoriké gjinore si armé politike.
Kéto postime nxjerrin né pah cenueshmeériné e grave né jetén publike dhe pasqyrojné
shgetésime mé té gjera lidhur me dezinformimin gjinor dhe armigésiné né hapésirén
online.

Nivelet e angazhimit né pérmbajtjen e lidhur me gjininé jané mesatare, duke sugjeruar
se, ndonése kéto tema nuk dominojné diskursin politik, ato mbeten shénjues simboliké
té réndésishém té angazhimit institucional dhe vlerave shogérore.



Qéllimi dhe objektivat e komunikimit t€ postimeve té deputetéve né Facebook

Analiza e 31,091 postimeve tematike konfirmon se deputetét shqgiptaré e pérdorin Facebook-un
kryesisht si njé kanal komunikimi njékahésh, i pérqendruar né transmetimin e informacionit, mé
shumé sesa né nxitjen e dialogut apo pjesémarrjes. Si¢ paraqitet né Figurén 9, 98.6% e postimeve
tematike jané té koduara si informuese. Kéto postime shpérndajné njoftime, pérditésime
institucionale, aktivitete parlamentare, komunikime partiake ose arritje sektoriale, zakonisht pa
ftuar reagime, debat apo kontribut nga publiku.

Né kontrast, postimet mobilizuese, té cilat pérfshijné gjuhé bindése, thirrje emocionale ose thirrje
té drejtpérdrejta pér veprim, pérbéjné vetém 1.3% té pérmbajtjes tematike. Postimet konsultuese,
gé synojné té kérkojné opinionin publik ose pjesémarrjen né politika apo nisma komunitare, jané
pothuajse krejtésisht t& mungueshme, duke pérfagésuar vetém 0.1% té komunikimit tematik.

Konsultuese 0.1%
Mobilizuese 1.3%
Informuese 98.6%

Kjo shpérndarje pasqgyron njé model komunikimi nga lart-poshté. Deputetét e pérdorin Facebook-
un pér té ndértuar narrativa, pér té ruajtur dukshmeériné politike dhe pér té kontrolluar kornizimin e
mesazheve, por rralléheré e pérdorin até pér té lehtésuar angazhimin dypalésh. Platforma shérben
kryesisht si njé instrument pér pércaktimin e agjendés dhe brendimin politik, mé tepér sesa si
hapésiré pér shkémbim pjesémarrés.

Njé pérjashtim i dukshém éshté Mirela Kumbaro Furxhi, e cila ka prodhuar relativisht mé shumé
postime konsultuese, té lidhura me planifikimin e turizmit dhe proceset e konsultimit me
komunitetin. Megjithaté, edhe kéto postime kané gjeneruar angazhim modest, zakonisht midis
191 dhe 691 ndérveprime duke treguar se publiku nuk éshté mésuar me formatet pjesémarrése
brenda fageve té deputetéve dhe as nuk €shté i nxitur té angazhohet me to.

Sjellja e angazhimit pérforcon mé tej natyrén hierarkike té géllimeve té€ komunikimit:

+ Postimet informuese gjenerojné 98.0% té té gjitha ndérveprimeve tematike (aférsisht 20.6
milion&) dhe 98.5% té shikimeve té videove tematike (rreth 601 milioné).

+ Postimet mobilizuese, ndonése pérbéjné vetém 1.3% té€ pérmbajtjes, prodhojné 1.8% té
ndérveprimeve dhe 1.5% té shikimeve té videove—pak mbi peshén e tyre proporcionale, ¢cka
sugjeron se mesazhet e ngarkuara emocionalisht mund té nxisin reagime mé té forta.
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+ Postimet konsultuese shfaqgin performancén mé té dobét, me vetém 25,593 ndérveprime dhe
123,593 shikime videosh, duke pérfagésuar vetém 0.02% té té gjithé angazhimit tematik me
video.

Sé bashku, kéto gjetje tregojné se deputetét e pérdorin né ményré dérrmuese Facebook-un si njé
mjet pér dukshméri dhe kontroll té mesazhit, jo si njé hapésiré pér konsultim publik apo debat
deliberativ. Platforma shfrytézohet pér té projektuar autoritet, pér té shpérndaré narrativa politike
dhe pér té pérforcuar legjitimitetin e tyre, ndérkohé qé ndérveprimi, pjesémarrja dhe dialogu
mbeten kryesisht t€ munguar né sjelljen online t€ deputetéve.

Postimet personale dhe pérdorimi i komunikimit simbolik ose emocional

Ndérsa postimet tematike dominojné sasiné e pérmbaijtjes sé deputetéve né Facebook, postimet
personale pérbéjné njé shtresé strategjikisht té réndésishme komunikimi, e cila forméson
meényrén se si politikanét ndértojné identitetin, dukshmériné dhe lidhjen emocionale me votuesit
dhe publikun e gjeré. Edhe pse pérfagésojné vetém 19% té té gjitha postimeve (7,306 postime),
postimet personale gjenerojné 29.6% té té gjitha ndérveprimeve dhe luajné njé rol disproporcional
né dukshmériné e videove. Kjo i bén ato dukshém mé efikase pér nga angazhimi dhe nénvizon
réndésiné e pérmbaijtjes simbolike dhe afektive né sferén bashkékohore té politikés digjitale.

Postimet personale grupohen né katér nén-tema té pérséritura, secila me njé funksion té veganté
komunikues:

Datat pérkujtimore pérbéjné pérgindjen mé té madhe (27.9%), duke reflektuar mbéshtetjen e
deputetéve te kujtesa historike e pérbashkét dhe simbolika kombétare pér t'u pozicionuar brenda
narrativave kulturore gjerésisht té njohura. Kéto postime pérfshijné festa kombétare, pérvjetoré,
homazhe dhe mesazhe pérkujtimore dhe jané shumé té dukshme, por mé pak té ngarkuara
emocionalisht, duke gjeneruar 19.7% té ndérveprimeve personale dhe 12.8% té shikimeve té
videove personale.

Ngjarjet, daljet televizive, konferencat dhe takimet publike pérbéjné 20.3% té postimeve personale
dhe pothuajse pasqyrojné pérmbajtjen pérkujtimore pér nga angazhimi (19.4%). Kéto postime
projektojné aktivitet, prani institucionale dhe dukshméri publike, duke sinjalizuar réndési dhe
autoritet pa pérdorur thirrje té forta emocionale. Pérgindja e shikimit té videove (13.4%) pasqyron
natyrén mé shumeé informative sesa afektive té késaj lloj pérmbaijtjeje.

Ngjarjet komunitare dhe angazhimi qytetar (16.4%) nxjerrin né pah komunikimin relacional té
deputetéve, duke pérfshiré vizita lokale, ndérveprime me zgjedhésit dhe pjesémarrje né jetén
komunitare. Kéto postime theksojné aksesueshmériné dhe aférsing, megjithése gjenerojné
angazhim mé modest (11.7%). Performanca e tyre mé e forté né shikimet e videove (18.6%)
sugjeron se audiencat reagojné pozitivisht ndaj ndérveprimeve reale té kapura né formé vizuale,
edhe nése ato nuk reagojné gjithmoné me komente apo pélgime.
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Sé fundi, pérmbajtja populiste ose e ngarkuar emocionalisht pérbén vetém 10.7% té postimeve
personale, por shfaget si nxitési mé i fugishém i dukshmeérisé online. Kéto postime mbéshteten né
mesazhe empatike, gjeste simbolike, ankesa té pérbashkéta ose thirrje emocionalisht rezonante
dhe gjenerojné né ményré disproporcionale 20.4% té ndérveprimeve té postimeve personale dhe
29.1% shikime videosh. Ndikimi i tyre i madh tregon garté se sa fort pérmbajtja emocionale nxit
vémendje dhe amplifikim né mjedisin algoritmik té Facebook-ut.

Kategoria e postimeve Postime Ndérveprime Shikime videosh
personale (n=7,306) (n=8,867,084) (n=84,235,961)
Data pérkujtimore 27.9% 19.7% 12.8%
Ngjarje, dalje te!eV|Z|ve, 20.3% 19.4% 13.4%
konferenca, takime

Ngjarje komunitare dhe 16.4% 11.7% 18.6%
angazhimi gytetar

Pérmbajtje populiste/e 10.7% 20.4% 29.1%

ngarkuar emocionalisht

Kéto trende angazhimi tregojné se postimet personale nuk jané shtesa periferike apo anekdotike
né komunikimin e deputetéve. Ato pérbéjné njé kundérpeshé thelbésore emocionale ndaj natyrés
kryesisht informative té postimeve tematike. Ndérsa pérmbajtja tematike projekton kompetencé
dhe autoritet, postimet personale projektojné lidhje, identitet dhe rezonancé afektive. Pérdorimi
strategjik i tyre u mundéson deputetéve té formésojné ményrén se si ata perceptohen, jo vetém
si aktoré politiké, por edhe si figura kulturore té ndérthurura me jetén kombétare, komunitare dhe
simbolike.
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Njohuri nga intervista té thelluara me deputeté dhe ekspertée

Ky seksion i kontekstualizon gjetjet e monitorimit duke analizuar njohurité e nxjerra
nga intervista gjysmé té strukturuara me deputeté dhe eksperté té pavarur né
komunikimin politik, median dhe ¢éshtje parlamentare. Ai shqyrton ményrén se si
deputetét e kuptojné dhe menaxhojné praniné e tyre né rrjetet sociale, presionet
dhe dilemat me té cilat ata pérballen né hapésirén online, pérvojat e tyre me gjuhén
e urrejtjes dhe dezinformimin, si dhe perceptimet e tyre mbi rolin e Facebook-ut
né angazhimin publik dhe llogaridhénien demokratike. Perspektivat e ekspertéve i
plotésojné kéto géndrime duke vlerésuar implikimet mé té gjera té sjelljes digjitale
té deputetéve, duke nxjerré né pah boshlléqget strukturore, shqetésimet etike dhe
mundésité pér komunikim online mé transparent dhe mé konstruktiv.

Pérdorimi dhe menaxhimi i rrjeteve sociale nga deputetét dhe mbéshtetja

institucionale pér to

Pér té kuptuar mé miré ményrén se si deputetét shqgiptaré pérdorin rrjetet sociale, autorét zhvilluan
intervista té strukturuara me deputeté nga grupe té ndryshme parlamentare, pérfshiré Partiné
Socialiste né pushtet, Partiné Demokratike né opozité dhe Partiné e Lirisé. Gjithashtu, u zhvilluan
katér intervista té strukturuara me eksperté té komunikimit politik dhe ¢éshtjeve parlamentare.
Gjetjet e méposhtme pérmbledhin prirjet kryesore g€ dolén nga kéto intervista.

Sipas deputetéve, Facebook-u dhe Instagram-i jané platformat kryesore té pérdorura pér komunikim
politik, pasi jané gjerésisht té njohura dhe mundésojné kontakt té drejtpérdrejté me votuesit. Disa
deputeté pérdorin gjithashtu X/Twitter-in dhe TikTok-un pér té arritur audienca mé té reja ose
publik anglishtfolés. Zgjedhja e platformés zakonisht udhéhiget nga lehtésia e pérdorimit dhe
efektiviteti i perceptuar né shpérndarjen e mesazheve politike dhe parlamentare.

“Uné pérdor Facebook-un, Instagram-in, TikTok-un dhe X-in. | konsideroj ato njé mjet
thelbésor pér komunikimin me publikun.” —Deputet i Partisé Socialiste

Modelet e menaxhimit té llogarive né rrjetet sociale ndryshojné. Disa deputeté i menaxhojné
profilet e tyre personalisht, ndérsa té€ tjeré mbéshteten te bashképunétoré, asistenté ose anétaré
vullnetaré té partisé. Njé numér deputetésh té opozités raportuan se marrin ndihmé nga aktivisté
partiaké ose nga organizata té tilla si Instituti Kombé&tar Demokratik (NDI). T€ tjeré theksuan se
preferojné t'i menaxhojné veté llogarité e tyre pér té ruajtur njé marrédhénie té drejtpérdrejté me
votuesit.
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“I menaxhoj kryesisht veté, por kam edhe njé vajzé nga forumi rinor i partisé
gé mé ndihmon.”"-Deputet i Partisé sé Lirisé

Financimi i aktiviteteve né rrjetet sociale vjen kryesisht nga fondet personale té deputetéve. Disa
nga té intervistuarit nénvizuan se kané kosto minimale ose aspak té drejtpérdrejta, pasi e krijojné
dhe publikojné veté pérmbaijtjen, heré pas here me mbéshtetje vullnetare nga aktivisté partiaké.
Nuk ekziston mbéshtetje e posa¢gme financiare apo teknike nga Parlamenti, pértej kérkesave té
pérgjithshme pér deklarimin e shpenzimeve té lidhura me fushatat.

“Zero kosto. Eshté fagja ime private. Gjithcka e krijoj dhe e publikoj veté.”
—Deputet i Partisé Demokratike

“Jo, zero, nuk kam pasur asnjé lloj asistence nga Parlamenti.” —Deputet i
Partisé sé Lirisé

Deputetét né pérgjithési i konsiderojné rrjetet sociale jashtézakonisht té réndésishme pér
komunikimin me votuesit, promovimin e punés parlamentare dhe shprehjen e géndrimeve politike.
Disa i shohin kéto platforma si hapésira pér debat publik, ndérsa té tjeré i pérdorin kryesisht pér
té mbrojtur linjat partiake ose pér té nxitur narrativa partiake. Deputetét e opozité€s, né vecanti,
theksuan se mbéshteten te rrjetet sociale pér té anashkaluar até qé e pérshkruajné si “censuré
mediatike” dhe pér té pércjellé géndrimet e tyre kur ndihen té pérjashtuar nga mediat tradicionale.

“Nése njé deputet nuk éshté né rrjetet sociale, ai/ajo nuk ‘ekziston’.”
—Deputet i Partisé sé Lirisé

Né té njéjtén kohé, deputetét vuné né dukje mungesén e politikave té strukturuara dhe té mbéshtetjes
institucionale nga Parlamenti i Shqipérisé pér pérdorimin e rrjeteve sociale. Shumica deklaruan
se nuk ekzistojné udhézime zyrtare apo asistencé institucionale, duke i Iéné ata ta menaxhojné
komunikimin digjital né ményré individuale. Disa parti—veganérisht Partia Socialiste—kané ofruar
heré pas here trajnime pér komunikimin publik qé pérfshijné edhe strategji pér rrjetet sociale, por
kéto nuk jané as sistematike dhe as té detyrueshme. Deputetét nga partité mé té vogla dhe grupet
opozitare shpesh mbéshteten tek organizata té jashtme pér trajnim dhe asistencé.

Pavarésisht mungesés sé politikave formale, deputetét e njohin réndésiné strategjike té rrjeteve
sociale dhe disa kérkuan mbéshtetje mé té strukturuar, pérfshiré ndihmés té dedikuar pér
pérmbledhjen e debateve parlamentare ose pér pérgatitjen e pérmbajtjes pér shpérndarje publike.
Té tjeré vérejtén se partité e tyre po béhen gradualisht mée té ndérgjegjshme pér rolin e platformave
digjitale dhe po ofrojné né ményré informale trajnime, veganérisht pér anétarét dhe aktivistét e rinj.
Megjithaté, mungesa e udhézimeve té garta nga Parlamenti ose nga grupet parlamentare ngre
gjithashtu shgetésime lidhur me pérdorimin etik, dezinformimin dhe kegpérdorimin e mundshém
té kétyre platformave pér sulme politike, né vend té angazhimit konstruktiv.

Né térési, intervistat nxjerrin né€ pah pabarazi t€ médha né ményrén se si deputetét i pérdorin rrjetet
sociale. Ndérsa disa mbéshteten né pérvojén personale dhe mésimin informal, té tjeré pérfitojné
nga asistenca profesionale pérmes rrjeteve partiake ose programeve ndérkombétare. Kjo gasje
e pabarabarté ndaj aftésive dhe burimeve ndikon né cilésiné dhe efektivitetin e strategjive té
komunikimit dhe kontribuon né ndryshime t€ médha nése rrjetet sociale pérdoren pér angazhim
kuptimploté apo kryesisht pér propagandé dhe veté-promovim.
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Gjuha e urrejtjes, etika, sulmet politike dhe dinamika e fushatés zgjedhore

Pérgjigjet e deputetéve shqiptaré tregojné se gjuha e urrejtjes dhe komentet fyese jané njé element
i zakonshém i pérvojés sé tyre online. Disa deputeté, veganérisht gra, pérshkruan ekspozimin e
shpeshté ndaj gjuhés ofenduese, fyerjeve dhe sulmeve shpifése. Disa deputete thané se kané marré
né konsideraté ndjekjen e rrugéve ligjore kundér ngacmimeve online, ndérsa té tjera kané zgjedhur
té bllokojné pérdoruesit ose té caktivizojné komentet né platforma veganérisht armigésore, si
TikTok-u. Deputeté nga parti té ndryshme rané dakord se rrjetet sociale mund té jené njé mjedis
armiqgésor, ku debati politik shpesh pérshkallézohet né sulme personale, duke e béré angazhimin
digjital té réndé dhe emocionalisht shterues.

Pavarésisht kétyre sfidave, nuk ekziston asnjé strategji formale nga Parlamenti apo nga shumica
e partive politike pér té mbrojtur deputetét nga abuzimi online. T€ intervistuarit thané se pérballen
individualisht me gjuhén e urrejtjes, duke raportuar komentet, bllokuar pérdoruesit ose duke u
pérpjekur té korrigjojné dezinformimin pérmes mesazheve direkte. Njé deputet i Partisé Socialiste
pérmendi ndjekjen e politikave té raportimit t€ Meta-s kur pérballet me pérmbajtje té démshme.
Ekziston njé ndjesi e pérgjithshme se abuzimi online shihet si njé aspekt i pashmangshém i jetés
politike, vecanérisht gjaté periudhave zgjedhore. Disa deputeté e lidhén gjithashtu tonin e sulmeve
né rrjetet sociale me retorikén agresive té pérdorur né debatet parlamentare, duke reflektuar njé
kulturé mé té gjeré politike té konfrontimit.

Opinionet ndryshonin lidhur me faktin nése deputetét nga partité e tyre apo nga partité kundérshtare
i pérdorin rrjetet sociale né ményré etike. Njé deputet i Partisé Socialiste argumentoi se kufijté e
etikés online jané t€ véshtiré pér t'u pércaktuar dhe pranoi se, ndonése shumica e kolegéve ruajné
standarde té caktuara, ka raste kur aktoré politiké angazhohen né dezinformim ose gjuhé urrejtjeje.

“Nuk e dimé se ku fillojné dhe ku mbarojné kufijté e etikés. Ky €shté njé tjetér debat.”
—-Deputet i Partisé Socialiste

Njé deputet i Partisé Demokratike sugjeroi se disa deputeté mund té mos publikojné personalisht
pérmbaijtje joetike, por mund té nxisin aktivisté ose mbéshtetés té angazhohen né sulme online,
shpifje ose pérhapje té géllimshme té narrativave té€ rreme. Njé tjetér deputet opozitar argumentoi
se gjuha e urrejtjes dhe manipulimijané mé té pérhapura tek ata qé jané né pushtet, duke pretenduar
se deputetét e partisé né pushtet kané mé shumé gjasa té pérdorin propagandé dhe manipulim
narrativ pér t'i shérbyer interesave politike. Né té njéjtén kohé, disa té intervistuar pranuan se
shgetésimet etike nuk jané té kufizuara né njé parti té vetme dhe se diskursi politik né rrjetet
sociale éshté gjerésisht i polarizuar.

Deputetét raportuan unanimisht se as Parlamenti dhe as partité e tyre nuk kané njé strategji formale
pér adresimin e sulmeve online. Dy deputete té opozités konfirmuan se e menaxhojné abuzimin
online plotésisht vetg, pa asnjé mbéshtetje psikologjike, ligjore apo institucionale. Deputeté té
tjeré béné deklarata té ngjashme, duke shpjeguar se, ndonése sulmet online jané té shpeshta, nuk
ekzistojné mekanizma té posagém mbrojtés, duke i |éné ata té€ mbéshteten né masa ad hoc, si
bllokimi ose raportimi.
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Disa deputeté theksuan nevojén pér mbrojtie mé té forta dhe rregullime té ardhshme pér té
parandaluar pérshkallézimin e ngacmimeve online, veganérisht pér deputetét e opozités dhe graté,
té cilét i konsiderojné mé té ekspozuar. Mungesa aktuale e njé reagimi institucional i I1é deputetét
té cenueshém ndaj fushatave té shpifjes, trolling-ut té€ koordinuar dhe sulmeve té motivuara
politikisht, me efekte potenciale afatgjata mbi pjesémarrjen dhe pérfagésimin—vecanérisht pér
ata qé tashmé pérballen me armiqési té bazuar né gjini apo pérkatési minoritare.

Intervistat trajtuan gjithashtu pérdorimin e rrjeteve sociale pér konsultim dhe kontribut legjislativ.
Disa deputeté e pérshkruan pérdorimin e rrjeteve sociale né ményra me pjesémarrése. Njé deputete
e opozités shpjegoi se ajo pérdori reagimet online pér té informuar propozimin e saj pér krijimin e
njé Regjistri Kombétar té t€ Dénuarve pér Veprave Penale Seksuale, duke e testuar fillimisht idené
né rrjetet sociale pérpara se ta formalizonte até né Parlament. Njé tjetér deputete opozitare vuri né
dukje se ajo monitoron shpesh debatet né seksionet e komenteve té postimeve té saj pér té matur
opinionin publik mbi projekte infrastrukturore si Hidrocentrali i planifikuar i Skavicés apo Rruga e
Arbrit:

“Jo né kuptimin e njé sondazhi, por pérmes debateve qé gjenerohen né komentet nén
postimet e mia.” —Deputete e Partisé Demokratike

Megjithaté, disa deputeté mbetén skeptiké ndaj rrjeteve sociale si njé forum kuptimploté pér
konsultim legjislativ. Njéri argumentoi se, ndonése qytetarét dérgojné mesazhe lidhur me seanca
dégjimore apo projektligje, diskutimet né rrjetet sociale rralléheré kané thellésiné ose strukturén e
nevojshme pér hartim té informuar té politikave. Njé tjetér tha se nuk i ka pérdorur rrjetet sociale
né ményré té strukturuar pér nisma legjislative, edhe pse e njeh vlerén e tyre si njé barometér té
ndjenjés publike.

Deputetét reflektuan gjithashtu mbi rolin e dyfishté té rrjeteve sociale si mjet pér komunikim
parlamentar dhe si platformé pér sulme politike. Njé deputet opozitar deklaroi hapur se deputetét
i pérdorin rrjetet sociale pér té dyja géllimet—promovimin e punés sé tyre dhe angazhimin né
konfrontim. Njé deputet i Partisé Socialiste theksoi se platformat u lejojné deputetéve té shprehen
lirshém, duke ia I€né secilit individ té vendosé nése do t'i japé pérparési pérmbaijtjes legjislative
apo rivalitetit politik. Njé deputet i Partisé sé Lirisé kritikoi politikanét e lidhur me qeveriné pér
pérdorimin e rrjeteve sociale kryesisht si mjet propagande, shpesh pérmes ripostimit té pérmbajtjes
sé kryeministrit Edi Rama, né vend gé té nxisin debat. Deputetét opozitaré theksuan se, duke pasur
gasje té kufizuar né mediat tradicionale, rrjetet sociale jané thelbésore pér té pércjellé géndrimet
e tyre.

“Rrjetet sociale jané njé agora moderne.” —Deputet i Partisé Socialiste

Shumica e deputetéve rané dakord se kufiri midis punés parlamentare dhe sulmit politik shpesh
éshté i paqarté, pasi konfliktet né Parlament shtrihen edhe né rrjetet sociale. Njé deputet i Partisé
Demokratike vérejti se disa deputeté i pérdorin llogarité e tyre kryesisht pér veté-promovim, ndérsa
tétjeréipérdorin ato si armé pér té kritikuar kundérshtarét né vend qé té diskutojné ¢éshtje politike.
Njé deputet i Partisé Socialiste, né kontrast, minimizoi rolin e sulmeve politike, duke kémbéngulur
se deputetét i pérdorin rrjetet sociale kryesisht pér té informuar publikun mbi punén e tyre.



GJETJET E MONITORIMIT

Megijithaté, ekzistonte njé konsensus i gjeré se periudhat zgjedhore i pérforcojné kéto dinamika:
komunikimi né rrjetet sociale béhet mé intensiv, mé i shpeshté dhe mé agresiv, ndérsa partité
konkurrojné pér dukshméri dhe bindje té elektoratit. Jashté fushatave, deputetét e pérshkruan
komunikimin e tyre si mé té larmishém dhe disi mé pak konfrontues.

Perspektivat e ekspertéve mbi praktikat e deputetéve ne rrjetet sociale

dhe impakti demokratik

Ekspertét e intervistuar pér kété studim theksuan si mundésit€, ashtu edhe mangésité e pérdorimit
té rrjeteve sociale nga deputetét. Ata rané dakord se platformat digjitale kané transformuar
komunikimin politik, duke mundésuar ndérveprim té drejtpérdrejté mes politikanéve dhe qytetaréve
dhe duke ulur varésiné nga media tradicionale. Né té nj€jtén kohég, ata nénvizuan se ky transformim
shpesh ka dobésuar ndérmjetésimin gazetaresk dhe ka zhvendosur fokusin nga pérmbajtja te
dukshmeéria.

Sipas ekspertéve, shumé deputeté i pérdorin rrjetet sociale kryesisht pér vetépromovim dhe
jo pér transparencé apo dialog kuptimploté. Né vend g€ té raportojné mbi proceset legjislative
ose té ftojné publikun pér kontribut, ata priren té riprodhojné komunikim té stilit elektoral, duke
u pérgendruar né ndértimin e imazhit, né aktivitete publike dhe mesazhe partiake. Ndérkohé qé
rrjetet sociale, né parim, mund té zgjerojné angazhimin demokratik, ekspertét argumentuan se né
praktiké ato shpesh trajtohen si njé kanal transmetimi dhe jo si hapésiré pér komunikim dypalésh.

“Rrjetet sociale kané pérmbysur modelin tradicional té komunikimit t€ kontrolluar, ku mediat
e shkruara redaktonin me kujdes lajmet dhe reagimet, televizioni kishte programe javore
té strukturuara dhe deputetét nuk pérballeshin me presion publik pér té reaguar, pérvegse
brenda strukturave partiake.” —Akademik

Ekspertét theksuan gjithashtu mungesén e udhézimeve formale ose trajnimeve mbi pérdorimin
etik dhe efektiv té rrjeteve sociale. Parlamenti nuk ofron rregullore té garta né kété fushé, ndérsa
partité politike ofrojné mbéshtetje té kufizuar dhe ad hoc. Si rezultat, deputetét i menaxhojné
llogarité e tyre kryesisht veté, shpesh pa késhillim profesional se si té balancojné dukshméring,
llogaridhénien dhe komunikimin e pérgjegjshém.

Njé shqetésim kyc i ngritur nga ekspertét éshté rritja e gjuhés sé urrejtjes dhe dezinformimit né
diskursin politik online. Deputetet gra jané veganérisht té ekspozuara ndaj sulmeve me bazé gjinore,
ngacmimeve dhe pérmbajtjeve shpifése. Dezinformimi mbetet i pérhapur dhe disa politikané
veté kontribuojné né té duke shpérndaré informacione té pa verifikuara ose mashtruese pér
pérfitime politike. Ekspertét theksuan nevojén pér mekanizma mé té forté transparence, pérfshiré
harmonizimin me standardet evropiane mbi reklamimin politik digjital dhe llogaridhénien online,
pér té zbutur manipulimin dhe pér té rikthyer besimin.
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Ndérsa modeli dominues mbetet komunikimi njékahésh, ekspertét pranuan ekzistencén e njé
numri té vogél praktikash té mira. Disa deputeté i pérdorin rrjetet sociale pér té shpjeguar ¢éshtje
legjislative, pér t'iu pérgjigjur shgetésimeve té publikut dhe pér té rritur ndérgjegjésimin mbi politika
specifike. N€ raste té rralla, ata organizojné sesione me pyetje-pérgjigje té drejtpérdrejta, zhvillojné
sondazhe online ose u pérgjigjen né ményré té vazhdueshme pyetjeve té qytetaréve. Té tjeré i
pérdorin platformat e tyre pér té denoncuar korrupsionin ose pér t€ mbrojtur reforma qé marrin
pak vémendje né mediat kryesore.

“Njé praktiké e miré éshté ndérveprimi i drejtpérdrejté, ku politikanét marrin pyetje
drejtpérdrejt nga qytetarét. Megjithaté, edhe kjo ka mangésité e veta, pasi qasja
éshté e kufizuar dhe ata qé angazhohen shpesh jané té pérzgjedhur paraprakisht.
Njé problem madhor mbetet pérdorimi i llogarive té rrieteve sociale té€ institucioneve
publike pér géllime politike, gjé g€ minon né thelb pavarésiné e shtetit.” —Pérfagésues
i njé Organizate té Shoqgérisé Civile, OSHC

Megjithaté, ekspertét theksuan se shembuj té tillé mbeten té izoluar. Né shumicén e rasteve,
rrjetet sociale pérdoren mé shumeé si mjet marketingu politik sesa si instrument pér pjesémarrje
demokratike.

Intervistat evidentuan gjithashtu kufizime strukturore qé pengojné konsultimin kuptimploté.
Ekspertét vuné né dukje se shumé deputeté nuk kané staf apo mbéshtetje institucionale pér té
moderuar diskutime, pér té verifikuar informacionin ose pér té pérpunuar né ményré sistematike
kontributet e publikut. Debatet e hapura shpesh shmangen pér shkak té frikés nga kritikat ose
trolling-u, duke forcuar njé prirje drejt komunikimit té kontrolluar dhe njékahésh. Si rezultat, rrjetet
sociale rrallé funksionojné si forum i vérteté pér pjesémarrjen qytetare né proceset legjislative.

Ekspertét rané dakord se rrjetet sociale jané béré njé arené gendrore pér formésimin e opinioneve
té votuesve, si mbi ¢éshtjet politike, ashtu edhe mbi figurat individuale té politikanéve. Platforma
si Facebook-u, Instagram-i dhe TikTok-u tashmé veprojné si burime kryesore té informacionit
politik, vegcanérisht pér grupmoshat e reja. Politikanét i pérdorin ato pér té ndértuar imazhin publik,
pér té krijuar narrativa dhe pér t'iu pérgjigjur polemikave né kohé reale, shpesh duke anashkaluar
kontrollin kritik gé shogéron gazetariné tradicionale.

“Partité politike tani u kérkojné deputetéve té€ mbajné njé prani aktive né rrjetet sociale,
edhe atyre qé nuk jané natyrshém té prirur pér kété. Kjo tregon se sa thelbésore jané
béré platformat digjitale né formésimin e narrativave politike dhe ndikimin mbi sjelljen
e votuesve.” —Pérfagésues i njé Organizate té Shoqérisé Civile, OSHC

Megjithaté, ekspertét paralajméruan se té njéjtat karakteristika qé i béjné rrjetet sociale mjete té
fugishme angazhimi, lehtésojné gjithashtu dezinformimin, polarizimin dhe manipulimin. Mesazhet
e ngarkuara emocionalisht dhe populiste priren té kené performancé mé té miré sesa debatet e
arsyetuara, duke nxitur pérmbaijtje konfrontuese dhe simbolike né vend té diskutimit thelbésor.
Edhe pse rrjetet sociale mund té ekspozojné abuzime dhe té sjellin né vémendjen publike
¢éshtje té neglizhuara, nuk ka asnjé garanci gé njé ekspozim i tillé té pérkthehet né llogaridhénie
institucionale.
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Mungesa e reagimeve té koordinuara ndaj gjuhés sé urrejtjes dhe abuzimit online, e kombinuar
me qasje té pabarabarté né mbéshtetje profesionale, pérforcon pabarazité ekzistuese politike
dhe socio-ekonomike. Ekspertét arritén né pérfundimin se, pa kuadro institucionale té garta dhe
pa angazhim mé té forté pér komunikim etik dhe ndérveprues, rrjetet sociale né Shqipéri do té
vazhdojné té funksionojné kryesisht si mjet pér brendim politik dhe konflikt, dhe jo si instrument i
fugishém pér transparencé, llogaridhénie dhe angazhim demokratik.
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Gjetjet e paraqitura né kété studim ofrojné njé analizé gjithépérfshirése t€ ményrés se si deputetét
shqiptaré e pérdorin Facebook-un pér té formésuar komunikimin politik, pér té ndértuar narrativa
publike dhe pért'u angazhuar me votuesit dhe qytetarét né pérgjithési. Duke kombinuar monitorimin
sasior né shkallé té gjeré me analizén cilésore té pérmbaijtjes dhe intervista té thelluara me deputeté
dhe eksperté, hulumtimi nxjerr né pah si trendet strukturore qé pércaktojné dukshmériné online té
deputetéve, ashtu edhe pérvojat e pérditshme qé formésojné zakonet e tyre digjitale.

Ky seksion i interpreton rezultatet pérmes njé lenteje analitike mé té gjeré, duke shqyrtuar até gé
sugjerojné té dhénat rreth dinamikave té pushtetit brenda politikés legjislative shqiptare, stimujve
gé krijojné platformat e rrjeteve sociale dhe implikimeve pér angazhimin demokratik. Né vend gé
té ripérsérisé gjetjet statistikore, diskutimi sintetizon provat pér té identifikuar forcat themelore
gé nxisin sjelljen online té deputetéve—nga asimetrité institucionale dhe amplifikimi algoritmik,
te modelet e dukshmérisé me bazé gjinore, pérhapja e pérmbajtjes emocionale dhe mungesa e
mekanizmave etiké apo institucionalé mbrojtés.

Né kété kuadeér, ky kapitull thekson se Facebook-u nuk funksionon thjesht si njé mjet komunikimi,
por si njé fushébetejé politike qé forméson mundésité, amplifikon pabarazité dhe ndikon né
tonin dhe cilésiné e sferés publike né Shqipéri. Seksionet vijues i zbérthejné kéto dinamika dhe
pérshkruajné implikimet mé té gjera demokratike gé dalin nga studimi.

Facebook-u si arena gendrore e komunikimit politik né Shqipéri

Gjetjet e kétij studimi konfirmojné se Facebook-u é€shté shndérruar né arenén kryesore té
komunikimit politik né Shqipéri, duke formésuar ményrén se si pérfagésuesit e zgjedhur ndértojné
praniné e tyre publike dhe ményrén se si qytetarét pérballen me informacionin politik. Pér deputetét,
Facebook-u funksionon njékohésisht si buletin publik, si zévendésues i medias, si platformé pér
performancé simbolike dhe si fushébetejé pér konkurrencé politike. Platforma u mundéson atyre
té komunikojné pa ndérmjetésim gazetaresk, té kornizojné aktivitetet e tyre sipas kushteve té veta
dhe té ruajné dukshméri té vazhdueshme pérpara audiencave qé mbéshteten gjerésisht te rrjetet
sociale pér lajme dhe informacion mbi zhvillimet legjislative.

Réndésia e platformés pasqyron mjedisin mé té gjeré té komunikimit né Shqipéri, i karakterizuar
nga depértim i larté i internetit, konsum i orientuar kryesisht drejt pajisjeve mobile dhe rénie e
besimit né mediat tradicionale. Né kété mjedis komunikimi konkurrues, deputetét pérshkruajné njé
pritshméri t& madhe pér té postuar shpesh, pér t'iu pérgjigjur zhvillimeve né kohé reale dhe pér té
mbajtur njé dukshméri té vazhdueshme. Kjo nevojé krijon presion té vazhdueshém, té cilin shumé
deputeté e pérjetojné si kérkues dhe, heré pas here, emocionalisht t€ lodhshém. Té dhénat sasiore
e mbéshtesin kété vlerésim: mbi 38,000 postime u publikuan nga 110 deputeté brenda njé viti té
vetém, duke ilustruar njé kulturé komunikimi ku prodhimi i rregullt i pérmbaijtjes éshté thelbésor
pér té ruajtur réndésiné politike.
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Déshmité tregojné se Facebook-u nuk éshté mé thjesht njé kanal pérmes té cilit komunikohet
politika. Ai forméson né ményré aktive ritmin, stilin dhe stimujt e jetés politike, duke ndikuar se
cilat narrativa fitojné terren, cilat zéra dominojné agjendén publike dhe se si arrihet legjitimiteti
politik né epokén digjitale.

Dominimi i ekzekutivit dhe asimetrité strukturore né dukshmeériné online

Njé model i dukshém né grupin e té dhénave éshté dominimi dérrmues i aktoréve ekzekutivé—
pra, kryeministrit, ministrave dhe zyrtaréve té larté geveritaré—né pércaktimin e agjendés
politike digjitale. Postimet e lidhura me ekzekutivin pérbéjné shumicén e komunikimit tematik
dhe gjenerojné njé pjesé disproporcionale té angazhimit total dhe té shikimeve té videove. Kjo
pasqgyron konfigurimin institucional té Shqipérisé, ku aktorét ekzekutivé kontrollojné shumicén e
ngjarjeve publike, nismave mbarékombétare dhe aktiviteteve vizualisht té pasura, té cilat sjellin
natyrshém nivele té larta angazhimi né Facebook.

Algoritmet e Facebook-ut e pérforcojné mé tej kété avantazh. Pérmbaijtja ekzekutive shpérndahet
dhe rigarkullohet Iehtésisht pérmes rishpérndarjes s€ koordinuar brenda grupit parlamentar té
shumicés, duke krijuar njé shuméfishues dukshmérie gé shtrihet shumé pértejfageve zyrtare té veté
ekzekutivit. Deputetét e opozités, ndryshe nga kjo, mbéshteten kryesisht né mesazhe konfliktuale
ose reaktive—njé stil komunikimi gé gjeneron angazhim, por gé nuk gézon amplifikimin strukturor
té ofruar nga rrjete té koordinuara apo dukshmériné gé ofron geverisja.

Si pasojé, veprimtaria legjislative mbetet relativisht margjinale né sferén digjitale. Debatet
parlamentare, puna né komisione dhe proceset e hartimit té politikave—elementé themeloré té
llogaridhénies demokratike—marrin vémendje mjaft té kufizuar dhe prodhojné ndjeshém mé pak
angazhim. Kjo pérforcon njé pabarazi institucionale tashmé té dukshme, ku ekzekutivi dominon jo
vetém vendimmarrjen politike, por edhe hapésirén online ku ushtrohet dhe perceptohet autoriteti
politik.

Facebook-u si kanal transmetimi, jo si hapésiré pjesémarrése

Edhe pse rrjetet sociale kané potencialin pér té€ nxitur debat publik, deputetét e pérdorin Facebook-
un pothuajse ekskluzivisht si njé mjet komunikimi njékahésh. Analiza tregon se pothuajse té gjitha
postimet tematike kané funksion informues ose promovues, ndérsa postimet mobilizuese apo
konsultuese jané jashtézakonisht té rralla. Platforma trajtohet kryesisht si njé hapésiré pér té
njoftuar aktivitete, pér té ekspozuar arritje ose pér té kornizuar narrativa politike dhe jo pér t'u
angazhuar né dialog kuptimploté.

Intervistat me deputeté dhe eksperté vuné né dukje né ményré té géndrueshme kufizimet e
ndérveprimit né platformat e rrjeteve sociale. Seksionet e komenteve shpesh shmangen pér
shkak té tonit armigésor; mesazhet private mbingarkohen me kérkesa qytetare gé nuk lidhen
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drejtpérdrejt me funksionin parlamentar; ndérsa debati i hapur mbart rrezige reputacionale gé
deputetét preferojné t'i shmangin. Stimujt psikologjiké dhe politiké pérputhen né ruajtjen e kontrollit
té narrativés dhe shmangien e paparashikueshmérisé, e cila perceptohet si njé qasje mé e sigurt
sesa pérfshirja né diskutime.

Né kété kontekst, Facebook-u u mundéson deputetéve t'u flasin qytetaréve, por rralléheré té flasin
me ta. Platforma zgjeron shtrirjen e mesazheve politike, por bén pak pér té thelluar praktikat e
demokracisé pjesémarrése ose pér té pasuruar proceset e konsultimit publik.

Pérmbajtja emocionale dhe populiste si faktoré ky¢ té angazhimit

Megjithése postimet procedurale dhe informative dominojné ato té deputetéve, angazhimi
pérgendrohet kryesisht rreth pérmbajtjes personale, simbolike dhe té ngarkuar emocionalisht.
Postimet personale, té cilat pérbéjné vetém 19% té té gjitha postimeve, gjenerojné pothuajse njé
té tretén e té gjitha ndérveprimeve, duke e tejkaluar gartésisht komunikimin institucional. Brenda
késaj kategorie, pérmbajtja emocionale dhe populiste, pérfshiré shprehjet e solidaritetit, krenarisé
kombétare, mirénjohjes apo identitetit, jané veganérisht me ndikim, duke térhequr véllime té médha
reagimesh, komentesh dhe shikimesh videosh.

Kjo dinamiké pasqyron modele tashmé té mirépércaktuara né komunikimin politik digjital, ku
platformat shpérblejné emocione té tilla si zemérimi, krenaria dhe empatia. Deputetét shqiptaré,
duke iu pérgjigjur me vetédije ose né ményré intuitive kétyre stimujve, integrojné sinjale emocionale
dhe gjeste simbolike né strategjité e tyre té komunikimit. Si rezultat, diskursi politik digjital anon
drejt spektaklit dhe ndjenjés, shpesh né kurriz té thellésisé sé politikave apo arsyetimit té menduar
miré.

Pabarazi t€ géndrueshme gjinore né dukshmériné digjitale

Pavarésisht se prodhojné pérmbaijtje né nivele té ngjashme me burrat, deputetet gra marrin dukshém
mé pak angazhim, dukshméri dhe shtrirje né Facebook. Graté pérbéjné 35.5% té deputetéve té
monitoruar dhe gjeneruan 34.9% té té gjitha postimeve, por morén vetém 17.1% té ndérveprimeve
totale. Kjo mospérputhje nuk buron nga niveli i aktivitetit, por nga dinamika strukturore dhe ajo e
sjelljes e komunikimit politik online.

Deputetet gra arrijné njé dukshmeéri té konsiderueshme pérmes pérmbajtjes me video—rreth 157
milioné shikime—por shumica dérrmuese e kétyre shikimeve vjen nga pérmbajtje té rishpérndara
dhe jo nga materiale té prodhuara veté. Videot origjinale té krijuara nga deputetet gra pérbéjné
vetém 19.5% té shikimeve té tyre totale. Kjo tregon se graté shpesh mbéshteten te rrjetet dhe
materialet e rishpérndara pér té fituar dukshméri, ndérsa burrat, veganérisht figurat e profilit té
larté té opozités, gjenerojné angazhim pérmes komunikimit té drejtpérdrejté, shpesh konfrontues.
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Kéto modele pasqyrojné gjetje té hulumtimeve globale, té cilat tregojné se algoritmet, pritshmérité e
audiencés,normat politike dhe ngacmimet online minojné né ményré disproporcionale pjesémarrjen
digjitale té grave. Intervistat konfirmojné mé tej se deputetet gra pérballen me armiqgési intensive
me bazé gjinore né internet, gjé qé ndikon né gatishmériné e tyre pér t'u angazhuar dhe ndikon né
stilet e komunikimit. Né kontekstin e Shqipérisé, graté ministre me dukshméri té larté e zbusin
pjesérisht kété pabarazi né aspektin numerik, por nuk e eliminojné hendekun strukturor gjinor né
angazhimin e pérditshém.

Armiqési, gjuhé urrejtjeje dhe mbrojtje e dobét institucionale

Intervistat zbulojné njé perceptim té pérhapur mes deputetéve se Facebook-u éshté shndérruar
gjithnjé e mé shumé né njé hapésiré armigésore. Pothuajse té gjithé té€ intervistuarit raportuan se
kané pérjetuar ngacmime, fyerje, akuza shpifése ose sulme té koordinuara, ndérsa deputetet gra
pérshkruan forma veganérisht té€ rénda abuzimi me bazé gjinore. Deputetét theksuan vazhdimisht
se nuk ekziston asnjé mbéshtetje institucionale apo trajnim, as nga Parlamenti dhe as nga partité
politike, pér t'i ndihmuar ata té pérballen me kéto kércénime.

Kjo mungesé udhézimesh i detyron deputetét té mbéshteten né mekanizma individualé pérballimi,
si fshirja e komenteve, bllokimi i pérdoruesve ose raportimi i pérmbajtjes. Kéto strategji reaguese
béjné pak pér té frenuar ngacmimin e vazhdueshém, vecanérisht gjaté krizave politike ose
periudhave té konfliktit té shtuar partiak. Si rezultat, krijohet njé mjedis digjital qé dekurajon
pjesémarrjen dhe dialogun e hapur, duke rrezikuar té heshté zérat mé té cenueshém.

Pa masa institucionale apo protokolle té sigurisé digjitale, armigésia né internet shndérrohet jo
vetém né njé€ barré personale pér deputetét, por edhe né njé kércénim pér pjesémarrjen e barabarté
né jetén demokratike.

Pagartési etike dhe mungesé udhézimesh pér sjelljen digjitale

Studimi konstaton se komunikimi politik online né Shqipéri zhvillohet né njé mjedis pa udhézime
etike formale, pa mbikéqyrje parlamentare dhe me trajnim minimal né nivel partie. Deputetét i
pérdorin rrjetet sociale duke u bazuar kryesisht né gjykimin personal, né stimujt partiak dhe né
logjikén e algoritmeve té platformés, né vend té normave té pérbashkéta profesionale.

Ky vakum nxit géndrime té pagéndrueshme ndaj etikés online. Disa deputeté theksojné pérgjegjésiné
dhe komunikimin e kujdesshém; té tjeré e shohin retorikén agresive si pjesé té pandashme té
konkurrencés politike; ndérsa té tjeré pranojné pérfshirje té térthorté né dezinformim ose ngacmime
pérmes aktivistéve partiaké apo komuniteteve online té lidhura me ta. Ekspertét theksojné se disa
deputeté, pa dashje, amplifikojné pérmbajtje mashtruese pér shkak té shpejtésisé dhe véllimit té
larté té komunikimit online.

Mungesa e normave institucionale pasqgyron boshllége mé té gjera rregullatore né peizazhin e
komunikimit politik digjital né Shqipéri, pérfshiré kérkesa té dobéta pér transparencén e reklamimit
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politik, masa té kufizuara mbrojtése ndaj mikro-targetimit dhe mbikéqyrje minimale té sjelljes
partiake né internet. Ky mjedis i parregulluar nxit taktika pér térhegjen e vémendjes dhe kontribuon
né gérryerjen e besimit né komunikimin politik.

Implikime mé té gjera demokratike

Té gjitha kéto gjetje s€ bashku pérshkruajné njé mjedis politik digjital g€ ofron mundési unike pér
dukshmeéri, por gjithashtu paraqget rrezige té konsiderueshme pér demokraciné. Rrjetet sociale
u mundésojné deputetéve té kapércejné filtrat tradicionalé té medias, t€ komunikojné shpejt
me gytetarét dhe té nxjerrin né pah punén e tyre mé gjerésisht. Pér deputetét e opozités, ato
ofrojné njé alternativé kritike ndaj paragjykimeve té perceptuara té medias. Ato gjithashtu mund
té amplifikojné zérat e ndryshém brenda partive dhe té rrisin ndérgjegjésimin publik mbi zhvillimet
politike.

Né té njéjtén kohé, pabarazité strukturore—pérfshiré ato midis ekzekutivit dhe legjislativit, midis
politikanéve té profilit té larté dhe deputetéve té zakonshém, dhe midis burrave dhe grave—
riprodhohen dhe intensifikohen online. Stimujt pér angazhim i japin pérparési pérmbaijtjes
emocionale ose polarizuese mbi substancén e politikave. Ngacmimet dhe dezinformimi démtojné
debatin konstruktiv. Dhe mungesa e mbrojtjeve institucionale dekurajon shqyrtimin, llogaridhénien
dhe pjesémarrjen e barabarté.

Né kété kontekst, Facebook-u funksionon si njé mjet thelbésor politik, por edhe si njé burim presioni
pér demokraciné. Sfida g€ na pret éshté nése institucionet, partité politike dhe veté deputetét do té
miratojné standarde etike, mbrojtje digjitale dhe praktika pjesémarrése gé shfrytézojné potencialin
demokratik té rrjeteve sociale, apo nése arena politike digjitale e Shqgipérisé do té mbetet kryesisht
e formésuar nga logjikat algoritmike, konfrontimi partiak dhe strategjité individuale té pérballimit.
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Gjetjet e kétij studimi nxjerrin né pah njé mjedis komunikimi online g€ éshté aktiv, shumé i dukshém
dhe thellésisht i integruar né punén e pérditshme té deputetéve shqiptaré. Né té njéjtén kohg, ai
karakterizohet nga pabarazi strukturore, mbéshtetje institucionale e kufizuar, armigési e shpeshté
dhe mungesé thuajse totale e udhézimeve etike ose profesionale. PErmirésimi i kétij mjedisi nuk
kérkon reforma komplekse rregullatore apo ndérhyrje teknologjike té avancuara. Pérkundrazi,
kérkon njé séré veprimesh praktike dhe té zbatueshme qé Parlamenti, partité politike, deputetét,
shoqéria civile dhe studiuesit mund té fillojné t'i zbatojné me burimet dhe strukturat institucionale
gé jané tashmé né dispozicion. Rekomandimet mé poshté jané, pra, modeste, por kuptimploté, duke
adresuar nevojat mé urgjente té identifikuara pérmes té dhénave té€ monitorimit dhe intervistave
té thelluara.

Njé nga boshlléget mé té géndrueshme té identifikuara nga deputetét dhe ekspertét éshté
mungesa e udhézimeve institucionale se si pérfagésuesit e zgjedhur duhet té pérdorin rrjetet
sociale né rolin e tyre profesional. Parlamenti nuk ofron politika té shkruara, orientim apo trajnim,
duke i Iéné deputetét t€ mbéshteten plotésisht né gjykimin personal ose késhillat partiake. Njé
hap i paré praktik do té ishte qé Parlamenti té miratonte njé grup té shkurtér dhe té aksesueshém
udhézimesh mbi komunikimin digjital. Kéto udhézime nuk kané nevojé té jené shumé teknike
ose rregullatore. Njé dokument i thjeshté qé pérshkruan pritshmérité lidhur me komunikimin me
respekt, verifikimin e informacionit para publikimit, transparencén e promovimeve té paguara dhe
dallimin midis mesazheve institucionale dhe atyre partiake, do té ofronin tashmé njé kornizé té
pérbashkét referimi.

Kéto udhézime do té ishin veganérisht té dobishme pér deputetét e rinj gé hyjné né Parlament me
pérvojé té kufizuar né komunikimin digjital. Njé seancé e shkurtér orientuese, e mbajtur né fillim
té ¢do legjislature ose kur deputetét e rinj marrin detyrén, mund té shérbejé si njé orientim praktik
mbi menaxhimin e njé faqeje publike, raportimin e sjelljes abuzive dhe dallimet midis komunikimit
personal dhe atij institucional. Kéto hapa nuk do té impononin kufizime té reja pér deputetét, por
do t'i mbéshtesnin ata té vepronin me mé shumé siguri dhe etiké né njé mjedis digjital kérkues.

Armigésia, gjuha e urrejties dhe ngacmimet té synuara u shfagén si njé temé kryesore né
intervista, vecanérisht pér deputetet gra, té cilat pérballen me nivele disproporcionale té abuzimit
gjinor. Aktualisht, deputetét nuk marrin asnjé mbéshtetje nga Parlamenti apo partité politike kur
pérballen me ngacmime online, duke i 1éné ata ta zgjidhin problemin individualisht, zakonisht
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pérmes bllokimit té pérdoruesve, fshirjes sé komenteve ose injorimit té abuzimeve. Kjo gasje
éshté e pamjaftueshme, sidomos né rastet e sulmeve té koordinuara ose sjelljes kércénuese.

Njé ndérhyrje reale dhe e dobishme do té ishte krijimi i njé pike té vetme kontakti brenda
Parlamentit, e cila té ishte pérgjegjése pér késhillimin e deputetéve mbi ményrén e raportimit té
pérmbaijtjes abuzive, dokumentimin e modeleve té pérséritura dhe bashképunimin me Meta-n ose
Policiné e Shtetit kur éshté e nevojshme. Kjo nuk do té kérkonte staf té€ specializuar apo njé njési
té re; caktimi i késaj pérgjegjésie te njé zyré administrative ekzistuese do té mbushte tashmé njé
boshllék té réndésishém.

Si plotésuese pér kéte, Parlamenti mund té organizonte seanca té herépashershme trajnimi mbi
siguriné digjitale pér deputetét dhe asistentét e tyre, duke u fokusuar né aftési praktike si filtrimi i
komenteve, pérdorimi i mjeteve té avancuara t&€ moderimit té fages, dokumentimi i ngacmimeve
dhe aktivizimi i cilésimeve shtesé té privatésisé. Kéto masa do té ndihmonin né zbutjen e ndikimit
psikologjik dhe politik té& armigésisé online dhe do té krijonin njé bazé sigurie dhe mbéshtetjeje,
vecanérisht pér deputetet gra té cilat mbajné peshén kryesore té sulmeve me bazé gjinore.

Ky studim tregon se Facebook-u, edhe pse ofron dukshméri té paprecedenté, gjithashtu lejon
kufij té€ pagarté midis komunikimit institucional, personal dhe partiak. Mungesa e standardeve té
transparencés krijon pagartési, veganérisht né kontekste qé pérfshijné pérmbajtje té rishpérndaré,
mesazhe té koordinuara ose postime té sponsorizuara. Veté deputetét shpesh shprehén déshirén
pér norma mé té garta, duke véné né dukje se transparenca ndihmon né ndértimin e besimit té
publikut dhe i mbron ata nga akuzat pér manipulim.

Njé hap praktik do té ishte qé deputetét dhe partité té€ zbulojné vullnetarisht kur postimet jané
té sponsorizuara ose kur béjné pjesé né komunikimin e koordinuar té partisé. Edhe njé etiketé e
thjeshté si “promovim i paguar” ose “ndaré nga komunikimi i partisé€” do t'i ndihmonte qytetarét té
dallonin llojet e ndryshme té pérmbaijtjes. Po ashtu, deputetét mund té angazhohen pér té verifikuar
informacionin para se ta rishpérndajné até, sidomos duke pasur parasysh efektin e fugishém té
amplifikimit té rrjeteve té rishpérndarjes té€ dokumentuar né kété studim. Kéto gjeste té vogla
transparence do ta afronin mé shumé Shqipériné me standardet e reja té BE-sé pér komunikimin
politik digjital dhe jané térésisht té zbatueshme né peizazhin politik aktual.

Edhe pse Facebook-u ka potencialin pér té rritur pjesémarrjen demokratike, deputetét shqiptaré
kryesisht e pérdorin até si njé platformé transmetimi njékahéshe. Megjithatg, intervistat tregojné
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se deputetét e njohin vlerén e konsultimit publik, por hasin véshtirési né menaxhimin e seksioneve
té komenteve armiqésore ose pritshmérive jo-realiste nga qytetarét. Té presésh qé deputetét
té angazhohen né diskutime té hapura dhe té pa moderuara nuk éshté as praktike dhe as e
déshirueshme. Megjithaté, formatet e vogla dhe té strukturuara té pjesémarrjes mund té krijojné
mundési té vlefshme dialogu pa i ekspozuar deputetét ndaj rrezigeve té panevojshme.

Disadeputeté tashmé eksperimentojné me seanca pyetje-pérgjigje ose sondazhe. Institucionalizimi
i kétyre praktikave—edhe né njé formé minimale—do té€ mundésonte ndérveprim mé té ekuilibruar.
Deputetét mund té organizojné seanca té shkurtra pyetje-pérgjigje ku pyetjet filtrohen paraprakisht,
ose mund té publikojné pérmbledhje javore té punés sé tyre parlamentare me mundési pér
reagime pérmes mesazheve private dhe jo komenteve publike. Komisionet parlamentare mund
té adoptojné njé qasje té ngjashme duke postuar pérditésime té shkurtra dhe té gasshme mbi
seancat e ardhshme ose zhvillimet legjislative. Kéto mekanizma me rrezik té ulét dhe kérkesé
minimale burimesh do té rrisnin transparencén dhe do t'u lejonin qytetaréve té ndignin proceset
politike mé afér.

Pabarazité gjinore té vérejtura né kété studim tregojné se deputetet gra pérballen me disavantazhe
strukturore pér té arritur dukshméri dhe angazhim, pavarésisht niveleve té krahasueshme té
aktivitetit. Trajtimi i késaj ¢céshtjeje kérkon masa té synuara, por té arritshme. Partité politike, pér
shembull, mund t'u ofrojné deputeteve gra mbéshtetje opsionale né komunikim, si mjete bazé pér
editim videosh, shabllone grafike t€ gatshme, ose seanca té shkurtra trajnimi mbi pérmirésimin e
shtrirjes organike. Kéto ndérhyrje do té ndihmonin né reduktimin e pabarazive midis deputetéve
me burime té gjera komunikimi dhe atyre gé mbéshteten vetém né pérpjekjet personale.

Parlamenti gjithashtu mund té kontribuojé duke garantuar g€ kanalet institucionale té€ komunikimit
té nxjerrin né pah punén e deputeteve gra né komisione, nisma legjislative dhe aktivitete
mbikéqyrése. Kjo jo vetém qé do té rriste dukshmériné e tyre, por gjithashtu do té kundérshtonte
paragjykimin algoritmik qé favorizon zakonisht stilin konfrontues té komunikimit mé shpesh té
pérdorur nga politikanét meshku;j.

Partité luajné njé rol té réndésishém né formésimin e strategjive té komunikimit té€ deputetéve.
Megjithaté, intervistat tregojné se mbéshtetja e partive éshté e pagéndrueshme, informale dhe e
ndryshme midis grupeve. Njé qasje mé e strukturuar éshté realiste dhe e dobishme. Partité mund
té sqgarojné dallimin midis fageve zyrtare té partisé dhe fageve personale té€ deputetéve, duke
reduktuar konfuzionin dhe kegpérdorimin e mundshém té burimeve institucionale. Gjithashtu, ato
mund té dekurajojné faget anonime ose gjysmé-anonime té lidhura me partiné nga sulmet ndaj
kundérshtaréve politiké—njé praktiké gé kontribuon ndjeshém né toksicitetin e diskursit online.
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Ofrimi i burimeve té thjeshta dhe té centralizuara pér deputetét, si fotografi nga ngjarjet, shabllone
té gatshme ose pérmbledhje té shkurtra té brendshme, do té ndihmonte né reduktimin e pabarazive
té médha né cilésiné e mesazheve midis deputetéve me mbéshtetje té forté nga stafi dhe atyre me
mjete té kufizuara. Kéto veprime nuk kérkojné fonde té reja, por mund té pérmirésojné ndjeshém
koherencén dhe profesionalizmin e komunikimit politik.

Organizaté e shoqérisé civile, pérfshiré BIRN-i, kané njé rol té réndésishém né monitorimin,
analizimin dhe shpjegimin e komunikimit politik digjital né Shqipéri. Ky studim tregon vlerén e
monitorimit té pavarur pér identifikimin e praktikave té démshme, dokumentimin e pabarazive dhe
informimin e rekomandimeve konstruktive. Monitorimi i vazhdueshém, qofté né bazé vjetore apo
i lidhur me cikle kryesore politike, do té ndihmonte né ndjekjen e trendeve né zhvillim, matjen e
ndikimit té reformave dhe sigurimin e njé ekuilibri ndaj praktikave té paqarta ose manipulative té
komunikimit.

Pértej monitorimit, aktorét e shoqérisé civile mund té kontribuojné né edukimin e publikut, duke
prodhuar materiale té garta dhe té gqasshme mbi funksionimin e komunikimit politik online.
Materialet e shkurtra mbi dinamikat e rishpérndarjes, manipulimin emocional, paragjykimet
algoritmike ose modelet e dezinformimit do t'i ndihmonin qytetarét té lundronin né ményré mé
kritike né mjedisin digjital. Po ashtu, studime té métejshme mbi gjuhén e urrejtjes, boshlléget né
dukshmeéri dhe barrierat e komunikimit do té€ mbéshtesnin nisma lobimi té synuara.

Shoqéria civile mund té shérbejé gjithashtu si njé uré lidhése midis deputetéve dhe kompanive
teknologjike, duke lehtésuar dialogun me Meta-n mbi mekanizmat e raportimit té ngacmimeve ose
transparencén e reklamave politike.

Edhe pse Shqipéria nuk mund té rregulloj¢ né ményré té njéanshme platformat globale,
bashképunimi me Meta-n dhe kompani té tjera té rrjeteve sociale mbetet njé hap praktik dhe i
nevojshém. Diskutimet duhet té pérgendrohen né pérmirésime realiste, si kanale té pérmirésuara
raportimi pér llogarité me rrezik té larté, etiketime mé té garta té€ pérmbaijtjes politike dhe pérgjigje
mé té shpejta ndaj ngacmimeve té koordinuara. Kéto kérkesa jané né pérputhje me programet
ekzistuese té sigurisé té Meta-s dhe jané zbatuar né tregje té tjera té vogla. Shqipéria mund té
pérfitojé nga njé mbéshtetje e ngjashme pa kérkuar ndérhyrje ligjore.
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Gjaté dekadés sé fundit, pérhapja e shpejté e rrjeteve sociale ka nxitur reflektime té thella teorike
mbi rolin e tyre transformues né komunikimin politik. Studiuesit kané shfrytézuar teorité e njohura
té komunikimit politik, duke identifikuar njékohésisht sfidat e reja dhe mundésité qé ofrojné
platformat digjitale. Kjo pérmbledhje analizon teorité kryesore gé studiues té ndryshém kané
pérdorur pér té kuptuar ményrén se si politikanét i pérdorin rrjetet sociale (lista e ploté gjendet né
Bibliografi).

Teoria e pércaktimit té agjendés: Politikanét formésojné agjendén né Facebook

Teoria e pércaktimit té agjendés, e rrénjosur né hulumtimin mbi komunikimin, pohon se ¢éshtjet
mé té theksuara nga mediat béhen ¢éshtjet qé publiku i percepton si té réndésishme. Me rritjen e
rrjeteve sociale, rolii pércaktimit té€ agjendés nuk mbahet mé ekskluzivisht nga mediat tradicionale—
veté politikanét tani mund té pérpigen té formésojné agjendén publike pérmes aktivitetit té
tyre né Facebook. Ndryshe nga komunikimi njékahésh i mediave tradicionale, rrjetet sociale u
mundésojné figurave politike té injektojné drejtpérdrejt temat dhe kornizat e tyre té preferuara né
diskursin publik, duke ndikuar potencialisht si né opinionin e gytetaréve, ashtu edhe né mbulimin e
mévonshém mediatik (p.sh., né ndértimin e agjendés).

Shpeshheré, postimet e politikanéve né Facebook béhen lajme mé vete, duke u mundésuar né
meényré efektive politikanéve té pércaktojné agjendén mediatike ose té detyrojné qé ¢éshtje té
caktuara té hyjné né diskutim publik. Natyra interaktive dhe virale e rrjeteve sociale bén gé njé
postim gé nxjerr né pah njé ¢céshtje té vecanté (p.sh. korrupsion, emigracion, njé sukses politik)
té shpérndahet gjerésisht dhe té formésojé até qé ndjekésit diskutojné. Pér mé tepér, postimet
me angazhim té larté mund té ndikojné edhe né raportimet e mediave tradicionale. Komunikimi i
politikanéve pérmes rrjeteve sociale u lejon udhéhegésve té ndikojné né até té cilés publiku dhe
shtypi i kushtojné vémendje, jashté kufijve té gazetarisé tradicionale.

Demokraci deliberative

Teoria e demokracisé deliberative thekson réndésiné e dialogut té arsyetuar dhe gjithépérfshirés
né sferén publike. Njé pyetje e hapur éshté nése rrjetet sociale funksionojné mé shumé si njé vend
pér tubime fushate apo si njé “sallé qyteti” Habermasiane. Habermas (1989) konceptoi njé hapésiré
ideale pér debat racional-kritik, ku qytetarét mund té mblidheshin pér té diskutuar ¢éshtje me
interes té pérbashkét. Né teori, rrjetet sociale e zgjerojné kété sferé publike duke e béré diskursin
politik mé té aksesueshém dhe mé pjesémarrés. Megjithatg, kritikét argumentojné se té njéjtat
platforma shpesh nuk i arrijné kéto ideale demokratike. Né vend gé té nxisin debat t€ matur dhe
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racional, rrjetet sociale drejtohen nga algoritme gé i japin pérparési angazhimit mbi cilésing, duke
amplifikuar shpesh pérmbajtje sensacionale dhe té ngarkuara emocionalisht (Vaidhyanathan,
2018; Sunstein, 2001).

Puna e Joshua Cohen mbi demokraciné deliberative thekson pérfshirjen e té gjithéve dhe debatin
e arsyetuar (Cohen, 1989). Né teori, rrjetet sociale hapin derén qé mé shumé zéra qé marrin pjesé
né dialogun politik.

Né praktiké, megjithat€, formati shpesh favorizon shkémbime té shkurtra dhe té thjeshta mbi
diskutimet e thella. Ndérsa platforma si X (ish-Twitter-i) dhe Facebook-u ofrojné njé skené pér
ndérveprim, rezultati shpesh éshté njé shfagje performuese e opinioneve mé vend té njé angazhimi
té vérteté me g¢éshtje komplekse politike (Chadwick, 2013; Tufekci, 2017).

Né kontrast, demokracia agoniste e Chantal Mouffe ofron njé vlerésim mé realist té peizazhit
politik. Mouffe (2000) argumenton se jeta politike éshté né thelb konfliktuale dhe se platformat
gé theksojné luftén ideologjike—si rrjetet sociale—mund té shihen si arena ku mospajtimi dhe
kontestimi nuk jané vetém té pashmangshme, por edhe t€ domosdoshme. Modelet tradicionale té
demokracisé deliberative shpesh supozojné se pérmes diskutimit racional dhe arsyetimit publik,
kundérshtarét politiké mund té gjejné vlera té pérbashkéta dhe té arrijné konsensus. Megjithaté,
né praktiké, konfliktet politike jané té rrénjosura thellé né identitet, vlera dhe luftéra pér pushtet—
dimensione gé rrallé zgjidhen vetém pérmes debatit t€ arsyetuar. Mouffe argumenton se jeta
politike karakterizohet nga mospajtime té zjarrta gé nuk mund té zgjidhen plotésisht dhe se
pérpjekja pér t'i shtypur kéto konflikte né emér té konsensusit mund té ¢ojé né pérjashtim ose
marginalizim té zérave disidenté. Né vend té késaj, demokracia agoniste e pérgafon konfliktin si
njé forcé pozitive.

Eksperimentet e James Fishkin me sondazhet deliberative ofrojné njé kéndvéshtrim tjetér mbi
¢éshtjen. Puna e tij sugjeron se kur praktikat deliberative strukturohen né ményré té duhur, rrjetet
sociale mund té shfrytézohen pér té lehtésuar vendimmarrje mé té informuar dhe dialog publik
gjithépérfshirés (Fishkin, 1991). Megjithaté, nisma té tilla mbeten pérjashtim, jo rregull, pasi natyra
spontane dhe jo e strukturuar e shumicés sé ndérveprimeve online shpesh démton thellésiné dhe
rigorozitetin e angazhimit deliberativ (Strandberg, 2013).

Vete-prezantimi dhe brendimi personale

Njé tjetér kéndvéshtrimteorik i réndésishém éshté veté-prezantimi dhe brendimi personal. Koncepti
i Erving Goffman (1956) pér veté-prezantimin, ideja qé individét luajné role dhe menaxhojné
pérshtypjet né ndérveprimet shoqgérore, éshté aplikuar gjerésisht né sjelljen e politikanéve né
rrjetet sociale (Goffman, 1956; Hogan, 2010). Platformat e rrjeteve sociale i lejojné politikanét té
ndértojné njé personazh té kuruar—né thelb njé marké politike—duke zgjedhur se cilat aspekte té
jetés dhe punés sé tyre ata duan té theksojné (Enli & Skogerbg, 2013).

Ndryshe nga epoka kur politikanét njiheshin kryesisht pérmes fjalimeve formale dhe raportimeve
té lajmeve, udhéheqésit e sotém shpesh ndajné foto personale, pérditésime “prapa skenave” dhe
mesazhe joformale né llogarité e tyre publike né rrjetet sociale pér té formésuar imazhin e tyre
publik (Stanyer, 2008; Karvonen, 2010). Kjo pérputhet me njé trend mé té gjeré té personalizimit
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té politikés, ku votuesit i kushtojné po aq réndési karakterit dhe stilit t€ jetés sé kandidatit sa
edhe platformave té partive (Van Aelst, Sheafer & Stanyer, 2012). Politikanét nuk prezantohen
vetém si zyrtaré, por si individé té afért dhe té kuptueshém—duke ndaré pérmbajtje qé shkrin
kufirin midis personales dhe politikes (Enli, 2015). Strategjité e zakonshme té veté-prezantimit
pérfshijné postimin e fotove familjare, angazhimin né postime té lehta ose humoristike, theksimin
e aktiviteteve té parapélqyera apo referencave kulturore dhe pérdorimin e njé toni bisedor (Metz,
Kruikemeier & Lecheler, 2020).

Kjo pérmbaijtje ka pér géllim té ndértojé besueshmeéri dhe pélqyeshméri, duke plotésuar postimet
mé tradicionale rreth arritjeve té politikave ose sulmeve politike ndaj kundérshtaréve (Graham,
Jackson & Broersma, 2016). Njé brendim personal i tillé krijon njé afinitet té drejtpérdrejté me
ndjekésit dhe nxit njé ndjenjé besnikérie, pavarésisht strukturave partiake (Ekman & Widholm, 2015).
Ai gjithashtu i lejon politikanét té menaxhojné ményrén se si paragiten né mediat e pavarura—duke
ofruar njé rrjedhé té kontrolluar veté-prezantimi pozitiv, ata mund té€ balancojné mbulimin kritik té
shtypit me narrativén e tyre (Enli & Rosenberg, 2018).

Né pérgjithési, teoria e veté-prezantimit ndihmon né shpjegimin se pérse politikanét investojné
pérpjekje té konsiderueshme né rrjetet sociale, pasi ato ofrojné njé skené pér té shfaqur identitetin
politik dhe pér t'u angazhuar vazhdimisht né menaxhimin e pérshtypjeve (Ross & Biirger, 2014).



SHTOJCA II. PERPUNIMI | TE DHENAVE SASIORE DHE
PROCEDURAT ANALITIKE

Kjo shtojcé ofron njé pérmbledhje té detajuar té€ hapave tekniké gé mbéshtesin komponentin sasior
té studimit, duke pérfshiré ményrén se si u nxorén té dhénat nga Facebook-u pérmes CrowdTangle,
si u pércaktuan treguesit né nivel postimi, si u pastrua dhe u konsolidua grupi i té dhénave, si dhe
cilat teknika analitike u aplikuan.

Mijeti i pérdorur pér nxjerrjen e té dhénave

Té dhénat pér analizén sasiore u mblodhén pérmes CrowdTangle, platformés zyrtare analitike té
Meta-s pér faget publike né Facebook. Pér ¢do postim té publikuar gjaté periudhés sé monitorimit,
CrowdTangle nxori automatikisht fushat e méposhtme:

lloji i postimit (foto, link, video e integruar, video live, status, postim i rishpérndaré);
e ndérveprimet totale (reagime, komente, shpérndarje);

e shikimet totale té videove (duke pérfshiré shikimet nga postimet e rishpérndara);

o rezultati i tejkalimit t€ performancés sé postimit;

o rezultatii tejkalimit té performancés sé fages;

e mesazhe me tekst;

e link-e té jashtme; dhe

e informacioni kohor (data dhe ora e publikimit).

Kéto fusha té standardizuara té té€ dhénave pérbénin bazén pér té gjithé treguesit sasioré té
pérdorur né studim.

Treguesit né nivel postimi

Dimensionet e méposhtme u analizuan pér té kuptuar modelet e komunikimit té deputetéve dhe
reagimin e audiencés:



SHTOJCA I

véllimi i postimeve;

modelet mujore té postimit;

pérdorimi i formateve (foto, video live, video native, link-e);
ndérveprimet totale;

shikimet totale té videove;

raportet e angazhimit pér postim;

rezultatet e tejkalimit t€ performancés sé postimeve dhe fageve; dhe

dukshmeéria e postimeve dhe té rishpérndara dhe modelet e rishpérndarjes.

Sé bashku, kéta tregues i mundésuan studimit té analizonte si prodhimin (aktivitetin e postimeve),
ashtu edhe performancén (reagimin e audiencés).

Procedurat e pastrimit dhe konsolidimit té té dhénave

Pas nxjerrjes, té gjitha té dhénat nga CrowdTangle u konsoliduan né njé bazé té unifikuar té dhénash
né Excel. Ekipi hulumtues aplikoi disa procedura pastrimi dhe harmonizimi pér té garantuar
konsistencé:

standardizimin e emrave té deputetéve dhe etiketave t€ grupeve parlamentare;
harmonizimin e kategorive té llojit té postimeve;

dallimin e postimeve origjinale nga pérmbaijtja e rishpérndareé;

korrigjimin e mospérputhjeve né grupin e té dhénave;,

hegjen e postimeve té dyfishta gé vinin nga postimet e rishpérndara; dhe

etiketimin e ¢do deputeti sipas gjinis€, pérkatésisé partiake, rolit parlamentar dhe grupit
parlamentar.

Kéta hapa garantuan krahasueshmeéri midis té dhénave dhe koherencé pér analiza té métejshme.
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Teknikat dhe mjetet analitike

Analiza kombinoi disa gasje metodologjike, duke pérfshiré:

e analizén me tabela pivot (mbledhja e té dhénave sipas deputetit, partis€, formatit, temés,
muajit);

e analizén kohore (studimi i ndryshimeve gjaté periudhés sé monitorimit);
e llogaritjet e angazhimit (ndérveprimet pér postim, shikime pér video);
o statistika pérshkruese (masat shpérndarése, mesatare, medianat); dhe

e krahasime ndér-seksionale (p.sh. ndryshimet gjinore, ndryshimet partiake).

ChatGPT u pérdor vetém pér detyra mbéshtetése, si:
e grupimi i fjaléve kyce;
o verifikimi i klasifikimit té llojit t€ postimeve; dhe
o pérmbledhja e modeleve tekstuale té pérséritura.

Té gjitha rezultatet e asistuara nga IA u rishikuan dhe verifikuan manualisht pér té garantuar
saktési dhe rigorozitet metodologjik.
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SHTOJCA IIl. LISTA E DEPUTETEVE FAQET E TE CILEVE
NE FACEBOOK U MONITORUAN

Emri dhe fagja publike e deputetit

Edi Rama

Bujar Leskaj

Greta Bardeli Gjoni

Sali Berisha

Petrit Vasili

Arbi Agalliu

Taulant Balla

Ermonela Felaj Valikaj

Laert Duraj

Ogerta Manastirliu Mimi Kodheli Teuta Ramaj
Belinda Balluku Orjola Pampuri Nasip Naco
Elisa Spiropali Edmond Spaho Emilia Koliqi
Erion Brace Gerta Duraku Baftjar Zeqaj
Mirela Kumbaro Furxhi Enkelejd Alibeaj llir Pendavinji

Evis Kushi

Erisa Xhixho

Flamur Hoxha

Lulzim Basha

Asllan Dogjani

Shpresa Marnoj

Damian Gjiknuri

Klotilda Bushka Ferhati

Ramadan Likaj

Niko Peleshi Florenc Spaho Ismet Beqiraj
Anila Denaj Eduard Shalsi Lindita Metaliaj
Ulsi Manja Agron Cela Saimir Korreshi
Toni Gogu Lefter Géshtenja Fatmir Xhafaj

Vullnet Ruzhdi Sinaj

Anduel Tahiraj

Merita Bakiu-Faqja Zyrtare

Denis Deliu Plarent Ndreca Ornaldo Rakipi
Ina K. Zhupa Tomor Alizoti Zheni Gjergji
Albana Vokshi Andia Ulliri Shkelgim Bullari
Bledi Cugci Flutura Agka Eduard Ndreca
Jorida Tabaku Xhemal Qefalia Mesila Doda
Edona Bilali Pranvera Resulaj Kasem Mahmutaj
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Lindita Nikolla Olta Xhacka Bledjon Nallbati
Jurgis Cyrbja Oerd Bylykbashi Arben Pellumbi
Blendi Klosi Elda Hoti Gezim Ademaj
Pandeli Majko Klevis Xhoxhi Alban Xhelili
Agron Shehaj Arkend Balla Seladin Jakupllari

Milva Ekonomi

Monika Kryemadhi

Ferdinand Xhaferaj

Xhelal Mziu

llir Metaj

Mirela Pitushi

Antoneta Dhima

Dashnor Sula

Sorina Koti-Deputete e
Partisé Demokratike te
Shqiperisé Qarku Korgé

Etilda Gjonaj Tritan Shehu Lodovik Hasani
Flamur Noka Bardhyl Kollgaku Isuf Celaj
Etjen Xhafaj llda Dhori Petrit Doda

Lavdrim Krrashi

Hatixhe Konomi

Helidon Bushati

Blerina Gjylameti

Klodiana Spahiu

Tatiana Piro

Ervin Salianji

Agron Gjekmarkaj

Kreshnik Collaku

Gazment Bardhi

Petro Kogi
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VLERAT E LEJUARA
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SHTOJCA V. UDHEZUESIT PER INTERVISTAT E
THELLUARA

Kjo shtojcé paraget udhézuesit e strukturuar té pérdorur pér té zhvilluar intervista té thelluara
me deputeté dhe eksperté té komunikimit. Protokollet e intervistés u hartuan pér té garantuar
konsistencé midis intervistave, duke u mundésuar njékohésisht té anketuarve fleksibilitetin pér té
dhéné hollési mbi pérvojat, perceptimet dhe praktikat e tyre.

Hyrja né procesin e intervistés

Né epokén digjitale, rrjetet sociale kané jané shndérruar né njé mjet thelbésor pér komunikimin
politik, transparencén dhe angazhimin e publikut. Duke e njohur kété, BIRN po zhvillon njé studim
gjithépérfshirés mbi ményrén se si deputetét e Parlamentit té Shqipérisé i pérdorin platformat e
rrjeteve sociale pér t'u lidhur me gytetarét, pér té€ promovuar punén e tyre dhe pér té pérballuar
sfida si dezinformimi dhe gjuha e urrejtjes.

Pérmes kétyre intervistave, ne synojmé te:

o Fitojmé njohuri mbi praktikat, njohurité dhe strategjité q€ pérdorin deputetét dhe ekspertét né
fushén e rrjeteve sociale;

o Kuptojmé kuadrin institucional, politikat dhe trajnimet gé udhéheqin pérdorimin e rrjeteve
sociale né politikén shqiptare;

e Eksplorojmé implikimet mé té gjera té rrjeteve sociale mbi proceset demokratike,
transparencén dhe llogaridhénien.

Gjetjet nga kéto diskutime do té kontribuojné né njé kuptim mé té thellé t& ndérveprimit midis
teknologjisé dhe politikés, duke synuar nxitjen e praktikave dhe politikave mé té mira pér
komunikimin digjital né sistemin parlamentar shqiptar.

Intervista me njé deputet

Si pjesé e studimit t€ BIRN mbi pérdorimin e rrjeteve sociale nga deputetét e Parlamentit té
Shqipérisé, kemi vendosur té bisedojmé me deputeté nga grupime parlamentare té ndryshme mbi
pérdorimin e rrjeteve sociale, njohurité e tyre dhe sfidat me té cilat ata pérballen.
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Pérdorimi i rrjeteve sociale nga deputetét

1. Cilat rrjete sociale pérdorni mé shpesh dhe pse i keni zgjedhur ato?
2. Aimenaxhoni veté llogarité tuaja né rrjetet sociale, apo keni njé ekip gé ju ndihmon?

3. Siimbulonikostot gé lidhen me pérgatitjen e postimeve/videove, menaxhimin e llogarive dhe
reklamave? A paguhen kéto shpenzime nga Parlamenti, partia juaj politike, apo personalisht
nga ju si deputet?

4. Sairéndésishém éshté pérdorimii rrjeteve sociale pér deputetét? Cilat jané géllimet kryesore
pér té cilat i pérdorni rrjetet sociale? (p.sh., komunikimi me zgjedhésit, promovimi i punés
parlamentare, ndarja e mendimeve personale, etj.) Po deputetét e tjeré?

Udhézime dhe trajnime mbi rrjetet sociale

5. A ka Parlamenti Shqiptar ndonjé politiké té shkruar lidhur me pérdorimin e rrjeteve sociale
nga deputetét? Nése po, a mund té pérshkruani shkurtimisht ¢faré pérfshijné kéto politika?

6. A ofron partia juaj ndonjé udhézim ose trajnim mbi pérdorimin efektiv té rrjeteve sociale?
Nése po, ¢faré pérfshin ky trajnim?

Pérballja me gjuhén e urrejtjes

7. Akeni pérjetuar ndonjéheré gjuhé urrejtjeje ose komente abuzive né rrjetet sociale? Nése po,
si i keni menaxhuar kéto situata?

8. Mendoni se deputetét nga grupi juaj apo nga grupet e tjera parlamentare i pérdorin rrjetet
sociale né ményré etike? A ka pasur raste kur deputetét kané pérdorur gjuhé urrejtjeje,
dezinformim ose informacione té pasakta né rrjetet sociale?

9. Aka Parlamenti apo partia juaj strategji pér té mbrojtur deputetét nga sulmet online?
Funksioni vs. Politikani
10. A i keni pérdorur ndonjéheré rrjetet sociale pér t€ mbledhur opinione publike mbi njé nismé
ligjore ose njé ¢éshtje tjetér té réndésishme? Nése po, a mund té na jepni njé shembull

konkret?

11. A i pérdorin kolegét tuaj deputeté rrietet sociale pér géllime té lidhura me aktivitetet e tyre
parlamentare, apo kryesisht pér géllime politike, si sulmi ndaj kundérshtaréve politiké?

12. Si do ta vlerésonit efektivitetin e rrjeteve sociale né ndihmén pér krijimin e politikave bazuar
né opinionin e zgjedhésve?

13. Duke reflektuar mbi komunikimin tuaj dhe até té kolegéve tuaj né rrjetet sociale, cilat mendoni
se jané dallimet kryesore né komunikim gjaté fushatave zgjedhore krahasuar me periudhat
jashté fushatave?
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Intervista me ekspertét

Si pjesé e studimit té€ BIRN mbi pérdorimin e rrjeteve sociale nga deputetét e Parlamentit té
Shqipérisé, kemi vendosur té bisedojmé edhe me eksperté gé kané njohuri té thella mbi ndikimin
e teknologjisé né politiké dhe komunikimin publik.

Rrjetet sociale dhe politika

1.

2.

Si mendoni se rrjetet sociale kané ndryshuar ményrén se si politikanét shqiptaré
ndérveprojné me qytetarét?

A mendoni se deputetét shqiptaré i pérdorin rrjetet sociale né ményré efektive pér té
komunikuar dhe promovuar transparencén?

Cilat jané disa praktika t& mira né pérdorimin e rrjeteve sociale nga politikanét né Shqipéri
dhe cilat jané disa nga sfidat mé té médha?

Politikat dhe kuadri institucional

4.

5.

A ekzistojné politika apo udhézime té garta nga Parlamentii Shqipérisé lidhur me pérdorimin
e rrjeteve sociale nga deputetét?

A jeni né dijeni nése partité politike né Shqipéri ofrojné trajnim pér anétarét e tyre mbi
pérdorimin profesional té rrjeteve sociale?

Sa i réndésishém éshté bashképunimi institucional pér krijimin e njé kuadri etik dhe
profesional pér pérdorimin e rrjeteve sociale nga politikanét?

Ndikimi i rrjeteve sociale né proceset demokratike

7.

A mendoni se rrjetet sociale po pérdoren nga deputetét pér t'u konsultuar me qytetarét mbi
¢éshtje té réndésishme politike ose ligjore? Mund té jepni ndonjé shembull konkret?

Sa ndikim kané rrjetet sociale né formésimin e opinionit té zgjedhésve mbi ¢céshtje specifike
ose mbi veté politikanét?

Cfaréroliluajnérrjetetsocialenérritjenetransparencés dhellogaridhénies né vendimmarrjen
parlamentare?

Gjuha e urrejtjes dhe sfidat digjitale

10. Cilat jané disa nga sfidat kryesore me té cilat pérballen deputetét shqiptaré né rrjetet

sociale, vecanérisht né lidhje me gjuhén e urrejtjes dhe dezinformimin?
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