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1.
HYRJE

Interneti dhe media sociale jané béré pjesé integrale e jetéve tona dhe kané ndikim ky¢ né
informacionin q& ne marrim dhe shpérndajmé. Interneti &shté burimi dominues i informacionit dhe
media sociale &shté kanali kryesor i komunikimit, vecanérisht pas situatés s& pandemisé sé vitit
2020, krijuar nga koronavirusi i ri dhe sémundja COVID-19. Gijithesi, kanalet e medias sociale
jo vetém qé jané té réndésishme si mjete komunikimi, por ato edhe ndikojné, pasqyrojné dhe
pérforcojné stereotipet gjinore, né veganti pérkundreijt grave né sferén publike.

Stereotipet gjinore jané kéndvéshtrime & pérgjithésuara ose paragjykime mbi cilésité apo
karakteristikat, apo rolet g& mendohet se posedohen, ose kryhen, nga burrat dhe graté. Stereotipet
gjinore jané t& démshme kur kufizojné karrierat profesionale t& burrave apo té grave.! Interneti
dhe media sociale, me mungesén e rregullimit dhe strukturén e mbéshtetur te algoritmet, ofrojné
toké pjellore pér pérforcimin e stereotipeve dhe paragjykimeve gjinore.

Paragjykimi gjinor online &shté¢ aq i démshém sa kurré mé paré. Paragjykimi gjinor gé ne
shohim online &shté reflektim i paragjykimit gjinor né shoqggéri. Graté né politiké jané shénjestér e
zakonshme e gjuhés sé urrejties online, sharjeve dhe dizinformimit, shpesh t& pérhapura pérmes
lajmeve t& rreme dhe fotove té dekontekstualizuara. Q& nga zgjedhjet parlamentare té vitit 2021,
nuk ka pasur ndryshime té réndésishme né pérfagésimin e grave né politiké ndérsa gjuha seksiste
dhe denigruese ndaj grave kandidate vijon.

Edhe pse pjesémarria e grave né politiké shénohet nga nijé sistem kuotash, né t& cilat partité
politike kérkohet t& pérfshijné sé paku 30% té gjinisé mé pak t& pérfagésuar né listén e tyre t&
kandidatéve, né Shqipéri, graté mbeten & papérfagésuara né pozicionet udhéhegése, vecanérisht
né nivel vendor (nga 61 bashki, 7 do t& pérfagésohen nga kryebashkiake gra).?2 N& kontekste t&
tilla, barazia gjinore pérdoret si mjet pér & arritur objektiva & caktuara politike.

Kérkime t& méparshme tregojné se ka njé paragjykim gjinor né sasingé dhe llojin e mbulimit t&
caktuar pér graté kandidate né media® dhe nijé pérqgindje e larté e grave kandidate raportojné
se pérballen me fyerje dhe bien viktimé e lajmeve t& rreme (55.56%). Shpesh abuzimet online né
internet dhe né median sociale ndigen nga kanosje dhe dhuné né botén fizike, pérfshiré kércénime,

! Definition by United Nations Human Rights, available at: https://www.ohchr.org/en/women/gender-stereotyping
accessed on June 2023.

2 Central Election Commission (2023). Results of Local Election in Albania: https://iemis.kgz.gov.al/results2023/
results2023.htm

3BIRN Albania (2021). Gender and Politics: Coverage of 2021 parliamentary election campaign in the Albanian
online media.




démtim t& pronés dhe dhuné fizike. Kérkimet tregojné se gjuha denigruese apo pérhapija e lajmeve
t& rreme né median sociale me nénkuptime seksuale shénjestron mé shpesh graté né politiké se sa
kolegét e tyre meshkuj.*

Mbulimi i grave né zgjedhijet vendore 2023 &sht& i ngjashém me até t& vérejtur nga BIRN n&
zgjedhjet parlamentare 18 vitit 2021.5

Gjaté fushatés pér zgjedhjet e 14 maijit 2023, portalet e lajmeve né Shqipéri u pérgendruan né
ményré t& gjeré né kandidatét meshkuj dhe né udhéheqgésit e partive politike.¢ Graté kandidate
kishin shumé mé pak mundési gé t& promovoheshin dhe morén shumé mé pak mbulim né media, e
cila u fokusua mé sé shumti né jetén personale t& kandidates, né vend té arritjeve t& saj profesionale
apo né té ashtuquajturat ¢éshtje “soft”.”

Né pérfundim, ne mund t& themi se t& dhénat tregojné se kandidatet politike gra pérballen me
sfida né pérfagésimin e tyre né media dhe né normén mé t& ulét t& pranisé sé pérgjithshme né
media, gjé gé prek opinionin publik. Gjuha denigruese pérdoret né ményré rutingé né median
sociale kundrejt grave kandidate. Kéto ¢éshtje mund t& diskurajojné ambiciet politike t& grave dhe
pjesémarrien e tyre né sferén politike né Shqipéri, gjé qé prek negativisht mundésing qé atyre t'u
besohen pozicionet me fugi vendimmarrése né ekonomi, né politikén e brendshme apo té jashtme,
etj..

. . . o oo -
Zgjedhjet shqiptare té 14 majit 2023

Shqipéria zhvilloi zgjedhje pér pushtetin vendor mé 14 maj 2023. Rezultatet treguan njé fitore t&
gjeré té Partisé Socialiste t& kryeministrit Edi Rama, e cila fitoi 53 gara pér kryebashkiak nga 61
bashki. Nga t& 144 kandidatét pér kryetaré gé morén pjesé né zgjedhje, 15 ishin gra. Shtaté prej
grave kandidate, t& gjitha anétare t& partisé né pushtet, u zgjodhén si kryetare bashkie. Ndérsa
listat e késhilleve bashkiakie kishin 23,636 kandidate, gjysma e t& cilave, né bazé t& pércaktimeve
t& kodit zgjedhor, ishin gra. Pjesémarrja né zgjedhje ishte mé e ulét se sa né garat e méparshme,
ku Komisioni Qendror i Zgjedhjeve raportoi se 38.2% e elektoratit votuan.

4 Commissioner for Protection from Discrimination, (2022). Violence against Women in Politics, available at: https://
portavendore.al/2022/04/20/studimi-per-dhunen-ndaj-grave-ne-politike-partia-eshte-burimi-kryesor-i-dhunes/
accessed on June 2023.

5 Albanian Women'’s Empowerment Network, (2021). Women and Media Coverage During Election Campaign 2021.
Available of: htips:/ /www.wid.org/sites/default/files/2022-05/WFD Women-and-Media-Coverage Elections-2021.
pdf accessed on June 2023

¢ “The campaign was dominated by party leaders”, VOA: Women candidates, only 11% of the media presence
https://politiko.al/english/e-tjera/fushata-u-dominua-nga-kryetaret-e-partive-voa-grate-kandidate-vetem-11-
11482361 accessed on June 2023.

7 Tahsini, I. & Duci, V. (2022). Women and Politics: Coverage of 2021 Parliamentary Election Campaign in the
Albanian Online Media. Available at: https://link.springer.com/article/10.1007/s40609-022-00248-5, accessed on
June 2023.




Qéllimet dhe objektivat e raportit ————

Qéllimi i kétij raporti &shté gé t& ofrojé njé vlerésim t& ploté & mbulimit nga media online dhe
media sociale e diskursit politik dhe portretizimit t& grave, si t& kandidateve né zgjedhje, ashtu
edhe t& votueseve, gjaté fushatés elektorale t& vitit 2023 né Shqipéri. N& kété drejtim, dy objektivat
kryesore t& kétij kérkimi jané:

 T& vler&sojé mbulimin nga media online/media sociale e kandidateve gra;

o T& eksplorojé portrerizimin e grave né median sociale/median online si kandidate dhe
votuese, pérmes njé perspektive gjinore.

Shénim metodologjik

Njé analizé sasiore dhe cilésore e medias sociale u pérdor pér géllime t& kétij studimi. Analiza e
pérmbaities s& medias u mbéshtet né hapat e méposhtém:

Pér t& analizuar aktivitetin né median sociale t& kandidateve gra pér kryebashkiake né zgjedhjet
vendore t& 14 majit 2023, BIRN pérdori Crowdtangle, njé mjet nén pronésiné e Meta-s, kompanisé
mémé té Facebook. Té dhénat historike t& ndérveprimeve né postime nga 14 kandidate gra pér
kryebashkiake, t& cilat patén njé fage né Facebook, u mblodhén pér periudhén e fushatés, 14
prill = 12 maj 2023.

Kishte 15 kandidate gra g& garuan mé 14 maj né zgjedhjet pér pushtetin vendor; gjithsesi,
Pranvera Rizaj, kandidate pér Partingé Demokratike né bashking e Patosit, nuk kishte njé fage né
Facebook dhe pér rriedhojé u analizua pérmbaitia e vetém 14 fageve.

Té dhénat u shkarkuan né njé databazé né Excel dhe u analizuan pérmes tabelave pivot. Né
ményré gé t& kuptohej ndérveprimi me postimet e kandidateve né Facebook pérgjaté zgjedhjeve,
BIRN Albania analizoi 1276 postime Facebook pér njésité matése t& méposhtme:

Lloji
o Ndérveprimet totale né fage
e Parje t& videove
e Vlerésimi pér mbiperformancén e fages
e Ndérveprimet me postimet

e Vlerésimi pér mbiperformancén e postimeve




10

Né Instagram u identifikuan 13 llogari publike t& kandidateve gra pér kryebashkiake dhe u
mblodhén t& dhénat historike pér periudhén e zgjedhjeve. Té dhénat historike pér njé total prej
618 postimesh né Instagram u shkarkuan dhe u analizuan pérmes tabelave pivot, mbéshtetur né
metrikat e méposhme:

o Lloji

o Ndérveprimet totale té fageve

e Vlerésimi pér mbiperformancén e fages
e Ndérveprimi me postimet

e Shikimet e videove

e Vlerésimi pér mbiperformancén e postimit

Té dhénat mbi shpenzimet pér reklama politike né Facebook dhe Instagram nga kandidatet gra
pér kryebashkiake né zgjedhjet e 14 majit u shkarkuan nga dhoma e reklamave & Facebook
(Facebook Ads Library).

Pér t& analizuar median online u identifikuan 34 fage té medias online apo medias tradicionale
mé té réndésishme, pérfshiré 15 portale, 7 fage televizionesh dhe 8 fage gazetash. Lista e medias
s& pérzgjedhur mund t& identifikohet né Aneksin | t& kétij raporti.

Duke pérdorur aplikacionin SentiOne, njé listé e ploté e artikujve t& publikuar online nga media e
pérzgjedhur gjaté periudhés 30 ditore té fushatés online (14 prill - 12 maj 2023), u ekstraktua né
njé databazé né excel. Artikujt né databazé u filtruan mé tutje pérmes pérdorimit & fjaléve kyge
t& kérkimit mbi zgjedhijet dhe gjining, zhvilluar nga skuadra kérkimore.

Databaza findle, gjithsej 5,950 artikuj, u pérdor pér njé analizé t& métejshme & pérmbaities,
duke pérjashtuar artikujt gé kishin ripublikime t& shumta. Kategorité dhe nénkategorité kryesore
t& artikujve & pérfshiré né analizé u nxorrén pas leximeve & shumta t& artikujve finalé.
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2.
GJETJET

Ky kapitull pérmbledh gjetjet nga analiza sasiore dhe cilésore e monitorimit t&¢ medias online dhe
t& medias sociale gjaté zgjedhjeve pér pushtetin vendor 18 vitit 2023 né& Shqipéri.

2.1. Mbulimi i medias online dhe medias sociale té grave kandidate

Ky seksion sjell bashké gjetjet sasiore dhe cilésore mbi monitorimin e medias online dhe medias
sociale t& kryer nga BIRN Albania gjaté fushatés elektorale t& vitit 2023 pér pushtetin vendor nén
njé perspektivé gjinore. Pér shkak & dallimeve né numrin dhe karakteristikat e kandidateve q&
morén pjesé né garén zgjedhore, t& dhénat nuk mund t& krahasohen me gjetjet e kérkimeve t&
publikuara nga BIRN mbi zgjedhjet parlamentare té vitit 2021. Gjithsesi, ato ofrojné té dhéna dhe
rezultate t& réndésishme, t& cilat mund t& pérdoren pér t& vlerésuar situatén né gara & ardhshme
zgjedhore.

2.1.1. Mbulimi né median online

Gjaté fushatés pér zgjedhjet e pushtetit vendor mbajtur mé 14 maj 2023, BIRN Albania monitoroi
34 faget kryesore & medias online né vend gjaté periudhés zyrtare t& fushatés zgjedhore, 14 prill
— 12 maj 2023. Mediat e monitoruara pérfshijné faqget né internet té teté stacioneve televizive,
gjashté gazetave dhe 20 mediave vetém né internet, té cilave pérndryshe u referohemi si portale
lajmesh.

Pérmes kodimit t& njé kampioni rastésor t& 20% té artikujve t& publikuar nga kéto media online
t& lidhura me zgjedhjet (n=5,950), BIRN Albania vlerésoi se shumica e tyre ishin & lidhura me
raportimin e deklaratave & kandidateve né zgjedhje apo t& aktoréve kryesoré politiké né vend
(49.29%) dhe né njé masé té vogél, ato pérfshinin raportim t& pavarur t& fushatés elektorale nga
veté media (10.19%). Artikujt e tjeré i pérkisnin kategorive 1& tjera, té tilla si raportimi i procesit
elektoral, aktivitetet administrative t& strukturave t& geverisé gendrore, rezultatit t& zgjedhjeve apo
debateve televizive t& lidhura me zgjedhijet, si dhe opinionet/komentet apo editorialet e shkruara
nga mediat e monitoruara.

Pas kodimit t& 3,500 artikujve t& publikuar nga kéto media online mbi raportimin e deklaratave
politike dhe artikujt g& pérfshijné mbulim t& fushatés s& aktoréve politikg, t& dhénat treguan nijé
pabarazi té theksuar me bazé gjinore. Té dhénat e monitoruara tregojné se vetém 2.52 % e
deklaratave politike t& mbuluara nga media i pérket kandidateve gra dhe udhéhegésve politiké
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ndérsa 97.48 % i pérket kolegéve t& tyre meshkuj.

Pavarésisht faktit se hendeku gjinor né mbulim & aktiviteteve t& fushatés zgjedhore nga veté media
gshté lehtésisht mé i vogél, me 5.35 % & artikujve t& fokusuar te politikanet gra dhe 94.65 % t&
tyre té fokusuara te aktorét politiké meshkuj, pérqindja e raportimit &shté ende shumé mé e vogél
se sa pérgindja e pérfagésimit t& t& dyja gjinive né listén e kandidatéve pér kryetaré bashkie (9.7

%) dhe listén e késhillave bashkiaké (50 %).

Grafik 1: Pérqindja e artikujve mbi deklaratat politike dhe raportimit té
aktiviteteve gjinore nga gjinia e aktoréve politiké té portretizuar

Deklarata Politike Mbulim fushate
39, 5.35%

Gra

. Burra

Gra

. Burra

Kur analizohen né mé shumé detaje, t&¢ dhénat e studimit tregojné, nga kategoria e artikujve
t& monitoruar, ndryshime né hendekun gjinor né raportimin mes grupimeve kryesore t& medias
online dhe medias specifike.

Dallimet mé & réndésishme mes llojeve t& medias identifikohen né kategoring e artikujve mbi
raportimin e aktiviteteve & fushatés elektorale, ku t& 20 portalet e lajmeve t& monitoruara ia
kang dedikuar 7.42 % t& artikujve t& késaj kategorie kandidateve gra, né krahasim me 4.49 % &
artikujve né faget online t& gazetave dhe 1.85 % t& artikujve t& publikuara né faget né internet t&
televizioneve kryesore t& vendit.

Deklarata politike

Televizione Gazeta Portale
2.76% 2.10% 2.54%
97.24% 97.90% 97 .46%

Mbulimi i fushatés

Televizione Gazeta Portale
1.85% 4.49% 7.42%
98.15% 95.51% 92.58%
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Njé luhatie mé e madhe vérehet mes medias specifike né secilén kategori, ku pjesa e artikujve
mbi graté kandidate varion nga 0 % né 8.08 %, né kategoriné e deklaratave politike dhe nga 0
% né 17.65 % né kategoriné e artikujve q& mbulojng aktivitetet e fushatés elektorale. Té dhénat e
detajuara pér secilén media & monitoruar mund t& gjenden né Aneksin | t& kétij raporti.

Nga analizimi i aktoréve politiké t& raportuar né median online, vérehet se njé akfor i réndésishém
qé prek hendekun gjinor né mbulimin e fushatés ndikohet nga pérgendrimi i madh i mbulimit te
udhéheqgésit e tre entiteteve kryesore politike (partité politike dhe njé koalicion) dhe kandidatéve t&
tyre né bashkiné e Tiranés, t& cilét kané regjistruar mé shumé se sa 80% t& artikujve mbi deklaratat
politike dhe 56% t& artikujve mbi mbulimin e fushatés gjaté zgjedhjeve t& vitit 2023 pér pushtetin
vendor.

2.1.2. Fushata né Facebook

Gjaté fushatés pér pushtetin vendor té zgjedhjet t& 14 majit 2023 né Shqjipéri, BIRN ishte né gjendije
t& identifikonte 14 fage publike t& kandidateve gra pér kryebashkiake, t& cilat u pérdorén pér t&
shpérndaré pérmbaitie dhe mesazhe mbi ngjarjet politike, takime t& kandidateve me elektoratin
dhe grupet e interesit apo komunikimet e tyre t& drejtpérdrejta me votuesit mbi politika, programe
dhe aspekte t& tjera t& hasura né fushaté.

Nga t& 14 faget Facebook & analizuara, 4 ishin kategorizuar si fage Facebook té njg “politikani”,
njéra si “kandidate politike”, teté fage si “person” natyror dhe njé faqge ishte kategorizuar si
“krijues digjital” né Facebook. Dhjeté nga kéto fage administroheshin nga njeréz me vendndodhije
né Shqipéri dhe pér katér fage vendndodhja e administratorit nuk ishte dhéné né té dhénat e
Crowdtangle. Njgmbédhjeté nga 14 faget e Facebook-ut pér kandidatet gra pér kryetare bashkie
pérfshinin ose njé pérshkrim té kandidates si kryetare né detyré ose lidhjen e saj politike. Fagja mé
e hershme ishte krijuar m& 2011 ndérsa shumica e fageve t& kandidateve ishin krijuar mes viteve
2014 dhe 2022. Kjo sugjeron se shumica e kandidateve ishin persona publiké para se t& garonin
pér kryetar bashkie né zgjedhjet e vitit 2023 pér pushtetin vendor. Pérveg listés s& kandidateve
sakaq kryetare, lista pérfshin edhe ish deputete & opozités qé garonin pér kryebashkiake.

Gjaté fushatés 30 ditore zgjedhore, kandidatet gra postuan né total 1276 heré né Facebook. Kéto
pérfshing gjashté formate t& ndryshme t& postimeve né Facebook, pérfshiré lidhjet pér njé artikull
apo njé fage interneti, njé transmetim video live, video té regjistruara paraprakisht, foto, statuse
me tekste dhe lidhje te video né YouTube. Formati mé i zakonshém ishin foto, 615 e postimeve,
pasuar nga videot e regjistruara paraprakisht me 28% t& postimeve dhe transmetimet live me 9%
té postimeve.

Gjaté periudhés sé fushatés né llogarité né Facebook t& 14 grave kandidate pér kryebashkiake
u regjistruan né total 801,477 ndérveprime me ndjekésit e tyre. Lloji mé& me shumé ndérveprime
t& pérmbaities sé postuar nga graté kandidate ishin fotot me 65% t& ndérveprimeve totale né
Facebook, pasuar nga videot me 27% t& ndérveprimeve dhe transmetimeve live, té cilat zuné
7% t& totalit. N& total né 14 faget né Facebook & grave kandidate u regjistruan gati 7.9 miliong
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shikime videosh n& Facebook, nga 1 cilat, 51% i pérkisnin transmetimeve live.

. 1%
Interactions 0% — [ —1%

‘ Link
. Live Video Complete

Native Video

YouTube

Kandidatia me mé shumé ndérveprime né fagen e saj né Facebook gjaté fushatés elektorale
ishte kryebashkiakja e qytetit bregdetar t& Durrésit, Emiriana Sako. Sako shénoi 30% t& totalit t&
ndérveprimeve t& 14 kandidateve gra né Facebook. Ajo u ndoq nga Eriselda Sefa, kryebashkiakja
aktuale e gytetit t& Lushnjés dhe Ledina Alolli, kandidate e koalicionit “Bashké Fitojmé” e opozités
pér bashkiné e Korgés. Popullariteti i larté i kétyre te kandidateve nuk lidhet vetém me popullaritetin
e tyre né median sociale por edhe me faktin se ato garonin né gendrat e médha t& popullsisé dhe
faktorg 18 tieré lehtésues. Pér t& matur performancén gjaté fushatés zgjedhore né median sociale
né krahasim me postimet e tyre & méparshme né Facebook, BIRN Albania andlizoi gjithashtu
edhe vlerésimin pér mbiperformancé.

Vlergsimi i pérbashkét i pesé fageve té kandidateve gra ishte pér mbiperformancé & postimeve té
tyre gjaté periudhés sé fushatés zgjedhore dhe 9 kishin bashkérisht nénperformancé. Nése kemi
mbiperformancé, kjo do t& thoté se postimet e tyre gjaté fushatés zgjedhore morén mé shumé
ndérveprime se sa baza krahasuese e pérbéré nga postimet e méparshme né fage. Kandidatja
me mbiperformancé mé t& madhe kumulative ishte kryebashkiakja e Durrésit, Emiriana Sako,
nga Partia Socialiste, me njé mbiperformancé prej 290.91, gjé qé do t& thoté se postimet e sqj
t& fushatés morén shumé mé tepér ndérveprime se sa postimet e méparshme né fagen e saj né
Facebook. E dyta ishte Majlinda Shqalsi Cara, kryebashkiakja aktuale e bashkisé s& Kurbinit né
Shqipériné e Veriut dhe gjithashtu kandidate e Partisé Socialiste. N& vend 1& treté ishte Ledina
Alolli.

Popullariteti né Facebook i Sakos gjaté fushatés elektorale u nxit nga prania e vazhdueshme e
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kryeministrit Edi Rama, udhéheqés i Partisé Socialiste. Sipas t& dhénave t& Crowdtangle, gjashté
nga dhjeté postimet e saj me mé shumé mbiperformancé né fagen e saj né Facebook, ishin video
t& postuara nga llogaria né Facebook e Kryeministrit Edi Rama, i cili ka mé shumé se 1.6 milioné
ndjekés. Ndérkohg, performanca e Carés dhe Allollit ishte mé “organike” dhe u gjenerua kryesisht
nga popullariteti i postimeve né faget e tyre.

Postimet mé popullore t& kandidateve né Facebook gjaté periudhés sé fushatés elektorale jo doemos
pérfshin mesazh politik. Postimi i njé videoje qé mori mé shumé se 198 mijé shikime dhe 8400
ndérveprime u publikua nga kryebashkiakja e Lushnjés Eriselda Sefa. Video shfagte njé fémijé qé
kéndonte njé kéngé nga kéngétarja shqiptare Vage Zela, ndérsa géndronte né krah me kandidaten
dhe deputetin e Partisé Socialiste Taulant Balla. N& fund t& videos & dy politikanét thang thjeshté
“bravo” dhe Balla puthi artistin e ri né fage. Postimi i dyté mé& me shumé veprime ishte njé njoftim
i béré nga kryebashkiakja e Durrésit Emiriana Sako, mbi marréveshjen e nénshkruar mes klubit t&
futbollit Manchester City dhe bashkisé pér t& zhvilluar njé akademi futbolli pér & rinjté né qytetin
bregdetar. Postimi i treté mé popullor ishte njé broshuré nga kandidatja e opozités pér qytetin e
Korgés, Ledina Alolli, me premtimet e saj kryesore politike.

Dy nga videot mé t& shikuara & postuara nga t& 14 kandidatét ishin transmetime live t& njé
interviste t& dhéné nga kryeministri né emisionin Top Story né Top Channel. Video e treté mé e
shikuar u postua nga Valbona Kola, kryebashkiakja dhe kandidatja e Partisé Socialiste pér qytezén
e Klosit né Shqipériné e Veriut. Kjo video gjithashtu u nda né fagen e Facebook-ut t& kryeministrit.
Ajo tregon njé ngjarije elektorale t& kandidates me kryeministrin dhe me z&vendéskryeministren
Belinda Balluku, ku njgé grup grash t& veshura né ményré modeste dhe duke mbaijtur vello t&
bardha, vallézonin me Ramén nén tingujt e muzikés popullore. Nénté nga dhjeté videot mé t&
shikuara t& grave kandidate gjaté fushatés elektorale jané publikuar edhe né fagen né Facebook
t& Edi Ramés, e cila &shté vecanérisht popullore dhe qé amplifikohet nga mbéshtetésit e tij. Videot
dhe ndérveprimet me videot t& Ramés né fagen e tij né Facebook kané shkaktuar debate né t&
shkuarén si joorganike dhe né shkelje & rregullave té rrietit t& medias sociale. Kritikét pretendojné
se ai fugizon né ményré artificiale shpérndarjen duke pasur shpérndarje té koordinuara dhe
komente nga mbéshtetésit e tij dhe punoniésit e administratés publike, t& cilat sinkronizohen
pérmes njé aplikacioni & quajtur ‘akt1vist'.

2.1.3. Fushata né Instagram

Nga t& 15 graté kandidate qé garuan pér kryetare bashkie né zgjedhjet e vitit 2023 pér pushtetin
vendor né Shqipéri, 12 pérdorén Instagramin si platformé pér t& promovuar aktivitetet e tyre
t& fushatés dhe kéndvéshtrimet e tyre politike. Kéto 12 llogari béné né total 618 postime gjaté
fushatés elektorale ose 52% mé pak se sa né Facebook, gjé gé konfirmon se ky i dyti &éshté rrieti
kryesor social pér komunikimet politike né vend. Mesatarisht graté kandidate béné 52 postime
gjaté fushatés né Instagram. Kandidatja me mé shumé postime pér fushatén para zgjedhjeve t&
14 maijit ishte kryebashkiakja e Lushnjes, Eriselda Sefa, me 118 postime né total. Kandidatja qé
postoi mé pak ishte ajo e Partisé Demokratike pér bashkiné e Vaut t& Dejés, Klomentina Drini, me
9 postime.
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Té 12 llogarité e grave kandidate pér kryetare bashkie né zgjedhjet vendore shénuan né total
200,144 ndérveprime me ndjekésit né Instagram. Sipas t& dhénave t& Crogédangle, 68% e
postimeve ishin albume fotografike, 28 % ishin foto dhe 2%, video. Crowdtangle nuk mbledh t&
dhéna mbi reels t& Instagramit.

Llogaria me mé shumé& ndérveprime né Instagram ishte ajo e kryetares sé bashkisé s& Durrésit,
Emiriana Sako, me gati 37% t& ndérveprimeve totale t& regjistruara nga graté kandidate né
zgjedhje, pasuar nga Eriselda Sefa me 17% té totalit dhe kryetares sé bashkisé Pérmet Alma
Hoxha, me 14% t& ndérveprimeve. Nga t& 12 llogarité né Instagram, vetém tre postuan video, me
njé total prej 9,580 shikimesh. Nga kéto, 80% u regjistruan nga Eriselda Zotaj Celaj, kandidate e
Partisé Demokratike pér qytetin e Fierit.

Ndérveprimet né Instagram

‘ emiriana.sako

‘ sefaeriselda 39, 20, 1%
. almahoxha72 3% _‘ _I

3% — |
. festimemieshtri

4%
3%

0%

lajlapernaska

‘ ledina_alolli

valbonakola_fagjazyrtare
maijlinda_bufi
juliana_memaj

. eriselda_zotaj_celaj

' sofije_alushqj

‘ klomentinadrini

Pérvec ndérveprimeve né Instagram, u shkarkuan edhe & dhénat nga Crowdtangle mbi
“Vlerésimin e pérgjithshém t& mbiperformancés” sé kétyre llogarive pér postimet e béra gjaté
fushatés elektorale. Nénté nga kéto llogari né Instagram té kandidateve gra kishin njé vlerésim
t& pérgjithshém mbiperformues, ndérsa tre kishin nénperformim. Vlerésimi mé i madh kumulativ
mbiperformues i shénua nga llogaria e Alma Hoxhés, kryebashkiake t& Pérmetit (1184).
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2.1.4. Shpenzimet pér reklama né median sociale

Vetém 9 nga 15 kandidatet gra né zgjedhjet parlamentare t& 14 maijit béné reklama politike
né Facebook dhe Instagram gjaté fushatés elektorale. Ata né total patén 221 reklama politike
dhe shpenzuan mé shumé se 11,456 USD, ose gati 13% & t& gjitha shpenzimet pér reklama né
Meta nga té gjithé kandidatét né zgjedhje. Gruaja kandidate pér kryebashkiake qé shpenzoi
mé shumé ishte Emiriana Sako, e cila postoi 87 reklama dhe shpenzoi 6,981 USD, pasuar nga
Ledina Alolli me 2,312 USD dhe Lajla Pérnaska nga Partia Drejtési, Integrim dhe Unitet, e cila
garoi pér kryetare bashkie né Tirang, me 31 reklama né Facebook dhe Instagram dhe 1046 USD
t& shpenzuara.

Shpenzimet per reklama politike
8000

6000
4000

2000

Emiriana Sako Ledina Alolli Lajla Pernaska Sofije Kryeziu Eriselda Zotaj :
Alushaij Celaj

2.2. Portretizimi i grave kandidate politike - subjekt i stereotipeve
gjinore

Ky seksion pérmbledh t& dhéna nga analiza sasiore e artikujve t& pérzgjedhur & medias online
dhe medias sociale t& kandidateve gra dhe grave si votuese.

2.2.1. Graté si kandidate politike

Narrativa e komunikimit politik t& lidhur me graté kandidate nuk ndryshoi né ményré thelbésore
né krahasim me garat e méparshme elektorale. Té dhénat nga monitorimi tregojné se graté
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kandidate né zgjedhjet pér pushtetin vendor & 14 maijit 2023 ishin subjekt i stereotipizimit gjinor.
Té dhénat cilésore tregojné se pérves pasjes sé mé pak mbulim né median online né krahasim me
burrat, narrativat drejt grave kandidate vijojné t& portretizojné role gjinore dhe stereotipe gjinore.

Graté kandidate pér pozicion publik u portretizuan ose si “té forta”, me nota mashkulloriteti ose
me imazhin tradicional, t& gruas delikate me nota feminiliteti, me ndjeshméri, kujdes, mirési, e;.

a. Jeta personale kundrejt jetés publike

Ndryshe nga kolegét e tyre meshkuj, shumé pak gra kandidate né zgjedhijet e vitit 2023 ishin
folése né debatet publike televizive dhe emisionet. Kur graté kandidate politike ftoheshin pér t&
gené pjesé e emisioneve t& mbrémjes, statusi i tyre familjar dhe marrédhéniet familjare béheshin
pjesé e diskutimeve. Kur diskutohej pér njé grua kandidate, fakti gé ajo &shté “néné dhe ka rol t&
privilegjuar”® u pérmend.

Shpesh, graté kandidate promovuan veten si “gra té forta” ndérsa nénvijézuan se jané né gjendje
qé pérveg rolit & tyre si politikane, t& plotésojné edhe rolin e tyre tradicional si néna: “Té jesh
néné e 4 fémijéve dhe né krye té punéve té bashkisé éshté njé puné e madhe..."”

b. Diskutimet e grave si kandidate politike - céshtje soft

Ka prova & mjaftueshme né literaturé mbi asocimin e grave kandidate né politiké me “céshtje t&
buta” si shendétésia, fémijét, arsimimi, efj., pérkundreijt céshtjeve t& forta si drejtésia, krimi apo
mbrojtja. Prova té kétij orientimi gjinor t& grave kandidate politike ishte e pranishme né njé takim
t& kandidateve politike, ku ¢éshtjet kryesore shgetésuese ishin t& lidhura me edukimin e fémijéve,
shéndetin e t& rinjve dhe punésimin.

Nga monitorimi i pérmbaitjes s& postimeve né faget né Facebook té kandidateve gra, u identifikua
njé tendencé e pérgjithshme: “njé kafe me graté né...” '°, ku postoheshin foto t& kanidateve,
duke dégjuar problemet e grave votuese né zonat pérkatése. Kandidatét meshkuj rralléheré
u fotografuan né takime me gra dhe vajza, té cilat shpesh prezantoheshin si mundési pér t&
mbledhur inpute pér programet e tyre nga gjinia tjetér."

8 hitps://www.standard.al/2023/04/27 /ledina-alolli-do-bejme-termoizolimin-e-te-gjithe-pallateve-dhe-banesave-ne-
korce-ne-fokus-zhvillimi-ekonomik-bujgesia-dhe-turizmi/

? https://ata.gov.al/2023/05/15/ cuci-fituam-si-alternativa-me-e-mire-per-te-cuar-perpara-beratin/

19 Facebook post:  https://www.facebook.com/100083839698773/posts/210110655126923 accessed on June
2023

1 https:/ /kohajone.com/kandidati-bejko-takim-me-grate-dhe-vajzat-nenat-kryefamiljare-rimbursim-100-per-kredite-
per-strehim/
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Gijithsesi, ia vlen t& pérmendet se dhuna ndaj grave, barazia gjinore, promovimi i arsimimit &
vajzave, morén vémendije minimale si nga kandatet ashtu edhe nga kandidatét né zgjedhije, edhe
pse kéto jané fenomene shumé shqetésuese né Shqipéri dhe prekin jetén e shumé grave.

c. Graté kandidate politike gé “sillen si burra”

Votuesit dhe aktorét politiké presin qé graté dhe burrat 18 sillen ng& njg¢ ményré t& caktuar. Sig
&shté pérmendur mé sipér né kété dokument, shumica e grave kandidate politike kané organizuar
takime mbéshtetur né “céshtje té buta” té tilla si turizmi,'? shérbimet,'® dhe fugizimit ekonomik t&
grave' . N& anén tjetér, né njé takim elektoral, kryeministri portretizoi kandidaten grua si “tre
burra”'®. Ai vlerésoi ményrén e saj agresive té udhéhegjes dhe specifikoi: “ajo bértet pérpara se
Hetri t'i thoté miréméngjes.” ¢

Udhéhegja shihet si tipar mashkullor.’” Ky &shté njé stereotip gjinor shumé i pranishém gjaté
fushatés elektorale, Nga t& pesémbédhijeté graté qé garuan pér zgjedhjet vendore né Shqipéri,
teté prej tyre fituan. Titulli kryesor i njé prej mediave online ishte “8 graté e “hekurta” gé fituan
pérballé burrave né zgjedhjet vendore né Shqipéri”.'®

d. Ndérveprimi mes udhéheqgésve té partive politike dhe kandidateve politike

Eshté praktiké e zakonshme qgé gjaté fushatés elektorale, udhéheqgésit e partive politike t&
prezantojné kandidatét e tyre respektivé né takime me elektoratin. Graté kandidate vazhdimisht
u prezantuan si zonja t& respektuara familjare gé kané kontribuuar né komunitetet e tyre dhe pér
rriedhojé jané njé zgjedhje e natyrshme pér parting. Pér shembull, udhéheqgési i Partisé sé Lirisé
prezantoi njé grua si kandidate politike duke e pérshkruar até si “zonjé e vérteté“dhe iu drejtua
asaj me titullin akademik “Profesore”."

12 hitps: / / kohajone.com/emiriana-sako-durresi-gytet-i-paster-turistet-e-pelgejne-bregdetin-dhe-qytetin/

13 https:/ /www.standard.al/2023/04/ 30/ meta-projekti-i-termoizolimit-te-banesave-i-ledina-aliollit-i-sherben-te-
gjithe-korces-ul-kostot/

14 hitps: / /www.facebook.com/100061293326784/posts/673913327995105

15 hitps: / /top-channel.tv/2023/05/23/rama-falenderon-qytetaret-ne-lezhe-e-kurbin-jam-i-prekur-per-fitoren-ne-
bashki-te-diskutueshme-kemi-pergjegjesi-te-madhe/

16 hitps:/ /top-channel.tv/2023/05/23/rama-falenderon-qytetaret-ne-lezhe-e-kurbin-jam-i-prekur-per-fitoren-ne-
bashki-te-diskutueshme-kemi-pergjegjesi-te-madhe/

17 Child Rights Center, (2020). Leadership Seen as a Male Domain — A Stereotype That Ought To Be Broken. Available
at: hitps://www.crc.cnlu.ac.in/post/leadership-seen-as-a-male-domain-a-stereotype-that-ought-to-be-broken,
accessed on June 2023.

18 hitps: / /www.gazetaexpress.com/8-grate-e-hekurta-ge-fituan-perballe-burrave-ne-zgjedhjet-vendore-ne-shqiperi/

19 https:/ /www.balkanweb.com/korca-e-meriton-te-drejtohet-nga-nje-zonje-si-ledina-aliolli-meta-dhe-noka-takime-ne-
korce-pune-intensive-per-nje-fitore-bindese/
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N& njé shembull tjetér, udhgéheqési i Partisé Socialiste, Edi Rama, i ka krahasuar aftésité menaxhuese
t& kryebashkiakes sé Durrésit me paraardhésin e saj burrg, duke i méshuar faktit & ajo &shté mé
e sprovuar. Né njé intervisté ai e quaiti kandidaten si “kryebashkiakja e térmetit’?, duke sjellé
né vémendjen e publikut se gruaja kryebashkiake mori menaxhimin e bashkisé sé Durrésit pas
doréhegjes sé paraardhésit t& saj mashkull mé 2020.

Né njé takim elektoral, udhéheqgési i PS-sé pérdori epitete kundreijt njé gruaje kandidate, duke e
quaitur até “shalqi me prové”, gjé qé sipas Ramés, ishte arsyeja se pse qytetarét duhej ta votonin
até.?! Gjithashtu, né kété fushaté elektorale, gjuha fyese u vu re nga udhéheqésit e partisé kundér

grave kandidate kundérshtare, t& tilla si “ndrikull droge”.??

e. Si e portretizojné vetveten graté kandidate

Monitorimi i medias online dhe medias sociale zbulon se graté kandidate shpesh pérdorin termaa
qé theksojné rolet e tyre tradicionale si gra dhe néna. Né kété ményré ato tregojné vetveten si
mé emocionale, me mé shumé empati dhe mé & pérshtatshme pér té drejtuar njé bashki. Pér
shembull, n& njé intervisté, njé grua kandidate tha: “cdo grua qé béhet néné, pasi béhet néné
mund té mbajé edhe mé shumé pérgjegjési...” ose “nése fillimisht e béj pér fémijét e mi qé jané
lindur dhe rritur né kété qytet, automatikisht e béj pér t€ gjithé fémijét e gytetit..."?.

Graté portretizohen gjithashtu si pa ambicie dhe jokonfliktuale. Té dyja kéto tipare té supozuara u
shfagén né kété fushaté elektorale. “Uné nuk kisha ambicie gé té béhesha kryebashkiake” éshté
njé nga titujt e medias online, nxjerré nga intervista e njé kandidateje grua. 2 Gjithashtu, né njé
reagim né Facebook? kundreit rivalit t& saj politik, njé grua kandidate véren se “uné nuk jam njé
politikane dhe nuk e kam paré kurré politikén si pérplasje mes njerézve.”

N& fushatén elektorale t& vitit 2023, graté kandidate jané portretizuar si “té pérdorura” nga
udhéheqgésit e partive politike ose nga kandidatét e tieré meshkuj. Njé kandidate tjetér grua u
pérshkrua si “ekzekutuese urdhrash” t& udhéheqggsit té partisé sé saj nga njé anétar i parlamentit
nga opozita.?¢ Kandidimi i njé gruaje pér kryebashkiake u shikua si e “imponuar” dhe se emri i

2 hitps:/ /top-channel.tv/2023/04/22/kryebashkiakja-e-termetit-emirjana-sako-rrefen-per-jeten-dhe-per-misionin-
ne-podcast-in-e-rames-me-thate-merr-nje-krevat-dhe-fli-ne-bashki/

2http: / /gazetashgiptare.al /2023/04/24/emiriana-sako-eshte-shalgi-prove-rama-nga-durresi-pse-marrim-nje-
kumbull-ge-ka-dale-nga-zorra-gorre/

22 hitps: / / pamfleti.net/politike/berisha-akzua-te-forta-nga-fieri-bufi-ndrikull--gruaja-e-kandidati-i1 69785
23 https: / /www.youtube.com/watch2v=AyVxAEealYE accessed on June 2023.

2 hitps:/ /albeu.com/lajme/nuk-kisha-ambicie-te-behesha-kryetare-bashkie-nga-takimi-me-kryeministrin-te-sfidat-e-
politikes-sako-e-zhveshur-nga-kostumi-i-kryebashkiakes/ 502732/

25 hitps:/ /www.facebook.com/emiriana.sako/videos/569238005279822/

26 hitps: / /www.balkanweb.com/sako-ekzekutive-e-deshirave-te-rames-oerd-bylykbashi-fitorja-e-igli-cares-do-te-
sinjalizoje-renin-e-rilindjes/
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saj né fletén e votimit ishte n& interes t& kundérshtarit politik.?”

2.2.2. Diskursi politik i grave si votuese

Té dhéna cilésore nga mediat online dhe mediat sociale tregojné se njé diskurs i ngjashém politik
u zhvillua mbi graté si votuese né fushatén zgjedhore pér zgjedhjet parlamentare t& vitit 2021.
Graté si votuese morén vémendije kryesisht né takimet me graté kandidate dhe diskutuan ¢éshtje
& tilla si: fémijét, migrimi, papunésia dhe tema t& tjera & lidhura me t& ardhmen e familjes. N&
kété fushaté elektorale, udhéheggsit politiké i kané paré graté si vendimmarrése, mé sé shumti né
shtépiné e vet.

a. Grua baraz me néné ose né pritje pér t'u béré néné

Graté votuese u barazuan me rolin e tyre né shogéri si “néna”. Dimensione té tiera t& jetéve &
grave u trajtuan pak gjaté fushatés elektorale. Shumé takime u postuan né faget né Facebook
t& kandidateve politike gra, me gra 18 tjera, duke piré kafe, ku fokusi kryesor ishte “mbrojtja e
familjes dhe e ardhmja e fémijéve”,?® dhe duke u referuar atyre si “krenaria e familjes”??, “zemra
e familjes” dhe “gur themeli”.*° Takimet e kandidatéve meshkuj me gra dhe vajza ishin & pakta,
por edhe né kéto takime q& u zhvilluan, theksi u vendos te roli i tyre si néna.®’

Udhgheggsit politiké dhe kandidatét iu drejtuan grave pér té térhequr votén e tyre, késhtu duke i
ngarkuar atyre “detyrén” pér & ndikuar votén e anétaréve t& tjeré t& familjes. Udhgéheqgsi i Partisé
Socialiste Edi Rama, né njé takim tha se Partia Socialiste &shté njé nga partité mé & votuara nga
graté né Evropé. Votueset gra perceptohen si mé t& géndrueshme se sa burrat, sic u pérmend
né njé nga deklaratat e PS-sé:”Bashkia éshté si e zonja e shtépisé, jo i zoti shtépisé se i zofi i
shtépisé ikén ndonjéheré, béhet tapé e harron ku e ka derén e shtépisé natén...”3?

la vlen t& pérmendet se udhéheqssit politiké dhe kandidatét nuk shohin votueset gra si individé
t& pavarur dhe céshtje 18 tilla si t& drejtat e njeriut, autonomia, dhuna, seksizmi, mbéshtetja e
arsimimit t& vajzave né zonat rurale, rralléheré u diskutuan né takimet politike gjaté fushatés
elektorale gé i parapriu zgjedhjeve vendore & vitit 2023.

27 https:/ /boldnews.al/2023/04/20/lajla-pernaska-djathtistja-ge-anoi-maitas/
28 htips:/ /www.facebook.com/100089372423327 /posts/175648008757612
2 hitps:/ /www.facebook.com/100083839698773/posts/206295705508418
30 https:/ /www.facebook.com/100063954780029/posts/671897384952082

31 hitps:/ /kohajone.com/kandidati-bejko-takim-me-grate-dhe-vajzat-nenat-kryefamiljare-rimbursim-100-per-kredite-
per-strehim/

32 https: / /top-channel.tv/2023/05/23/rama-falenderon-agytetaret-ne-lezhe-e-kurbin-jam-i-prekur-per-fitoren-ne-
bashki-te-diskutueshme-kemi-pergjegjesi-te-madhe/
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b. Mundési té barabarta punésimi/arsimimi i grave / Komuniteti LBT —

Njé nga problemet kritike pér graté dhe vajzat éshté mundésia e barabarté pér punésim. Sfidat
kryesore me t& cilat pérballen graté né Shqipéri mbeten niveli i larté i informaliteit, mundésité e
pakta né tregun e punés, mungesa e sipérmarrésve & afté dhe aksesi i tyre né shérbime dhe né
kredi.3* Monitorimi zbuloi mungesé t& diskursit 34 né lidhje me mundésité e barabarta pér punésim
dhe fuqizimin e grave né sipérmarrje. Nuk kishte platforma se si kjo ¢&shtje duhet 1& trajtohet nga
ana e kandidatéve pér zgjedhjet pér pushtetin vendor & vitit 2023.

Hendeku n& arsim mes burrave dhe grave &shté mé i madh né zonat rurale, me mé pak se njg
t& katértat e grave rurale gé kané pérfunduar arsimin e mesém, krahasuar me mé shumé se njé
t& tretén e grave urbane.® Sipas njé vrojtimi t& INSTAT, dhuna kundér grave dhe vajzave &shté
e gjithépérhapur né Shqipéri, vecanérisht graté lesbike, biseksuale dhe transgjinore (LBT) jané
vecanérisht t& rrezikuara.?¢ Té dhénat nga monitorimi i medias online dhe fageve zyrtare té grave
dhe burrave kandidaté politiké né median sociale gjaté fushatés elektorale tregojné se nuk pati
diskutime t& kétyre ¢éshtjeve.

33 UN Women Albania: https://albania.unwomen.org/en/what-we-do/economic-empowerment-1

34 hitps://ata.gov.al /2023/04/ 28 / sako-ne-bizneset-fason-grate-dhe-vajzat-kontributore-te-fugishme-per-familjet-e-
tyre/

35 Gender perspectives in Albania, Gender analysis Census 2011. Available at: https://www.instat.gov.al/
media/1661/gender perspectives in_albania.pdf accessed on June 2023

36 INSTAT (2019). 2018 National Population Survey: Violence Against Women and Girls in Albania. Available at:
https: //www.instat.gov.al/media/é123/publication-violence-against-women.pdf accessed on June 2023
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3.
KONKLUZIONE DHE REKOMANDIME

Andliza e narrativave t& artikujve t& pérzgjedhur né median sociale dhe online mbi graté
kandidate tregon se graté kandidate né zgjedhjet pér pushtetin vendor & vitit 2023 né Shqipéri
ishin sérish subjekt i stereotipizimit gjinor. Pérveg t& pasurit t& mé pak raportimeve nga media
online né krahasim me burrat, narrativa drejt grave kandidate vijon t& portretizohet sipas roleve
dhe stereotipeve gjinore.

Graté kandidate jané asociuar me “tema té buta” si shéndetésia, fémijét, arsimimi, efj., pér
kundreijt temave té forta si drejtésia, krimi apo mbrojtja. Ka njé nénvlerésim pér graté kandidate.
Ato u portetizuan si pa ambicie dhe jokonfliktuale gjaté fushatés elektorale. Graté kandidate
jané portretizuar si “t& pérdorura” nga udhéheqésit e partive politike apo nga kandidaté t&
tieré meshkuj né politiké. Gjuha fysese u vu re nga udhéheggésit e partisé politike kundreijt grave
kandidate kundérshtare.

Graté votuese jané barazuar me rolin e tyre né shogéri si “néna”. Dimensione & tiera té jetés s&
grave jané trajtuar mé pak. Udhgheqgsit politiké dhe kandidatét nuk i shohin graté si individé t&
pavarur por gjithmoné t& lidhur me rolet e tyre né familje dhe né shoqéri.

Pati nj& mungesé té diskutimeve gjaté fushatés né lidhje me mundésité e barabarta pér punésim
dhe nxitjes s& grave sipérmarrése. Dhuna kundér grave, barazia gjinore, promovimi i arsimimit
t& vajzave né zonat rurale, graté LBT, kéto morén vémendje minimale si nga graté ashtu edhe nga
burrat kandidaté politiké.

Veténdérgjegjésimi i medias online mbi stereotipet gjinore mbetet i ulét. Problematikat e stereotipeve
gjinore gjaté fushatave elektorale nuk reflektohen né diskursin e medias online apo medias sociale.
Vihen re komente fyese, seksiste dhe mizogjene kundér kandidateve gra né media.

Rekomandimet kryesore té& kétij raporti renditen si mé poshté:

* Redaktorét, gazetarét, kérkuesit dhe kontrolluesit e fakteve t& medias online duhet té rrisin
njohuring dhe kapacitetin e vet pér té& identifikuar dhe trajtuar kéto disbanlanca gjinore dhe
boshllége né median online dhe né median sociale.

* Pérdoruesit e mediave online dhe mediave sociale duhet t& rrisin ndérgjegjésimin pér
kércénimin qé pérbén pérdorimi i gjuhés fyese, seksite dhe misogjene.

* Artikujt e medias online duhet t& nxisin dhe fugizojné graté kandidate pér t& marré pozicione
t& larta dhe pér t& garantuar narrativa t& barabarta me burrat kandidaté.

* Partité politike duhet t& jené mé t& vetédijshme mbi narrativat e tyre kundér grave kandidate
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politike dhe platformat dreijt grave si votuese, né ményré gé té nxisin baraziné gjinore dhe
gjithépérfshirjen shogérore.

Né mungesé t& rregullimeve té forta té plaftormave digjitale, shogéria civile, aktivistét dhe
ekspertét duhet t& ngrihen né nivelin e sfidés dhe & pérballen me kércénimin gé pérbén
pengimi i grave né udhéheqje pér vlerat demokratike.

Institucionet publike duhet t& prioritizojng problemin e ngacmimeve online me bazé gjinore,
t& sharjeve dhe té stereotipeve gjinore dhe t& veprojné né koordinim me aktorét kryesoré né
ményré qé té parandalojné dhe luftojné pasojat negative t& kétyre problemeve.

Mé shumé burime duhet t'i pérkushtohen t& kuptuarit mé té thellé t& kétyre dinamikave, t&
tilla si stereotipet gjinore, sharjet online, seksizmit dhe narrativave t& démshme, & drejtave
digjitale, efj.
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ANEKSI I:

Mbulimi i dedikuar aktoréve politiké né 34 media online t& monitoruara, té
ndara sipas kategorisé sé artikujve dhe gjinisé

Periudha e monitoruar: 14 prill - 12 maj, 2023

Fagja e internetit e Lloji i Deklaratat politike Aktivitetet e fushatés
medias medisa

____
55news.al Portal 0.00% 100.00% NA*
albeu.com Portal 0.00% 100.00% 0.00% 1 O0.00%
ata.gov.al Portal 4.51% 95.49% 17.65% 82.35%
balkanweb.com Portal 1.71% 98.29% 4.76% 95.24%
boldnews.al Portal 3.85% 96.15% 0.00% 100.00%
cna.al Portal 1.39% 98.61% 0.00% 100.00%
dritare.net Portal 0.00% 100.00% NA NA
gazeta-shqip.com Portal 5.26% 94.74% NA NA
hashtag.al Portal 1.28% 98.72% 5.26% 94.74%
javanews.al Portal 4.05% 95.95% 0.00% 100.00%
kohajone.com Portal 1.02% 98.98% 1.02% 98.98%
lapsi.al Portal 0.00% 100.00% NA NA
liberale.al Portal 2.04% 97.96% 12.50% 87.50%
noa.al Portal 0.00% 100.00% NA NA
opinion.al Portal 0.00% 100.00% NA NA
politiko.al Portal 3.30% 96.70% 0.00% 100.00%
shqiptarja.com Portal 8.08% 91.92% 20.51% 79.49%
standard.al Portal 4.76% 95.24% 5.26% 94.74%
tiranapost.al Portal 0.00% 100.00% NA NA
tpz.al Portal 0.00% 100.00% 7.14% 92.86%
fiala.al Gazeté 1.61% 98.39% 0.00% 100.00%
gazetadita.al Gazeté 0.00% 100.00% NA NA
gazetatema.net Gazeté 6.76% 93.24% 4.00% 96.00%
panorama.com.al Gazeté 0.00% 100.00% 5.00% 95.00%
sot.com.al Gazeté 2.63% 97.37% 5.26% 94.74%
telegraf.al Gazeté 0.00% 100.00% NA NA
a2news.com vV 0.00% 100.00% NA NA
euronews.al vV 5.13% 94.87% 0.00% 100.00%

faxweb.al v 4.55% 95.45% 0.00% 100.00%
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oranews.tv v 4.00% 96.00% 0.00% 100.00%
syri.net v 2.42% 97.58% 2.67% 97.33%
top-channel.tv v 3.57% 96.43% 4.76% 95.24%
tvklan.al v 0.00% 100.00% 0. OO% 100 OO%
vizionplus.tv v 3.57% 96.43%

| | 2.52% | 97.48% | 5. 350 onesn

*Té dhénat nuk jané & disponueshme pér mediat gé kané prodhuar njé numér t& vogél artikujsh
nén kété kategori.
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